
 

 

 
 

 

 
 

 
    

  

CLMV นับได้ว่าเป็นภูมิภาคที่ มีอัตราการขยายตัวอย่างโดดเด่น โดยในปี 2559 ที่ ผ่านมาสามารถ
ขยายตัวได้ราวร้อยละ 6.5 จากก าลงัซือ้ของประชาชนใน CLMV ที่ขยายตวัได้ตามการพฒันาเศรษฐกิจ1 และจากการ
ลงทนุยกระดบัและการพฒันาโครงสร้างพืน้ฐานของทางภาครัฐ รวมถึงการลงทนุโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) ซึ่งมีสว่น
ช่วยให้การสง่ออกจาก CLMV ขยายตวัดีด้วยเช่นเดียวกนั ส่วนโมเมนตัมการขยายตัวทางเศรษฐกิจของ CLMV ในปี 

2560 คาดว่ายังคงขยายตัวได้ดีต่อเน่ืองราวร้อยละ 6.8 ทัง้นี ้ด้วยพฒันาการเศรษฐกิจที่โดดเด่น ประกอบกับการมี
พรมแดนที่ตัง้ติดกบัไทย รวมถึงการมีเขตการค้าเสรีอาเซียน ท าให้ในช่วงหลายปีที่ผ่านมา CLMV ได้ก้าวขึน้มาเป็นตลาด
สง่ออกส าคญัของไทย ดงัจะเห็นได้จากสดัสว่นการสง่ออกของไทยไปยงั CLMV ที่เพิ่มขึน้สงูจากเดิมเพียงร้อยละ 6.9 ของ
การสง่ออกทัง้หมดในปี 2554 ขึน้มาอยูท่ี่ร้อยละ 10.3 ในปี 2559  

อย่างไรก็ดี เป็นที่น่าสังเกตว่าการส่งออกของไทยไปยัง CLMV ในปี 2559 หดตัวราวร้อยละ 0.1 เทียบ
กับการขยายตัวของการส่งออกโดยรวมของไทยที่ขยายตัวได้ร้อยละ 0.5 และสวนทางกับอัตราการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจของ CLMV ที่ยงัคงสูงต่อเน่ือง โดยมีสาเหตหุลกัมาจากราคาสินค้าโภคภณัฑ์ที่มีสดัสว่นกว่าร้อยละ 27 ของ
                                                                                 
1 เมียนมาและกัมพูชาได้ขยบัขึน้มาอยู่ในกลุ่มประเทศที่มีรายได้ปานกลางขัน้ต ่า (Lower middle income countries) เม่ือปี 2558 และ 2559 ตามล าดบั ตามหลงัเวียดนามและ 
สปป. ลาวที่ขยบัขึน้มาแล้วก่อนหน้านีใ้นปี 2553 และ 2554 

 

 เศรษฐกิจของ CLMV ยงัคงเป็นดาวเด่นของอาเซียนที่คาดว่าจะขยายตัวได้ร้อยละ 6.5 ในปี 2559 โดยแรงสง่หลกัมา
จากการลงทนุที่ยงัเพิ่มขึน้ตอ่เนื่อง รวมถึงการบริโภคภาคเอกชนที่ยงัเติบโตได้ดี อนัสะท้อนถึงอปุสงค์สนิค้าที่นา่จะยงัอยู่ใน
ระดบัสงู และโมเมนตมัการขยายตวัยงัดีตอ่เนื่องในปี 2560 ที่คาดวา่ขยายตวัได้ร้อยละ 6.8 

 หากแต่การส่งออกของไทยไป CLMV ในปี 2559 กลับไม่ได้สะท้อนภาพที่สดใส โดยหดตัวร้อยละ 0.1 ซึ่งสาเหตุ
หลกัมาจากราคาสนิค้าโภคภณัฑ์ซึง่เป็นหนึง่ในสนิค้าสง่ออกหลกัของไทยที่อยูใ่นระดบัต ่า อยา่งไรก็ดี ศูนย์วิจัยกสิกรไทย
ประเมินว่า การส่งออกจากไทยไป CLMV ปี 2560 น่าจะสามารถกลับมาขยายตัวได้ในกรอบร้อยละ 3.3-4.3 (ค่า
กลางร้อยละ 3.8) จากแนวโน้มราคาสนิค้าโภคภณัฑ์ที่ปรับตวัสงูขึน้ 

 การพึง่พาการสง่ออกสนิค้าโภคภณัฑ์ที่มีความผนัผวนทางด้านราคาสงู การออกไปลงทนุตัง้ฐานการผลิตใน CLMV ของนกั
ลงทนุไทย และการมีบทบาทมากขึน้ของประเทศอื่นในภมูิภาคในตลาด CLMV อาจสง่ผลต่อเสถียรภาพของการสง่ออกของ
ไทยไปยงั CLMV ดงันัน้ ผู้ประกอบการไทยจ าต้องปรับตวัโดยเพิ่มการสง่ออกสนิค้าอตุสาหกรรม เพื่อเช่ือมกบัหว่งโซอ่ปุทาน 
และสนบัสนนุการขยายตวัของอตุสาหกรรมใน CLMV รวมไปถึงเพิ่มการสง่ออกสินค้าอปุโภคบริโภค โดยเฉพาะสินค้าที่มี
มลูค่าเพิ่มสงู เพื่อตอบโจทย์ก าลงัซือ้ในเขตเมืองของ CLMV ที่เพิ่มขึน้ตามสดัสว่นชนชัน้กลางที่ขยายตวั อนัจะช่วยรักษา
เสถียรภาพของการสง่ออกของไทยไป CLMV ในระยะยาว 
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สัดส่วนสินค้าส่งออกของไทยไปยัง CLMV แบ่งตามประเภทสินค้า 

 ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์  

การส่งออกน า้มันส าเร็จรูปจากไทยไป CLMV 

 ท่ีมา: IMF, กระทรวงพาณิชย์  

การส่งออกไทยไปยงั CLMV ปรับตวัลดลงอย่างมากในปี 2559 ท าให้มูลค่าการส่งออกหดตวัอย่างมีนยัส าคัญ แม้ว่า
ปริมาณการสง่ออกจะยงัคงใกล้เคียงกบัปี 2558 ซึง่วฏัจกัรของสนิค้าโภคภณัฑ์ที่มีความผนัผวน ท าให้การสง่ออกของไทย
ไป CLMV มีความผนัผวนตามไปด้วย โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อเทียบกบัโครงสร้างการสง่ออกโดยรวมของไทยที่มีสดัสว่น
สินค้าโภคภณัฑ์เพียงร้อยละ 19 นอกจากนี ้การเข้าไปลงทุนตัง้ฐานการผลิตใน CLMV เพื่อผลิตสินค้าอุปโภคบริโภค
พืน้ฐานของนกัลงทนุไทยและต่างชาติ เช่น เคร่ืองดื่ม ผลิตภณัฑ์ดแูลสว่นบคุคล และวสัดกุ่อสร้าง อาทิ ปนูซีเมนต์ ก็เป็น
อีกหนึง่ปัจจยัที่ท าให้การสง่ออกจากไทยไป CLMV ลดลงเช่นเดียวกนั 

 
 
 
 

 
 

การส่งออกจากไทยไป CLMV ปี 2560 คาดพลกิกลับมาเป็นบวกจากแรงหนุนของราคาน า้มันและสินค้า 
โภคภณัฑ์ แต่ในระยะยาวอาจไม่ยั่งยนืจากปัญหาด้านโครงสร้างสินค้าส่งออก 

 
 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า ราคาสินค้าโภคภัณฑ์ที่
คาดว่าจะปรับตัวสูงขึน้กว่าร้อยละ 20 จากปี 2559 และจะยัง
ทรงตัวอยู่ในเกณฑ์ดีต่อเน่ืองในปี 2560 นี ้จะเป็นปัจจัยหลักที่
ท าให้การส่งออกของไทยไป CLMV กลับมาฟ้ืนตัวได้ที่ ร้อยละ 
3.8 ในปี 2560 ด้วยมูลค่าการส่งออกราว 23,000 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ อย่างไรก็ดี การฟืน้ตวัของการส่งออกในปีนีท้ี่เกิดจากการ
ปรับขึน้ของราคาสนิค้าโภคภณัฑ์เป็นหลกั อาจจะไมย่ัง่ยืนหากราคา
สนิค้าโภคภณัฑ์ปรับตวัลดลงในอนาคต และนกัลงทนุเข้าไปตัง้ฐาน
การผลติใน CLMV เพิ่มขึน้เร่ือย ๆ  

 

ส่วนในระยะข้างหน้า การส่งออกของไทยไปยัง CLMV นอกจากจะต้องเผชิญกับวัฏจักรราคาสินค้า 
โภคภณัฑ์แล้ว ยงัจะต้องเผชิญกับความท้าทายอื่น ๆ ซึ่งจะกลายเป็นโจทย์ส าคัญมากขึน้ และสะท้อนกลับมาที่
ปัญหาเชิงโครงสร้างการส่งออกของไทยไปยงัตลาด CLMV ดังกล่าว ศนูย์วิจยักสกิรไทยเห็นวา่ แนวโน้มการชะลอตวั
ของการส่งออกของไทยไป CLMV ในอนาคต จะมีสาเหตุหลกัจากการเข้าไปลงทุนตัง้ฐานการผลิตสินค้าอุปโภค
บริโภคใน CLMV ของทัง้นักลงทุนไทยและต่างชาติที่มีแนวโน้มเพิ่มขึน้เร่ือย ๆ จนอาจส่งผลกระทบต่อการ
ส่งออกสินค้าอุปโภคบริโภคของไทยไป CLMV ที่มีสัดส่วนกว่าร้อยละ 24 ไม่ว่าจะเป็นการลงทนุผลิตเคร่ืองดื่มใน
เมียนมาของนกัลงทนุต่างชาติจนสง่ผลให้การสง่ออกเคร่ืองดื่มซึ่งเคยเป็นสินค้าสง่ออกอนัดบัหนึ่งของไทยไปยงัเมียนมา
หดตวัลงตัง้แตปี่ 2558 เป็นต้นมา หรือแม้แตว่สัดกุ่อสร้างอยา่งปนูซีเมนต์ที่มีนกัลงทนุไทยเข้าไปลงทนุใน CLMV ก็อาจท า
ให้การสง่ออกปนูซีเมนต์จากไทยไปยงั CLMV ในปี 2560 มีแนวโน้มหดตวัตอ่เนื่องเป็นปีที่สอง  

อัตราการขยายตวัของการส่งออกจากไทย (ร้อยละ) 

ประเทศ 2559 
ประมาณการ 2560 

ค่ากลาง  กรอบประมาณการ  
กมัพชูา -6.0 2.6 2.1 ถงึ 3.1  
สปป.ลาว -5.7 2.8 2.3 ถงึ 3.3  
เมียนมา 0.0 1.5 1.0 ถงึ 2.0  
เวียดนาม 5.8 5.8 5.3 ถงึ 6.3  
CLMV -0.1 3.8 3.3 ถงึ 4.3  
อาเซียน-9 -0.9 1.5 1.0 ถงึ 2.0  
ท่ีมา: ประเมินโดยศนูย์วิจยักสิกรไทย 
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สัดส่วนการน าเข้าสินค้าของ CLMV 
แบ่งตามประเทศ 

 ท่ีมา: ประมาณการโดยศนูย์วิจยักสิกรไทย 

 ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสิกรไทย  

ความท้าทายอีกประการหนึ่ง ได้แก่ การที่ไทยยังไม่สามารถเข้าไป
เชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานในภาคการผลิตของ CLMV จนส่งผลท าให้สัดส่วน
การส่งออกไทยไป CLMV มีแนวโน้มลดลง เนื่องจากในช่วงที่ผ่านมา CLMV 
น าเข้าสนิค้าจากจีนและเกาหลใีต้เพิ่มมากขึน้ ซึง่สว่นใหญ่เป็นสนิค้าอตุสาหกรรม
ส าหรับการผลติใน CLMV ที่เป็นการลงทนุโดยตรงของประเทศนัน้ ๆ ไม่ว่าจะเป็น
ชิน้สว่นอปุกรณ์สื่อสารหรือสิ่งทอ ท าให้เห็นว่าการที่ภาคการสง่ออกของไทยไม่มี
การเช่ือมกับห่วงโซ่อุปทานใน CLMV โดยเฉพาะในเวียดนาม ดังเช่นที่จีนและ
เกาหลีใต้ท า สง่ผลให้ไทยก าลงัเสียความส าคญัภายในตลาด CLMV ไป ดังนัน้ 
การพึ่ งพาสินค้าโภคภัณฑ์ในการส่งออกที่มีความผันผวนทางด้านราคา 

การย้ายฐานการผลิตของสินค้าอุปโภคบริโภค และการขาดความเชื่อมโยงกับห่วงโซ่อุปทานของ CLMV จึง
นับเป็นความท้าทายของการส่งออกไทยไปยงั CLMV ในระยะยาว 

ส าหรับการแก้ไขปัญหาเพื่อให้การส่งออกจากไทยไป CLMV เกิดความยั่งยืนนัน้ อาจท าได้โดยการปรับ
โครงสร้างการสง่ออกสนิค้าทัง้ในมิติทางด้านปริมาณและมิติด้านคณุภาพควบคูก่นั ดงันี ้

1) การปรับปรุงเชิงปริมาณ ได้แก่ การเพิ่มสัดส่วนการส่งออกสินค้าทุน/สินค้าขัน้กลาง และสินค้า
อุปโภคบริโภค เพื่อลดความผนัผวนที่เกิดจากสินค้าโภคภณัฑ์ โดยเพิ่มการส่งออกสินค้าทุนประเภทเคร่ืองจักร 
อุปกรณ์และชิน้ส่วนส าหรับการผลิต เพื่อเช่ือมการสง่ออกของไทยให้เข้ากบัห่วงโซ่อปุทานของ CLMV โดยเฉพาะใน
เวียดนามที่ภาคการผลิตเติบโตอย่างรวดเร็ว และเพื่อส่งเสริมการพัฒนาอุตสาหกรรมอื่น ๆ ใน CLMV ด้วย อาทิ 
เคร่ืองจกัรกลการเกษตรและอปุกรณ์การเกษตร เพื่อสนบัสนนุอุตสาหกรรมเกษตรซึ่งมีความส าคญัและขยายตวัได้ดีใน 
CLMV สว่นการเพิ่มการส่งออกสินค้าอปุโภคบริโภคที่ปัจจุบนัก็เป็นหนึ่งในสินค้าส่งออกหลกัของไทยไป CLMV อาจจะ
ต้องมีการปรับเปลี่ยนสินค้าให้ตอบสนองกับอุปสงค์ของผู้บริโภคที่เปลี่ยนไปใน CLMV อาทิ เพิ่มการส่งออกอาหาร 
แปรรูปพร้อมรับประทาน เพื่อตอบโจทย์ไลฟ์สไตล์ของก าลงัแรงงานสมยัใหมม่ากขึน้ 

2) การปรับปรุงเชิงคุณภาพ ได้แก่ การส่งออกสินค้าที่ มีมูลค่าเพิ่มสูงขึน้ โดยปรับเปลี่ยนประเภทของ
สินค้าอุปโภคบริโภคและวสัดุก่อสร้างด้วยการเน้นมูลค่าเพิ่มมากขึน้ จากเดิมที่ไทยส่งออกเคร่ืองดื่ม ผลิตภัณฑ์ดูแล 
สว่นบคุคล (สบู ่แชมพ ูยาสฟัีน) และปนูซีเมนต์ เป็นหลกั ก็ควรปรับเปลีย่นให้เป็นสนิค้าที่การผลติมีความซบัซ้อนขึน้และมี
มลูค่าเพิ่มสงูขึน้ อาทิ เคร่ืองส าอาง ผลิตภัณฑ์ดูแลผิว และสินค้าไลฟ์สไตล์ อาทิ ของตกแต่งบ้านที่ มีมูลค่าสูง 

ผลิตภณัฑ์เซรามิก เคร่ืองใช้ในครัวเรือน รวมไปถึงสนิค้าคงทนเพื่อใช้ในชีวิตประจ าวนั อาทิ รถยนต์น่ัง และอะไหล่
ทดแทน ที่ประเทศเหลา่นีย้งัไมส่ามารถผลติเองได้ เพราะเป็นสนิค้าที่มีศกัยภาพในการเติบโตสงูในตลาด CLMV จากการ
ทยอยปรับลดภาษีน าเข้าของแต่ละประเทศตามกรอบ AEC ซึ่งปัจจุบนัเวียดนามก็เป็นหนึ่งในตลาดสง่ออกรถยนต์นัง่ที่
ส าคญัของไทยและความต้องการน าเข้ายงัเพิ่มขึน้อยา่งตอ่เนื่อง  
 

       ก าลังซือ้ในเขตเมืองของ CLMV ที่เพิ่มขึน้อย่างน่าจับตา             
คาดแตะ 245,000 ล้านดอลลาร์ฯ ปี 2564 

จากการขยายตัวของชุมชนเมืองและสัดส่วนชนชัน้
กลางที่เพิ่มขึน้ของ CLMV ศูนย์วิจัยกสิกรไทยประเมินว่า 
ก าลังซือ้ในเขตเมืองของ CLMV จะเพิ่มขึน้โดยเฉลี่ย
ร้อยละ 12 ต่อปีจากประมาณ 124,000 ล้านดอลลาร์ฯ 
ในปี 2558 ไปอยู่ที่ ราว 245,000 ล้านดอลลาร์ฯ ใน 
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4 CURRENT ISSUE 

   
 

 ท่ีมา: กระทรวงพาณิชย์ 

ปี 2564 ส่งผลให้สินค้าไทยมีศักยภาพในการเติบโตสูงใน
ตลาด CLMV เพื่อตอบสนองการเพิ่มขึน้อย่างรวดเร็วของ
จ านวนชนชัน้กลางในประเทศ อาทิ อาหารส าเร็จรูปและ
ผลไม้แปรรูป ผลติภณัฑ์ดแูลสว่นบคุคล รถจกัรยานยนต์และ
ชิ น้ส่วน เค ร่ืองป รับอากาศ  เค ร่ืองใ ช้ ไฟฟ้า  อุปกรณ์
อิเลก็ทรอนิกส์  

นอกจากนี ้การพฒันาเมืองและที่อยู่อาศยัของ CLMV 
โดยเฉพาะในเมืองใหญ่อย่างย่างกุ้ ง มัณฑะเลย์ พนมเปญ 
เสียมเรียบ เวียงจนัทน์ ฮานอย และโฮจิมินห์ซิตี ้ยงัส่งผลต่อความต้องการสินค้าในหมวดเฟอร์นิเจอร์และ
วสัดุก่อสร้างซึ่งความต้องการบริโภคสินค้าเหล่านีใ้นตลาด CLMV มีแนวโน้มสงูขึน้เร่ือย ๆ เช่น โซฟา 
อุปกรณ์ตกแต่งภายในส าหรับบ้านและส านักงาน กระเบือ้ง เซรามิก เคร่ืองสุขภัณฑ์ เหล็กส าหรับงาน
ก่อสร้าง และอิฐมวลเบา เป็นต้น 

 
 

ดงันัน้ การปรับปรุงการสง่ออกทัง้ในเชิงปริมาณและเชิงคณุภาพดงักล่าวจะช่วยปรับโครงสร้างการสง่ออกของ
ประเทศให้มีเสถียรภาพมากขึน้ เพราะสดัสว่นสนิค้าอตุสาหกรรมที่สงูขึน้บวกกบัการสง่ออกสนิค้าที่มีมลูค่าเพิ่มสงู จะช่วย
ลดทอนความผนัผวนจากราคาสินค้าโภคภณัฑ์ที่มีต่อมลูค่าการสง่ออกของไทย ดงันัน้ ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า การ
ส่งออกของไทยไปยัง CLMV จะเติบโตได้อย่างมีเสถียรภาพและยั่งยืน หากไทยสามารถเพิ่มการส่งออกสินค้า
อุตสาหกรรมเพื่อเชื่อมการส่งออกเข้ากับห่วงโซ่อุปทานของ CLMV ที่ก าลังเติบโต รวมไปถึงส่งออกสินค้า
อุปโภคบริโภคที่มีมูลค่าเพิ่มสูงขึน้ ทัง้หมดนีเ้พื่อปรับปรุงโครงสร้างสินค้าส่งออกของประเทศซึ่งจะช่วยให้การ
ส่งออกของประเทศในตลาด CLMV เติบโตได้ในระยะยาว 
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Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ  ท่ีนา่เช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความนา่เช่ือถือ หรือความสมบรูณ์เพ่ือใช้
ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯอาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไมต้่องแจ้งให้ทราบลว่งหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูตา่งๆ  ด้วย
วิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดต่อผู้ ใช้หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็น  
การให้ความเห็น  หรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้  

     กล่าวโดยสรุป การส่งออกของไทยไปยัง CLMV ในปี 2560 น่าจะสามารถพลิกกลับมาขยายตัวได้ 
ร้อยละ 3.8 บนปัจจยัสนบัสนนุที่ส าคญัจากราคาสนิค้าโภคภณัฑ์ที่เร่ิมฟืน้ตวั อยา่งไรก็ดี การพึง่พาการสง่ออกสนิค้าโภคภณัฑ์ที่
มีความผนัผวนทางด้านราคาสงู บวกกบัการออกไปลงทนุตัง้ฐานการผลิตใน CLMV ของนกัลงทนุไทย และการไม่สามารถเช่ือมกบั
หว่งโซอ่ปุทานของ CLMV ได้ อาจสง่ผลตอ่ความยัง่ยืนของการสง่ออกของไทยในระยะยาว ท าให้ไทยต้องปรับตวัโดยเพิ่มการสง่ออก
สนิค้าอตุสาหกรรมให้มากขึน้เพื่อเช่ือมกบัห่วงโซ่อปุทานของ CLMV อนัจะช่วยลดความผนัผวนด้านราคาของสินค้าโภคภณัฑ์ได้ 
รวมไปถึงการสง่ออกสนิค้าอปุโภคบริโภคที่มีมลูคา่เพิ่มสงูขึน้ อนัจะสง่ผลให้การสง่ออกของไทยไป CLMV เติบโตได้อยา่งยัง่ยืน 


