
โปรแกรมสําหรับแชท บล๊อก และ
เว็บไซต์ต่างๆ พัฒนาคุณสมบัติให้ครอบคลุม การ
รับชมคอนเทนต์ ไปจนถึง ประกอบกับ

ส่งผลให้ภาคธุรกิจมีแนวโน้มกระจายงบประมาณโฆษณามาสู่กลุ่ม และเม็ดเงิน

ปี’60 แพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์

 ปี’60 กลุ่ม พัฒนาแพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ ... ขยายฐานผู้ชม และใช้เวลา

จากพ การรับชมคอนเทนต์ รวมถึง
การทํากิจกรรมบนแพลตฟอร์มออนไลน์ ส่งผลให้ภาคธุรกิจมี

แนวโน้มกระจายงบประมาณโฆษณามาสูก่ลุม่ โดย ในปี 2560 ตา่ง
มุ่งเน้นการแข่งขันช่วงชิงเม็ดเงินโฆษณา ด้วยการให้ความสําคญักับการพัฒนาแพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ โดย



 การพฒันาแพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ ประกอบกบัความหลากหลายของคอนเทนต์ น่าจะขยายฐานผู้ชมวิดีโอ
ออนไลน์ โดยโฆษณารูปแบบวิดีโอออนไลน์มีความ
ใกล้เคียงกับโฆษณาทางโทรทัศน์ จํากัดด้านเวลา เข้าถึง
กลุม่เป้าหมายได้เฉพาะเจาะจง รวมถึงมีทางเลือกในการโฆษณาหลายรูปแบบ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า
ภาคธุรกจิมีแนวโน้มกระจายงบประมาณโฆษณามาสู่แพลต โฆษณา
รูปแบบวิดีโอออนไลน์น่าจะ

 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า เม็ดเงินโฆษณาออนไลน์ในปี 2560 น่าจะคิดเป็นมูลค่า 12,000-12,500
ล้านบาท เตบิโตร้อยละ 21-26 จากในปี 2559 9,882 ล้านบาท

 การเข้าสู่ยุค Internet of Things สะท้อนถึงโอกาส

2560 ช้จ่ายเมด็เงินโฆษณาจากภาคธุรกิจ
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โซเชียลมีเดีย Facebook, Instagram และ Line รวมไปถึงเว็บไซต์ และผู้ผลิตคอนเทนต์ต่างๆ ได้เสริมฟีเจอร์
การรับชมวิดีโอออนไลน์ ให้บริการรับชมวิดีโอออนไลน์เป็นหลกั อย่าง YouTube ได้พฒันา
ฟีเจอร์ การยกระดบัความคมชัดของภาพ การถ่ายทอดสดวิดีโอ 3 มิติ และ 360 องศา การพัฒนา
ระบบเสียงรอบทิศทาง รวมถงึการ

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า การรุกพัฒนาแพลต ในปี
2560 ประกอบกับความหลากหลายของคอนเทนต์ คอนเทนต์
ความคิดสร้างสรรค์ และจากผู้ประกอบการโทรทัศน์ มาแพร่ภาพใน
รูปแบบวิดีโอออนไลน์ น่าจะขยายฐานผู้ชมวิดีโอออนไลน์ให้ ผู้คนใช้เวลารับชมวิดีโอ

สําหรับ
แพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ตามมา

 ภาคธุรกิจกระจายงบโฆษณามาสู่แพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์ ... คาดโฆษณารูปแบบวิดีโอ

การโฆษณารูปแบบวิดีโอออนไลน์มีความใกล้เคียงกบัการโฆษณาทางโทรทศัน์ในด้านการนําเสนอโฆษณา
การโฆษณารูปแบบวิดีโอออนไลน์มีข้อได้เปรียบการโฆษณาทางโทรทศัน์ ค่า

กลุ่มเป้าหมายได้อย่าง
เฉพาะเจาะจง รวมถงึมีทางเลือกในการโฆษณาหลากหลายรูปแบบ การเป็นสปอนเซอร์
ต่างๆ ของหน้าจอ ไปจนถึง รับชม หรือกดข้ามได้ โดยสามารถกําหนดการ
นําเสนอโฆษณา หรือหลงัการรับชมวิดีโอออนไลน์ได้

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ภาคธุรกิจมีแนวโน้ม
กระจายงบประมาณโฆษณามาสู่แพลตฟอร์มวิดีโอ
ออนไลน์ และโฆษณารูปแบบวิดีโอออนไลน์น่าจะมี

โดย
คาดว่า ในปี 2560 เม็ดเงินโฆษณาผ่าน YouTube
เป็นแพลตฟอร์มวิดีโอออนไลน์หลัก น่าจะอยู่ในกรอบ
2,200-2,400 ล้านบาท หรือ เกือบสาม
เท่าตัวในระยะเวลาสามปี โดยภาคธุรกิจมีแนวโน้ม
กระจายงบประมาณโฆษณามาสู่ YouTube
สอดคล้องกบัการใช้เวลารับชมวิดีโอออนไลน์ผ่าน YouTube
ของคนไทย ตอ่คน มากถงึ 1.9 1

ทัศน์น่าจะ
มีแนวโน้มลดลงอยู่ในกรอบร้อยละ 8-12 หรือคิดเป็น
มูลค่าอยู่ ในกรอบ 62,000-65,000 ล้านบาท โดย

1 ผลวิจยัจาก Google ประเทศไทย และ TNS

* การเป็นสปอนเซอร์ และ
** เม็ดเงินโฆษณา ทศัน์อนาล็อก ดิจิตอล รวมถงึ และ

ทีวีดาวเทียม
: The Nielsen Company และสมาคมโฆษณาดิจิทลั (ประเทศไทย)

คาดการณ์โดย ศนูย์วิจยักสิกรไทย
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นอกจาก แนวโน้ม ภาคธุรกิจกระจายงบประมาณโฆษณาไปสู่กลุ่ม
ในปี 2560 แล้ว มี ในยุคทีวีดิจิตอล ยังส่งผลให้เม็ดเงิน

โฆษณากระจายตัวไปตามทีวีดิจิตอลช่องต่างๆ อัตราค่าโฆษณาทาง โทรทัศน์จึงยั
เปรียบเทียบกบัยคุทีวีอนาลอ็ก สง่ผลให้ผู้ประกอบการโทรทศัน์ 2560

คาดเม็ดเงินโฆษณาออนไลน์ปี’ 60 แตะ 12,000 ล้านบาท ยุค Internet of Things สะท้อนโอกาส
ยกระดับโฆษณาออนไลน์ ... ความท้าทาย

 คาดเม็ดเงินโฆษณาออนไลน์ปี’ 60 มูลค่า 12,000-12,500 ล้านบาท เติบโตร้อยละ 21-26 ...
ยุค Internet of Things สะท้อนโอกาสในการยกระดับการโฆษณาออนไลน์ให้มีประสิทธิภาพ

Facebook และ
YouTube ของผู้ใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศต่างๆ
ในภูมิภาคอาเซียน พบว่า ผู้ ใช้อินเทอร์เน็ตใน
ประเทศไทยมีอตัราการเข้าถึง Facebook และ
YouTube สูงเป็นลําดับต้นๆ ของภูมิภาค
สะท้อนถึงอัตราการทํากิจกรรมต่างๆ บน
แพลตฟอร์มออนไลน์ ส่งผลให้ภาคธุรกิจมี
แนวโน้มกระจายงบประมาณโฆษณามาสู่กลุ่ม

2560 และสง่ผลให้เม็ด
แน่นอนของเม็ดเงิน

โฆษณาในภาพรวม
ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า เม็ดเงิน

โฆษณาออนไลน์ในปี 2560 น่าจะคิดเป็น
มูลค่า 12,000-12,500 ล้านบาท เติบโตร้อยละ
21-26 จากในปี 2559 9,882
ล้านบาท โดยส่วนใหญ่เป็นการใช้จ่ายเม็ดเงิน
โฆษณาผ่าน Facebook และ YouTube คิด
เป็นสัดส่วนรวมกันร้อยละ 47 ของเม็ดเงิน
โฆษณาออนไลน์โดยรวม สะท้อนให้เห็นถึงการ
ใช้งบประมาณโฆษณาออนไลน์ของภาคธุรกิจ

ยงัต้องติดตามในระยะต่อไป ประกอบ
การรับชมคอนเทนต์

: สมาคมโฆษณาดิจิทลั (ประเทศไทย)
คาดการณ์โดย ศนูย์วิจยักสิกรไทย

มา: Statista และ Global Web Index
รวบรวมโดย ศนูย์วิจยักสิกรไทย
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- ขีดความสามารถในการแข่งขัน

การใช้งบโฆษณาออนไลน์

ความท้าทายปี 2560
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ออนไลน์ของไทย เช่น ผู้ ให้บริการ E-Commerce เว็บไซต์ เป็นต้น จําเป็นต้องเร่งพฒันาคณุสมบัติ
รักษาขีดความสามารถในการแข่งขนักบั ตา่งชาติ

แนวโน้มการเข้าสู่ยุค Internet of Things

บ้าน รวมถงึอปุกรณ์พกพาติดตวั เช่น สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต นาฬิกาข้อมือสมาร์ทวอทช์
โฆษณาสามารถเข้าถึงข้อมูลเฉพาะบุคคลในเชิงลึกได้อย่างแม่นยํา ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า
ออนไลน์สามารถนําข้อมูลเฉพาะบุคคลดังกล่าว มารวบรวมข้อมูลเป็นฐานข้อมูลขนาดใหญ่ (Big Data)

แล้วนําเสนอโฆษณา

ออนไลน์ สามารถสร้างความคุ้มค่าในสายตาภาคธุรกิจ และกระตุ้นให้เกิดการ
ใช้จ่ายงบประมาณ



ในปี
2560 น่าจะส่งผลให้ภาคธุรกิจใช้งบประมาณโฆษณาอย่างระมดัระวงั แนวโน้มเม็ดเงินโฆษณาในภาพรวมในปี
2560 จงึ ทีวีดิจิตอล

นําเสนอค
อย่างสอดคล้องกบัพฤติกรรมของผู้คนในยคุปัจจบุนั

โดยผู้ประกอบการทีวีดิจิตอลนํารายการ ในระบบโทรทัศน์ มาแพร่ภาพผ่านช่องทาง
ออนไลน์เป็นช่องทางเสริม เ รับชมรายการโทรทัศน์ในช่วงเวลาปกติ หรือ
ต้องการรับชมรายการโทรทศัน์ สําหรับ
ผลกระทบจากการ บางรายลดต้นทุนการ
ประกอบธุรกิจด้วยการจดัรายการวิทยุผ่านช่องทางออนไลน์เพียงช่องทางเดียว

การนําเสนอคอนเทนต์ผ่านช่องทางออนไลน์ การลด

หลายรายปิดตวัลง กไมส่ามารถแบกรับต้นทนุการประกอบธุรกิจไว้ได้

เทคโนโลยีมายกระดบั เช่น การใช้หน้าจอโฆษณา LED
ชมเลือกรับชมโฆษณาได้

ณ จุดขาย เป็นต้น
เป็นปัจจยัหนนุให้ภาคธุรกิจน่าจะยงัคงกระจายงบประมาณโฆษณามาสูก่ลุม่ นในปี 2560
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ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ความท้าทายของ ในปี 2560
มีความคุ้มค่า

และ เข้าด้วยกนั

---------------------------------------
Disclaimer

ช้ความ
ดในความเสียหายใดจากการใช้
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