
 

 

 
 

 

 
 

 
    
 
 

 

  ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 2560 คนกรุงฯ1 จะมีเม็ดเงินเพื่อการจับจ่ายใช้สอย 
ไม่ต ่ากว่า 28,500 ล้านบาท หรือขยายตัวร้อยละ 5.0 เม่ือเทียบกับปีที่ผ่านมาที่เติบโตร้อยละ 8.0 ซึง่ในปีนีภ้าค
ธุรกิจยงัคงใช้เทศกาลปีใหม่ เป็นหนึ่งในอีเว้นท์ท่ีเข้ามากระตุ้นยอดขาย แต่ลกัษณะกิจกรรมท่ีเกิดขึน้อาจจะไม่ได้อยู่ใน
รูปแบบของกิจกรรมร่ืนเริง แตอ่าจปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกบับรรยากาศในช่วงไว้อาลยั  

โดยเมด็เงินคา่ใช้จ่ายช่วงเทศกาลปีใหม ่2560 แยกเป็นคา่ใช้จ่ายอาหารและเคร่ืองดื่ม 9,200 ล้านบาท รองลงมาคือ 
ท่องเท่ียว (เฉพาะคา่ท่ีพกัและค่าเดินทาง) 8,000 ล้านบาท ซือ้ของขวญั/ของฝาก 4,400 ล้านบาท การให้เงินพ่อแม่/พ่ีน้อง
เป็นของขวญัปีใหม่ 4,100 ล้านบาท และท าบุญ/ไหว้พระ 2,800 ล้านบาท ในขณะท่ีงบประมาณใช้จ่ายต่อคนเฉลี่ยอยู่ท่ี 
5,400 บาท ทัง้นี ้จากการประกาศให้มีวนัหยุดราชการในช่วงเทศกาลปีใหม่ยาวติดต่อกนัถึง 4 วนั ประกอบกบัมาตรการ
ของภาครัฐท่ีออกมากระตุ้นการจบัจ่ายในช่วงปลายปีอย่าง มาตรการช็อปช่วยชาติ และการให้เงินช่วยเหลือผู้มีรายได้น้อย 
น่าจะเป็นปัจจยัหนนุให้การจบัจ่ายใช้สอยของคนกรุงฯ ในช่วงเทศกาลปีใหม ่2560 ไม่ซบเซามากนกั แม้ว่าปัจจยัทางด้าน
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เทศกาลปีใหม่’60: คนกรุงฯ ปรบักิจกรรมใหเ้หมาะสมกับบรรยากาศ ... 

คาดเม็ดเงินใชจ้า่ยประมาณ 28,500 ลา้นบาท 

 

 คนกรุงฯ กว่าร้อยละ 70.0 ยังคงมีการวางแผนท ากิจกรรมในช่วงปีใหม่ 2560 แต่จะเน้นปรับเปล่ียน
กจิกรรมให้สอดรับกับบรรยากาศที่ยังอยู่ในช่วงของการไว้อาลัย อาทิ การปรับลดกิจกรรมเลีย้งสงัสรรค์/งานร่ืน
เริงกบัเพ่ือนหรือญาติ และหนัมาท ากิจกรรมท่ีเหมาะสมมากขึน้ เช่น ไหว้พระ/ท าบุญ สวดมนต์ข้ามปี เป็นต้น ขณะท่ี 
การเลือกซือ้ของขวญัหรือกระเช้าปีใหม่ก็เปลี่ยนไปเป็นสินค้าท่ีเก่ียวกบัรัชกาลท่ี 9 และสินค้าท่ีเน้นช่วยเหลือสงัคม 
เช่น สินค้าโครงการหลวง สื่อสิ่งพิมพ์ รวมถงึข้าวชาวนา 

 การท าความดีและช่วยเหลือสังคมที่ยังคงมีอย่างต่อเน่ือง ท าให้กิจกรรมการใช้จ่ายกระจายไปยังธุรกิจที่
เกี่ยวเน่ืองอ่ืนๆ มากขึน้ นอกเหนือไปจากการใช้จ่ายผ่านช่องทางหลักอย่างห้างสรรพสินค้า อาทิ ธุรกิจ
สิ่งพิมพ์ ธุรกิจเสือ้ผ้า ร้านค้าโครงการหลวง รวมถึงธุรกิจผลิตข้าวชุมชน/ข้าวชาวนา ดงันัน้ การท ากลยุทธ์การตลาด
ของผู้ประกอบการในปีนี ้อาจจะต้องปรับให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ท่ีเกิดขึน้ เช่น การจดันิทรรศการ การจดัวงดนตรี
บรรเลงเพลงพระราชนิพนธ์ ควบคูไ่ปกบัการท ากิจกรรมสง่เสริมการตลาดตา่ง  ๆ 

             ประเดน็ส าคัญ 



 

 

2 Current Issue 

ค่าครองชีพและบรรยากาศในช่วงไว้อาลยัต่อการเสด็จสวรรคตของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัรัชกาลท่ี 9 จะส่งผลให้
พฤติกรรมการจบัจ่ายใช้สอยแตกตา่งไปจากทกุปีท่ีผ่านมา 
 

เม็ดเงิน ลองปีใหม่ 2560 ของคนกรุงเทพฯ 

28,500 ล้านบาท

ท่ีมา: โพลล์ศูนย์วิจัยกสิกรไทย  255  

ค่าอาหาร
และเคร่ืองดื่ม 

 ,200 ล้านบาท

 2% ท่องเท่ียว 
 ท่ีพัก ค่าเดินทาง 

8,000 ล้านบาท

 ือ้ของขวัญ
 ของ าก

4, 00 ล้านบาท

16% 14% ให้เงินพ่อแม่ 
พี่ น้อง

4, 00 ล้านบาท

ท าบุญ
ไหว้พระ

2,800 ล้านบาท

28%

10%

 
 

  สินค้าที่เกี่ยวกับรัชกาลที่   และสินค้าที่เน้นช่วยเหลือสังคม ... กลายเป็นสินค้าที่ได้รับความสนใจ
จากคนกรุงฯ เพื่อมอบให้เป็นของขวัญส าหรับปีนี ้ไมว่า่จะเป็นหนงัสือท่ีระลกึท่ีจดัท าพิเศษเพ่ือน้อมร าลกึถึงพระราช
กรณียกิจของพระองค์ ธนบตัรหรือเหรียญท่ีระลกึ เป็นต้น รวมไปถงึข้าวชาวนาท่ีคนกรุงฯ หนัมาเลือกเป็นของขวญั/ของฝาก 
โดยถือเป็นการช่วยเหลือชาวนาจากปัญหาราคาข้าวท่ีตกต ่า ซึ่งสอดคล้องกับผลส ารวจท่ีระบุว่า ปัจจัยในการเลือกซือ้
ของขวญัของฝากในปีนี ้นอกเหนือจากประโยชน์ใช้สอยและคณุภาพของสินค้าแล้ว ยงัค านงึถงึคณุคา่หรือความหมายทาง
จิตใจเข้ามาร่วมด้วย ทัง้นี ้ห้างสรรพสินค้ายังคงเป็นแหล่งจับจ่ายซือ้ของขวญัท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุดจากคนกรุงฯ 
เน่ืองจากมีสินค้าและบริการท่ีสามารถตอบโจทย์ความต้องการของลกูค้าได้หลากหลายประเภท  

  ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าตลาดกระเช้าปีใหม่ปี 2560 จะมีมูลค่าประมาณ 2,000 ล้านบาท ทัง้นี ้
กระเช้าปีใหมย่งัคงตอบโจทย์กลุม่ลกูค้าเป้าหมาย โดยเฉพาะลกูค้าองค์กรขนาดกลางและขนาดเลก็ ซึง่ลกูค้ากลุม่นีม้องว่า
การให้ของขวัญในนามขององค์กรค่อนข้างมีอิทธิพลอย่างมากต่อการสานต่อและเช่ือมความสัมพันธ์ให้มีความแน่น       
แฟ้นย่ิงขึน้และตอ่เน่ือง รวมทัง้เป็นการประชาสมัพนัธ์องค์กรด้วย แตก่ารเลือกซือ้กระเช้าของขวญัในปีนี ้น่าจะได้เห็นภาพ
การปรับเปลี่ยนมากกวา่ทกุ  ๆปี เพราะนอกเหนือจากสินค้าเดิมท่ีได้รับความนิยมทกุปี คือ สินค้ากลุม่สขุภาพ (รังนก ซุปไก่
สกดั น า้ผกัผลไม้) แล้ว ยงัมีสินค้าท่ีมาแรงและคาดว่าจะถูกเลือกน ามาจัดเป็นกระเช้าในปีนี ้ได้แก่ สินค้าโครงการหลวง 
สินค้า OTOP สินค้าออร์แกนิค/ปลอดสารพิษ ซึ่งเป็นการเพ่ิมความหลากหลายให้กบัผู้บริโภคได้ตดัสินใจเลือกซือ้ ซึ่ง
ผู้ประกอบการกระเช้าปีใหมจ่ าเป็นต้องปรับกลยทุธ์การตลาด เช่น การติดตอ่ซพัพลายเออร์ (ส านกัพิมพ์ ผู้ผลิตข้าวชุมชน/
ข้าวชาวนา ผู้ผลิตสินค้าโครงการหลวง สินค้าออร์แกนิค หรือสินค้า OTOP) เพ่ือบริหารจดัการสต็อกสินค้าให้เพียงพอกบั
ความต้องการของลกูค้าในช่วงเวลาดงักลา่ว 

  กระแสการท าความดี ... ท าให้กิจกรรมการใช้จ่ายกระจายไปยังธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอ่ืนๆ มากขึน้ คน  
กรุงฯ มีการปรับพฤติกรรมรับเทศกาลปีใหม ่2560 โดยเฉพาะปรับลดการท ากิจกรรมร่ืนเริงสงัสรรค์ อาทิ การออกไปปาร์ตี ้
หรือเลีย้งฉลองในช่วงเทศกาลปีใหม ่และปรับเปลี่ยนไปท ากิจกรรมความดีและมีประโยชน์กบัสงัคมมากขึน้ ซึง่สอดรับกบั
ภาคเอกชนท่ีหนัมาปรับกิจกรรมร่ืนเริง หรือเคาท์ดาวน์ (อาทิ การจุดพลฉุลอง การแสดงดนตรีแสงสีเสียง) ไปสู่รูปแบบของ
การท าบญุตกับาตร ร่วมสวดมนต์ข้ามปี หรือกิจกรรมท่ีแสดงถงึความส านกึในพระมหากรุณาธิคณุของพระบาทสมเดจ็พระ
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เจ้าอยู่หวัรัชกาลท่ี 9 อาทิ การจดันิทรรศการ เป็นต้น รวมถึงการร่วมมือกบัหน่วยงานภาครัฐหรือมลูนิธิ จดักิจกรรมเชิญ
ชวนให้ประชาชนมาร่วมท าบุญ โดยอยู่ในรูปแบบของการจ าหน่ายสินค้าต่างๆ  อาทิ เสือ้ผ้า สิ่งพิมพ์ ข้าวชาวนา ซึ่งช่วย
สร้างเมด็เงินให้กบัธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง ไม่ว่าจะเป็นธุรกิจสิ่งพิมพ์ ธุรกิจเสือ้ผ้า ร้านค้าโครงการหลวง รวมถึงธุรกิจผลิตข้าว
ชมุชน/ข้าวชาวนา อีกทัง้ยงัถือเป็นการสง่เสริมความรับผิดชอบตอ่สงัคม (CSR) ให้กบัองค์กรด้วย 

 เทศกาลปีใหม่ปีนี ้คนกรุงฯ อาจเน้นท ากิจกรรมท่ีไม่คึกคกัมากนักเมื่อเทียบกับปีก่อน โดยกิจกรรมหลกั  ๆ
ยงัคงมีอยู่ แต่อาจจะปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมกับบรรยากาศในช่วงนี ้ดงันัน้ ภาคธุรกิจท่ีเก่ียวข้องจ าเป็นต้องมีการปรับ       
กลยทุธ์ให้สอดคล้องกบัสถานการณ์ท่ีเกิดขึน้ โดยเฉพาะการจดักิจกรรมหรืออีเว้นต์ท่ีเก่ียวกับในหลวงรัชกาลท่ี 9 ควบคู่ไป
กบัการท ากิจกรรมส่งเสริมการตลาดต่างๆ เพ่ือกระตุ้นการใช้จ่ายหรือการท ากิจกรรมของคนกรุงฯ ในช่วงเทศกาลปีใหม ่
2560 ให้ยงัคงขยายตวัตอ่เน่ือง 
 

สินค้า 
OTOP
40%

ผัก
ผลไม้
49%

อาหาร
เสริม
สุข าพ

56%

เมด็เงนิค่าใช้จ่ายและพ ติกรรมของคนกรุงเทพฯ ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 2560

เม็ดเงินใช้จ่ายช่วงเทศกาลปีใหม่

28,500
ล้านบาท

ขยายตัวร้อยละ

5.0
เม่ือเทียบกับปีที่แล้ว

ค่าใช้จ่ายเ ล่ีย

5,400
บาทต่อคน

62%

38%

คนกรุงฯ ร้อยละ 62 
ระบุว่า บรรยากาศในช่วงไว้อาลัยมีผลต่อการท า
กิจกรรมในช่วงปีใหม่

ลดกิจกรรมร่ืนเริงสังสรรค์ ร้อยละ 66

หันไปท ากิจกรรมความด ีเพ่ือสังคม ร้อยละ 27

เปล่ียนโปรแกรม ส านที่ท่องเที่ยว ร้อยละ 2 

คนกรุงฯ ร้อยละ 70 
ยังสนใจท ากิจกรรมในช่วงเทศกาลปีใหม่ 2560 

นัด
เลีย้ง
 ลอง

19%

 ือ้
ของ
ขวัญ

29%

ท่อง
เที่ยว

 6%

ท าบุญไหว้
พระ

5 %

ธุรกจิ ที่คาดว่าจะได้รับการตอบรับจากผู้บริโ คปีนี้

ธุรกิจเดิมที่ได้ประโยชน์

 ห้างสรรพสินค้า
  ูเปอร์มาร์เก็ต
 ร้านจ าหน่าย
    ของ าก  ของที่ระลึก

ธุรกิจใหม่ที่ได้ประโยชน์

 ร้านค้าโครงการหลวง
 ธุรกิจส่ิงพิมพ์
 ธุรกิจที่เก่ียวข้องกับ 
   การผลิตข้าวชุมชน
 ผู้ผลิตสินค้า OTOP

ปัจจัย
เลือก ือ้
ของขวัญ 
ของคนกรุงฯ 
ช่วงปีใหม่ 
2560 

ประโยชน์ใช้สอย

8 %
คุณ าพสินค้า

67%

คุณค่าทางจิตใจ

52%
ราคาสินค้า

33%

ของขวัญ
ของ าก
ยอด ติ
ปีใหม่ 2560 

ประเ ท
กระเช้า
ของขวัญ
โดนใจ

ปีใหม่ 2560 

กระเช้าของขวัญ   8 %
สินค้าเก่ียวกับรัชกาลที่     82%

สินค้าโครงการหลวง    60%
ของใช้ในครัวเรือน   59%

ข้าว  ช่วยเหลือชาวนา    51%

สินค้า
โครงการ
หลวง 

5 %
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Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหล่งข้อมลูต่าง  ๆท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความสมบูรณ์เพ่ือใช้
ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯอาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไมต้่องแจ้งให้ทราบลว่งหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ  ด้วย
วิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดต่อผู้ ใช้หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้ข้อมลูดังกล่าว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไม่ถือว่าเป็น  
การให้ความเห็น  หรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้  


