
 

 

 
 

 
 

 

 
   

 

 

 กัมพูชา นบัเป็นตลาดส่งออกท่ีส าคญัของ
ไทย ในฐานะประเทศเพ่ือนบ้านท่ีมีด่านพรมแดน
ติดต่อกัน ส่งผลให้ไทยและกัมพูชามีการค้าขาย
ระหว่างกันอย่างใกล้ชิดมาอย่างยาวนาน โดยไทย
ถือเป็นแหล่งน าเข้าสินค้าอันดับหนึ่งของกัมพูชา 
จากการส่งออกไปยังกมัพูชาท่ีเติบโตอย่างต่อเน่ือง
ในระยะ 10 ปีท่ีผ่านมา (ปี 2551-2559) เฉลี่ยท่ีร้อย
ละ 14.7 ต่อปี และหากไม่นับรวมถึงการส่งออก

 

 การส่งออกของไทยไปยงักมัพูชาเติบโตอย่างต่อเน่ืองในระยะ 10 ปีท่ีผ่านมา (ปี 2551-2559) 
โดยหากไมน่บัรวมถงึการสง่ออกน า้มนัส าเร็จรูปและทองค าท่ีมีความผนัผวนทางราคา พบว่า ขยายตวัเฉลี่ยท่ี
ร้อยละ 12.6 ต่อปี ทว่า เป็นท่ีน่าสงัเกตว่า อตัราการขยายตวัดงักล่าวในระยะ 5 ปีหลงัท่ีผ่านมา (ปี 2555-
2559) กลบัอยู่ท่ีร้อยละ 2.2 ตอ่ปี ชะลอลงอย่างมีนยัส าคญัจากร้อยละ 18.6 ในช่วง 5 ปี ก่อนหน้า (ปี 2550-
2554) สะท้อนทัง้การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจของกัมพูชาและให้ภาพความสามารถทางการแข่งขัน
ของสินค้าไทยในกมัพชูาท่ีปรับตวัลดลงอย่างน่าเป็นห่วง   

 อย่างไรก็ดี สินค้าอุปโภคบริโภคของไทยยังคงมีความสามารถในการแข่งขันในตลาดกัมพูชา 
ประกอบกับการส่งออกสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนของไทยมีแนวโน้มเติบโตท่ีดี ซึ่งน่าจะส่งผลให้ไทยมี
ศกัยภาพในการสง่ออกไปยงักมัพชูาได้ในระยะข้างหน้า ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า การส่งออกไทยไป
กัมพูชาในปี 2560 น่าจะเติบโตต่อเน่ืองที่ร้อยละ 6.5 หรือมีมูลค่า 4,977 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และ
ไทยจะยังประคองความสามารถในการส่งออกไปยังกัมพูชาเป็นอันดับหน่ึงเอาไว้ได้ ทว่า หากไม่รวม
การส่งออกสินค้าท่ีมีความผนัผวนทางราคา (น า้มนัส าเร็จรูปและทองค า) จะเติบโตเพียงร้อยละ 1.2 สะท้อน
ภาพความท้าทายของการสง่ออกของไทยไปยงักมัพชูาท่ีเข้มข้นขึน้ได้อย่างชดัเจน 

 ทัง้นี ้ควรจับตาประเทศคู่แข่งทางการค้าอย่างจีนและเวียดนาม ซึ่งไม่เพียงมีบทบาทในฐานะ
แหล่งน าเข้าสินค้าของกัมพูชาอันดับท่ีสองและสามรองจากไทยเท่านัน้ แต่แนวโน้มการน าเข้าสินค้าจาก
ประเทศทัง้สองของกมัพชูายงัมีการขยายตวัอย่างน่าจบัตามอง โดยผ่านความเช่ือมโยงทางการลงทุนและห่วง
โซ่อุปทานเป็นส าคญั นอกจากนี ้ความใกล้ชิดเช่ือมโยงทางการค้าระหว่างจีนและเวียดนามกับกัมพูชา ได้
น าไปสูก่ารเข้ามาแข่งขนัของสินค้าท่ีน่าจะก่อให้เกิดความท้าทายตอ่สินค้าสง่ออกไทยในอนาคต 
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ส่งออกไทยไปกมัพูชา ส่งออกไทยไปกมัพูชา ไม่รวมทองค าและน า้มัน 

การส่งออก องไทยไปยังกมัพูชาปี 2550-2559 
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จบัตาโครงสรา้งตลาดกมัพชูาเปลี่ยน ... 

กดดนัสนิคา้สง่ออกไทยเผชิญการแข่งขนัจากจนีและเวียดนาม 
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น า้มนัส าเร็จรูปและทองค าท่ีมีความผนัผวนทางราคา พบว่า อตัราขยายตวัของการส่งออกในช่วงเวลาดงักล่าวก็
ยังคงเติบโตในอัตราท่ีสูงกว่าร้อยละ 12.6 โดยเฉลี่ยต่อปี ทว่า เป็นที่ น่าสังเกตว่า อัตรา ยายตัว องการ
ส่งออกไทยไปกัมพูชา (ไม่รวมน า้มันส าเร็จรูปและทองค า) ในช่วง 5 ปีหลังที่ผ่านมา (ปี 2555-2559) 
กลับ ยายตัวเฉล่ียเพียงร้อยละ 2.2 ต่อปี ชะลอลงอย่างมีนัยส าคัญจากร้อยละ 18.6 ในช่วง 5 ปี ก่อน
หน้า (ปี 2550-2554) สะท้อนทัง้การเปล่ียนแปลงโครงสร้างเศรษฐกิจ องกัมพูชาและให้ภาพ
ความสามารถทางการแ ่ง ัน องสินค้าไทยในกัมพูชาที่ปรับตัวลดลงอย่างน่าเป็นห่วง   
 

 การเปล่ียนแปลงโครงสร้างการน าเ ้า องกัมพูชา... 
ปัจจัยท้าทายต่อความสามารถในการแ ่ง ัน องสินค้าไทย   

 

 เดิมกมัพชูาพึง่พิงการน าเข้าสินค้าจากไทย โดยเฉพาะสินค้าพลงังานและสินค้าอปุโภคบริโภค อย่างไรก็ดี 
ในระยะท่ีผ่านมาโครงสร้างการน าเข้าสินค้าของกมัพูชาเร่ิมเปลี่ยนไปเน้นการน าเข้าสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุน
เป็นหลกั สะท้อนภาพเศรษฐกิจโดยรวมของกัมพูชาท่ีภาคการผลิตและการลงทุนทวีบทบาทขึน้  โดยนับตัง้แต่
กมัพชูาได้รับสิทธิพิเศษทางภาษี (GSP) ถือเป็นจุดเปลี่ยนส าคญัท่ีท าให้เงินทุนจากต่างประเทศ (FDI) หลัง่ไหลสู่
กมัพูชา ประกอบกบัการมีจุดเด่นจากค่าแรงงานท่ีต ่า ส่งผลให้กมัพูชาอยู่ในฐานะฐานการผลิตอตุสาหกรรมท่ีใช้
แรงงานเข้มข้นเพ่ือส่งออก หลกัๆ คือ อุตสาหกรรมเสือ้ผ้าเคร่ืองนุ่งห่มและรองเท้า นอกจากนี ้พัฒนาการของ
ภาคอตุสาหกรรมและการลงทนุจากตา่งประเทศ ยงัส่งผลให้กมัพูชาเร่ิมมีความสามารถผลิตสินค้าอปุโภคบริโภค
พืน้ฐานเพ่ือใช้บริโภคภายในประเทศได้เอง อาทิ ปนูซีเมนต  อาหารสตัว  และผลิตภ ัฑ ดแูลส่วนบุคคลขัน้พืน้ฐาน 
สง่ผลให้แนวโน้มการน าเข้าสินค้าอปุโภคบริโภคทยอยลดลง 
  

   จ า ก ทิ ศ ท า ง
เศ รษฐ กิ จของกัมพู ช า ท่ี มี
แนวโน้มเติบโตล้อไปกับการ
ลงทุนและการส่ ง ออก  ไ ด้
น า ไ ป สู่ ก า ร น า เ ข้ าสิ น ค้ า
วัตถุดิบ ัน้กลางอย่างผ้าผืน 
เส้นด้าย หนังสัตว มากขึน้ ซึ่ง
คิด เ ป็นสัดส่วนกว่า ร้อยละ 
36.7 ของการน าเข้าทัง้หมด 
รวมไปถงึการน าเข้าสินค้าขัน้กลางและสินค้าท่ีสนับสนุนภาคการผลิต
อื่นๆ อย่างผลิตภ ัฑ พลาสติก (HS 39) และผลิตภ ัฑ กระดาษ (HS 
48) นอกจากนี ้การขยายตัวของภาคการลงทุนประกอบกับการเร่ง
พัฒนาโครงสร้างพืน้ฐานของภาครัฐท่ีสอดรับกัน ย่ิงก่อให้เกิดความ
ต้องการสินค้าประเภททุนอย่างเคร่ืองจกัรกลและส่วนประกอบ (HS 
85) และเคร่ืองจกัรกลไฟฟ้า (HS 84) โดยเฉพาะลวดและสายเคเบิลเพ่ือการโทรคมนาคม (HS 8544) และหม้อ
แปลงไฟฟ้า (HS 8504) ท่ีเพ่ิมมากขึน้อีกด้วย ทัง้นี ้เม่ือพิจาร าสินค้าน าเข้า 10 อนัดบัแรกของกมัพูชาในปี 2559 
พบว่า กลุ่มสินค้า ัน้กลางและสินค้าประเภททุน คิดเป็นสัดส่วนกว่าร้อยละ 57.7 ของการน าเข้าทัง้หมด 

ประเภทสินค้า
สัดส่วนสนิค้า

2559 2550

  สินค้าพลังงาน 8.9 20.0 
  สินค้าขัน้กลางและสินค้าทุน 57.7 27.4 
  สินค้าอุปโภคบริโภค 3.3 10.7 
  รถยนต  รถจักรยานยนต  และส่วนประกอบ 9.2 10.9 
 สินค้าอื่นๆ 20.9 31.0 

Mineral fuels 
(HS 27), 20.0%

Vehicles and Parts 
(HS 87), 10.9%

Cement 
(HS 25), 6.4%

Machinery and Parts 
(HS 84), 5.9%

Beverages 
(HS 22), 5.5%

Sugars  
(HS 84), 5.2%

Electric Machinery and  
Parts (HS 85), 4.2%

Iron steel and Articles  
(HS 72, HS 73), 3.9%

Plastics and Articles 
Thereof (HS 39), 3.8%

Rubber (HS 40), 3.1%
Other, 31.0%

Fabrics Cotton Textile 
and Leather, 36.7%

Vehicles and Parts 
(HS 87), 9.2%

Mineral fuels 
(HS 27), 8.9%

Machinery and Parts 
(HS 84), 7.1%

Electric Machinery 
and Parts (HS 85), 4.9%

Plastics and  Articles 
Thereof (HS 39), 3.5%

Iron steel and Articles  
(HS 72, HS 73), 3.1%

Paper and Paperboard
(HS 48), 2.4%

Tobacco  (HS 24), 1.9%
Beverages (HS 22), 1.4%

Other, 20.9%

สนิค้าน าเ ้า องกมัพูชา 10 อนัดับแรก ปี 2559 และ 2550 
ปี 2559 ปี 2550

ท่ีมา:Trade map รวบรวมโดย ศูนย วิจัยกสกิรไทย
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เพ่ิมขึน้จากในปี 2550 ท่ีมีสดัส่วนร้อยละ 27.4 ข ะท่ี กลุ่มสินค้าพลังงาน และ สินค้าอุปโภคบริโภค กลบัมี
สัดส่วนลดลงเหลือเพียงร้อยละ 8.9 และ 3.3 จากเดิมท่ีมีการน าเข้าท่ีร้อยละ 20.0 และ 10.7 ในปี 2550 
ตามล าดบั  
 ทัง้นี ้แนวโน้มโครงสร้างน าเข้าสินค้าของกมัพูชาท่ีเปลี่ยนไปดงักล่าว น่าจะส่งผลให้เกิดความท้าทายต่อ
การส่งออกของไทยในฐานะแหล่งน าเข้าอนัดบัหนึ่งของกัมพูชา เน่ืองจากสินค้าหลกัท่ีไทยส่งไปยังกัมพูชาส่วน
ใหญ่ยงัเน้นหนกัไปท่ีสินค้าพลงังาน สินค้าอปุโภคบริโภค (เคร่ืองดื่มและน า้ตาลทราย) และสินค้าอื่นๆ อย่างกลุ่ม
รถยนต และรถจกัรยานยนต   โดยแม้วา่จะมแีนวโน้มส่งออกสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนอย่างผลิตภ ัฑ พลาสติก
และเคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบได้ดี แต่อย่างไรก็ดี ประเทศคู่แข่งทางการค้าอื่นๆ สามารถเร่งขยายตลาด
สง่ออกมาท่ีกมัพชูา จากศกัยภาพการสง่ออกสินค้าท่ีสอดคล้องและตอบสนองโครงสร้างทางธุรกิจและการน าเข้าท่ี
เปลี่ยนไปของกมัพชูาได้ดีกวา่ไทยในปัจจบุนั  
 

ความใกล้ชดิทางด้านการลงทุนและห่วงโซ่การผลิตระหว่างกัน... 
ปัจจัยหลักสนับสนุนการส่งออก องจีนและเวียดนามไปยังกัมพูชา   

 

เม่ือพิจารณาคู่แ ่งทางการค้าไปยัง
กัมพูชา องไทย พบว่า จีนและเวียดนาม
นับเป็นประเทศที่ น่า จับตามอง โดยไม่
เพียงแต่เป็นแหล่งน าเ ้าสินค้า องกัมพูชา
อันดับที่สองและสามรองจากไทยเท่านัน้ แต่
ทิศทางการน าเ ้าสินค้ายังมีแนวโน้มที่ดีอีก
ด้วย โดยเมื่อพิจาร าอัตราขยายตัวของการ
น าเข้าจากจีนและเวียดนามระหว่างปี 2556-
2559 พบว่า เติบโตเฉลี่ยท่ีร้อยละ 5.5 และ 13.0 ต่อปีตามล าดบั เหนือกว่าอตัราขยายตวัของการน าเข้าโดยรวม
ของกมัพชูาท่ีเฉลี่ยร้อยละ 3.7 ตอ่ปี ข ะท่ี การน าเข้าของกมัพชูาจากไทยในช่วงเวลาเดียวกนัขยายตวัเฉลี่ยเพียง
ร้อยละ 3.2  แนวโน้มดงักล่าว ท าให้สดัส่วนการน าเข้าจากจีนของกัมพูชาขยบัมาอยู่ท่ีร้อยละ 28.9 ใกล้เคียงกับ
การน าเข้าจากไทยท่ีร้อยละ 33.7 ในปี 2559 

ทัง้นี ้ศักยภาพในการส่งออก องจีนและเวียดนามไปยังกัมพูชา หลักๆ น่าจะผ่านความ
เชื่อมโยงทางการลงทุนและห่วงโซ่อุปทานเป็นส าคัญ กล่าวคือ จีนและเวียดนามเป็นประเทศ 2 ใน 3 
อันดับแรกที่มีการลงทุนสะสมในกัมพูชาสูงที่สุด1 โดยการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) ของกมัพูชา
ระหว่างปี 2555-2559 เติบโตเฉลี่ยท่ีร้อยละ 17.4 ต่อปี และเมื่อพิจาร า FDI สะสมระหว่างช่วงเวลาดงักล่าว 
พบวา่ จีนเป็นประเทศลงทนุอนัดบัหนึง่ในสดัส่วนร้อยละ 36.2 ของยอด FDI ในกมัพูชาทัง้หมด ข ะท่ี เวียดนาม
เป็นผู้ ลงทุนในอันดับ 3 ด้วยสัดส่วนร้อยละ 8.3 โดยการลงทุนของจีนและเวียดนามในกัมพูชา หลักๆ เน้น
อตุสาหกรรมเสือ้ผ้าและรองเท้า จึงส่งผลให้มีห่วงโซ่การผลิตของอุตสาหกรรมกลุ่มดงักล่าวเช่ือมโยงกบักัมพูชา 
โดยจีนเข้าไปตัง้ฐานการผลิตเสือ้ผ้าและรองเท้าในกัมพูชาเพ่ือใช้ข้อได้เปรียบจากค่าแรงงานท่ีต ่าและเพ่ือส่ง

                                                                                 
1
 ประเทศที่มีการลงทนุโดยตรงสะสม (FDI) ในกมัพชูาระหวา่งปี 2555-2559 สงูที่สดุ 3 อนัดบัแรกได้แก่ จีน (36.2%) ฮอ่งกง (11.4 %) และ

เวียดนาม (8.3%) 
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อ่ืน ๆ

แหล่งน าเ ้า
สินค้า องกัมพูชา

CAGR 
ปี 56-59

รวมทัง้หมด 3.7 

ไทย 3.2 

จีน 5.5 

เวียดนาม 13.0 

อ่ืนๆ -0.3 

สดัส่วนการน าเ ้าสินค้า องกมัพูชาจ าแนกรายประเทศ 

ท่ีมา:Trade map รวบรวมโดย ศูนย วิจัยกสกิรไทย



 

 
 

4 CURRENT ISSUE 

วตัถดุิบขัน้กลางไปผลิตยงักมัพูชาโดยใช้สิทธ์ิ GSP ส่งออกเสือ้ผ้าส าเร็จรูปและรองเท้าไปสหรัฐอเมริกาและยุโรป 
ข ะท่ี เวียดนามซึง่เป็นหนึง่ในฐานการผลิตเสือ้ผ้าส าคญัส่งสินค้าขัน้กลางบางส่วนไปผลิตในกมัพูชาเพ่ือใช้สิทธ์ิ 
GSP ไปยงัสหรัฐอเมริกาเช่นกนั 

 จีนส่งออกสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนไปยังกัมพูชาเป็นหลกั โดยคิดเป็นสดัส่วนกว่าร้อยละ 85 ของ
สินค้าทัง้หมดท่ีส่งไปยังกมัพูชา โดยสินค้าขัน้กลางหลกัๆ ประกอบด้วยผ้าผืน เส้นด้าย และผลิตภั ฑ กระดาษ 
ข ะท่ี มีสินค้าทนุส าคญัได้แก่ เคร่ืองจกัรสิ่งทอ และเคร่ืองจกัรอตุสาหกรรมการพิมพ เพ่ือผลิตบรรจุภ ัฑ  ข ะท่ี 
เวียดนามสง่ออกสินค้าขัน้กลางและสินค้าทนุไปยงักมัพชูาในสดัสว่นร้อยละ 50 ตามด้วยสินค้าพลงังานและสินค้า
อปุโภคบริโภคท่ีร้อยละ 25 และ 15 ตามล าดบั โดยโครงสร้างการส่งออกสินค้าของประเทศทัง้สองดงักล่าว ล้วน
สะท้อนภาพความเช่ือมโยงของห่วงโซ่อุปทานในอุตสาหกรรมเสือ้ผ้าเคร่ืองนุ่งห่มท่ีหนุนการส่งออกของจีนและ
เวียดนามไปยงักมัพชูาได้เป็นอย่างดี      

การก้าวเข้ามามีบทบาทของจีนและเวียดนาม ส่งผลให้เกดิความท้าทายในการส่งออกสินค้าของ
ไทยไปยังกัมพูชาในฐานะผู้ส่งออกอันดับหน่ึงในระยะข้างหน้า โดยไม่เพียงแต่ประเด็นการน าเข้าสินคา้ขัน้
กลางและสินคา้ทนุของกมัพูชาทีป่รับเปลีย่นไปตามความเชือ่มโยงของปัจจยัการผลิตระหว่างประเทศเท่านัน้ ทว่า 
ความใกลชิ้ดเชือ่มโยงทางการคา้ระหว่างจีนและเวียดนามกบักมัพูชาที่ทวีบทบาทข้ึน ไดน้ าไปสู่การเข้ามาแข่งขนั
ของสินคา้ขัน้กลางอืน่ๆ อย่างผลิตภณัฑ์พลาสติกทัง้ประเภทสินคา้ขัน้กลาง (พิกดั 3926 และ 3920) และบรรจุ
ภณัฑ์ (พิกดั 3923) ส่วนประกอบของยานยนต์ (พิกดั 8714) สินคา้ทนุอย่างเคร่ืองจกัรที่ใช้ในการก่อสร้าง และ
สินคา้อปุโภคบริโภคอืน่ๆ ในตลาดกมัพูชา ทีน่่าจะก่อใหเ้กิดความทา้ทายต่อสินคา้ส่งออกของไทย  
 

การส่งออกไปยังกัมพูชา องไทยยังคงเตบิโตได้ดี... 
แต่ควรเร่งปรับกลยุทธ์ส่งออกเพื่อชงิตลาดกับคู่แ ่งในระยะ ้างหน้า 

     

 การส่งออกของไทยไปยังกัมพูชายังคงมี
แนวโน้มเติบโตได้ดี โดยหากไม่นับสินค้าท่ีมีความผัน
ผวนทางราคาอย่างทองค าและน า้มนัส าเร็จรูป สินค้า
อุปโภคบริโภคซึ่งเป็นสินค้าส่งออกศักยภาพของไทย
อย่ าง เค ร่ื องดื่ ม  น า้ตาลทราย  และ รถยนต และ
รถจักรยานยนต  และสินค้าขัน้กลางท่ีสอดคล้องกับอุป
สงค กัมพูชาอย่างผลิตภั ฑ พลาสติก (HS 3926 และ 
3923) นบัเป็นสินค้ากลุ่มหลกัท่ีหนุนให้การส่งออกไทย
ไปยงักมัพชูาขยายตวั โดยเมื่อพิจาร าแนวโน้มในระยะ 
5 ปีท่ีผ่านมา (2555-2559) พบว่า เคร่ืองดื่ม รถยนต 
และรถจักรยานยนต  และผลิตภั ฑ พลาสติกมีการ
เติบโตในอตัราท่ีเร่งขึน้จากในช่วง 5 ปี ก่อนหน้า (ปี 2550-2554) สวนทางกบัสินค้าอปุโภคบริโภคอย่างน า้ตาล
ทรายและผลิตภั ฑ ดูแลส่วนบุคคลท่ีหดตัวลง ข ะท่ี สินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนอย่างเคมีภั ฑ  และ
เคร่ืองจกัรกลและส่วนประกอบ ส่วนประกอบของยานยนต  (HS 8714) แม้จะยังคงสามารถเติบโตได้ดี แต่กลบั
ชะลอลงในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา จากท่ีเคยเติบโตได้ดีในอดีต ซึง่เกิดจากการเข้ามาแข่งขนัในกลุ่มสินค้าดงักล่าวของ
จีนและเวียดนามในตลาดกมัพชูา  

ม.ค.-ก.ค.2560 (%YoY) CAGR 2550-54 CAGR 2555-59

รวมทัง้สิน้ 19.1 18.7 5.5

อั มณีและเครือ่งประดับ 265.1 184.8 56.8

น ้ามนัส าเร็จรูป 19.3 18.0 2.3

เคร่ืองดื่ม 3.2 18.4 11.5

น า้ตาลทราย 2.8 44.0 -1.2

รถจักรยานยนต และส่วนประกอบ 0.8 -9.6 14.8

รถยนต  อุปกร  และสว่นประกอบ 15.4 7.5 10.2

ปูนซิเมนต  -8.1 5.2 3.2

เคมีภั ฑ 21.02 13.9 0.4

ผลิตภั ฑ พลาสตกิ -0.7 7.7 23.3

เคร่ืองยนต สันดาปภายในแบบลูกสูบ -9.8 14.2 5.0

เคร่ืองจักรกลและส่วนประกอบ 8.2 41.8 4.9

ผลิตภั ฑ ดูแลส่วนบุคคล -0.8 36.4 -8.8
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100

16.8

15.4

6.8

6.2

3.3

3.2

3.1

3.0

2.9

2.8

2.4

2.4

การส่งออก องไทยไปยังกมัพูชา 

ท่ีมา : กระทรวงพา ิชย โดย บจ.ศูนย วิจัยกสิกรไทย



 

 
 

5 CURRENT ISSUE 

 อนึง่ จากกร ีการเข้ามาแข่งขนัของประเทศคูแ่ข่ง ได้มีสินค้าส่งออกบางรายการของไทยได้รับผลกระทบ
บ้างแล้ว อาทิ เหลก็และผลิตภ ัฑ  ยางยานพาหนะ (HS 4011 4012 และ 4013) และไขมนัและน า้มนัจากพืชและ
สตัว นัน้ ซึ่งหลกัๆ เป็นผลมาจากความสมัพันธ ทางการค้าระหว่างกันท่ีท าให้กัมพูชาหันไปน าเข้าสินค้าท่ีไม่ได้
เก่ียวข้องกับกระบวนการเช่ือมโยงห่วงโซ่การผลิต หรือน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคบางประเภทจากจีนและ
เวียดนามแทนสินค้าไทย 

 

ดังน้ัน จากประเด็นที่กล่าวมาท้ังหมด ศูนย์วิจัยกสิกรไทย เห็นว่า ไทยควรปรับปรุงโครงสร้าง
ส่งออกสินค้าให้สอดคล้องกับความต้องการที่แท้จริงของกัมพูชา โดยควรเน้นสินค้าทุนและสินค้าข้ัน
กลางทีไ่ทยมีความเช่ียวชาญในการผลิต ขณะเดียวกัน กไ็ม่ควรละเลยสินค้าอุปโภคบริโภคที่ไทยเป็นเจ้า
ตลาดอยู่เดมิ เพ่ือไม่ให้สินค้าจากจีนและเวียดนามเข้ามาตีตลาดได้ 

 

 สินค้า ัน้กลางและสินค้าทุน  
ในระยะข้างหน้ากมัพชูาน่าจะมีการน าเข้าสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนเพ่ิมขึน้ ตามแนวโน้มการ

พฒันาเศรษฐกิจของประเทศ จึงเป็นโอกาสของไทยในการส่งออกสินค้าขัน้กลางท่ีมีความเช่ียวชาญในการผลิต
อย่างสินค้าปิโตรเคมี (เมด็พลาสติกและเคมีภ ัฑ ) และผลิตภ ัฑ พลาสติก ประกอบกบัการครองส่วนแบ่งตลาด
ในอุตสาหกรรมบรรจุภั ฑ พลาสติกและผลิตภั ฑ พลาสติกของไทย อันเป็นผลจากการท่ีมีห่วงโซ่การผลิต
เช่ือมโยงกัมพูชา น่าจะส่งผลให้สามารถส่งออกผลิตภั ฑ กลุ่มดังกล่าวได้อีกมาก นอกจากนี ้สินค้าประเภท
กระดาษเพ่ือผลิตบรรจุภ ัฑ เป็นท่ีต้องการอย่างมากในกัมพูชา จึงเป็นโอกาสของไทยในการเข้าไปแบ่งส่วนแบ่ง
ตลาดจากจีนซึง่เป็นผู้ ครองตลาดในปัจจุบนัได้ ข ะท่ี สินค้าทุนอย่างเคร่ืองจกัรกลและส่วนประกอบน่าจะเป็น
หนึ่งในสินค้าท่ีไทยสามารถพฒันาศกัยภาพการส่งออกได้ ทัง้เคร่ืองจกัรขนาดเล็กท่ีใช้ในอตุสาหกรรมขนาดย่อม
ซึง่เป็นอตุสาหกรรมส่วนใหญ่ในกมัพูชา และสินค้าประเภทลวดและสายเคเบิลเพ่ือการโทรคมนาคม (HS 8544) 
และหม้อแปลงไฟฟ้า (HS 8504) ส าหรับใช้ในการพฒันาโครงสร้างพืน้ฐานท่ีกมัพชูามีแนวโน้มน าเข้าอีกมาก  

 

 สินค้าอุปโภคบริโภค 
กมัพูชายังคงไม่มีความสามารถในการผลิตสินค้าเพ่ืออุปโภคบริโภคในประเทศอย่างเพียงพอ 

โดยเฉพาะอย่างย่ิงยังขาดการพัฒนาในอุตสาหกรรมอาหาร โดยมากจึงต้องพึ่งพิงสินค้าน าเข้าจากไทย หลกัๆ 
ได้แก่ เคร่ืองดื่ม (โดยเฉพาะเคร่ืองดื่มท่ีไม่มีแอลกอฮอล ) ผลิตภั ฑ ข้าวสาลีและอาหารส าเร็จรูป (โดยเฉพาะ
บะหมี่กึ่งส าเร็จรูป) ทัง้นี ้แม้ว่าปัจจุบนัสินค้าไทยจะมีจุดแข็งและเป็นท่ีจดจ าของผู้บริโภคชาวกัมพูชา อีกทัง้การ
เข้ามาแข่งขันของสินค้ากลุ่มดงักล่าวจากประเทศคู่แข่งยังมีไม่มากนัก แต่ไทยควรพัฒนาสินค้าอาหารแปรรูป
สง่ออกอื่นๆ เพ่ิมเติมเพ่ือเป็นการขยายตลาด และไม่ควรมองข้ามศกัยภาพของจีนและเวียดนามท่ีอาจกระทบต่อ
ความสามารถในการสง่ออกสินค้าไทยในอนาคต ข ะท่ี สินค้าอปุโภคของไทยก็ยงัมีโอกาสเติบโตได้ดี โดยเฉพาะ
ผลิตภั ฑ ดูแลส่วนบุคคลบางประเภท อาทิ ผลิตภั ฑ ดูแลอนามัยในช่องปาก (พิกัด 3306) และผลิตภั ฑ 
อาบน า้ และดบักลิ่นตวั (พิกัด 3307) ซึ่งกัมพูชายังมีความต้องการอย่างต่อเน่ือง นอกจากนี ้ภาคการผลิตของ
กมัพชูาท่ีมีแนวโน้มพฒันาอย่างตอ่เน่ือง น่าจะสง่ผลให้เศรษฐกิจของกมัพชูามีความเติบโตและเพ่ิมก าลงัซือ้ให้คน
ในประเทศ น ามาซึง่ความต้องการสินค้าท่ีมีมลูค่าเพ่ิมอย่างเคร่ืองปรับอากาศและส่วนประกอบ เฟอร นิเจอร  และ
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าท่ีใช้นวตักรรมในอนาคต ซึง่นบัวา่เป็นสินค้ากลุม่ดงักลา่วเป็นอีกหนึง่โอกาสท่ีไทยไมค่วรมองข้าม   

 



 

 
 

6 CURRENT ISSUE 

ทัง้นี ้คาดวา่ การสง่ออกของไทยไปยงักมัพชูายงัคงมีแนวโน้มท่ีดี แม้ว่าอาจต้องเผชิญความเสี่ยงจากการ
เข้ามาแข่งขันของจีนและเวียดนามในฐานะประเทศผู้ ลงทุนรายใหญ่และมีความเช่ือมโยงห่วงโซ่อุปทานใน
อตุสาหกรรมหลกั อย่างไรก็ดี ปัจจบุนัสินค้าสง่ออกหลกัของไทยอย่างสินค้าอปุโภคบริโภคยงัคงมีความสามารถใน
การแข่งขนัในตลาดกัมพูชา ประกอบกบัการส่งออกสินค้าขัน้กลางและสินค้าทุนท่ีมีแนวโน้มเติบโตท่ีดี จึงน่าจะ
สง่ผลให้ไทยมีศกัยภาพในการสง่ออกไปยงักมัพชูาได้ในระยะข้างหน้า โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า การ
ส่งออกไทยไปกัมพูชาในปี 2560 น่าจะเติบโตต่อเน่ืองร้อยละ 6.5 หรือมีมูลค่า 4,977 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ และไทยจะยังคงรักษาความสามารถในการส่งออกไปยังกัมพูชาเป็นอันดับหน่ึงเอาไว้ได้ อย่างไร
ก็ดี ไทยอาจต้องพิจาร าศกึษาการเปลี่ยนแปลงตลาดกมัพูชาอย่างรอบด้าน และใช้ความใกล้ชิดจากการค้าขาย
กันมานานเพ่ือปรับปรุงสินค้าส่งออกท่ีตอบสนองความต้องการของกัมพูชาได้อย่างแท้จริง นอกจากนี ้อาจใช้
โอกาสจากความตกลง GMS CBTA เพ่ือใช้เส้นทาง R1 ในการช่วยเพ่ิมโอกาสทางการค้าผ่านชายแดนอนัจะเป็น
การช่วยรักษาความสามารถในการสง่ออกของไทยไปยงักมัพชูาได้อีกทางหนึง่   

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
------------------------------------------ 8 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูตา่งๆ ที่น่าเช่ือถือ แตบ่ริษัท  มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเช่ือถือ 
หรือความสมบูร  เพ่ือใช้ในทางการค้าหรือประโยชน อ่ืนใด บริษัท  อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมูลได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า 
ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูตา่งๆ ด้วยวิจาร ญา ของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัท  จะไม่รับผิดต่อผู้ ใช้
หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้งึไม่ถือว่าเป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ 
แตอ่ย่างใดทัง้สิน้ 


