
 

 

 
 

 
 

 
   
 

สหรัฐฯ เป็นตลาดท่ีมีบทบาทส าคญัตอ่การส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย ในฐานะผู้น าเข้า
รายใหญ่อนัดบั 2 (เป็นรองแคฮ่่องกง) หรือคิดเป็นร้อยละ 18.0 ของการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไม่รวม
ทองค า) ทัง้หมดไปยงัตลาดโลก โดยมีมลูค่าการส่งออกปี 2559 อยู่ท่ี 1,256.3 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตวัร้อยละ 
4.1 (YoY) ส่วนใหญ่เป็นการหดตัวในกลุ่มเคร่ืองประดับแท้ ซึ่งมีสัดส่วนการส่งออกราวร้อยละ 74.3 ของการ
สง่ออกอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไมร่วมทองค า) ทัง้หมดไปยงัสหรัฐฯ อย่างไรก็ดี ยงัมีบางสินค้าท่ีสามารถเติบโต
ได้ อาทิ พลอยสี ท่ีแม้สดัส่วนการส่งออกจะไม่สงูมากนกั แต่ก็เป็นอีกหนึ่งสินค้าศกัยภาพท่ีไทยมีโอกาสท าตลาด
ในสหรัฐฯ ได้มากขึน้อย่างตอ่เน่ือง ทัง้นี ้ในช่วง 2 เดือนแรกของปี 2560 การส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไม่
รวมทองค า) ไปยงัสหรัฐฯ มีมลูคา่ราว 210.2 ล้านเหรียญสหรัฐฯ หดตวัร้อยละ 3.0 (YoY) ซึง่ส่วนหนึ่งอาจจะเป็น
ผลจากการสง่มอบสินค้าไปแล้วช่วงปลายปี สว่นช่วงท่ีเหลือของปีน่าจะมีโอกาสขยายตวัได้ 
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หากมองจากฝ่ังสหรัฐฯ จะพบว่า ในปี 2559 สหรัฐฯ น าเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไม่รวมทองค า) 

จากทัว่โลก คิดเป็นมลูค่าทัง้สิน้ 50,824.72 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตวัร้อยละ 6.9 (YoY) ส่วนใหญ่น าเข้าจาก
อินเดีย อิสราเอลและแคนาดา สว่นไทยเป็นผู้น าเข้าอนัดบัท่ี 10 มีมลูคา่น าเข้าทัง้สิน้ 1,715.48 ล้านเหรียญสหรัฐฯ 
ขยายตวัร้อยละ 0.8 (YoY)  เมื่อวิเคราะห์คู่แข่งท่ีส าคญัในตลาดจะพบว่า ยอดการน าเข้าจากอินเดียและไทย มี

อตัราการขยายตวัเป็นบวก  ส่วนจีนและเวียดนามหดตวัอยู่ในแดนลบ1 ทัง้นี ้ไทยสามารถท าตลาดได้ดีในกลุ่ม
สินค้าเคร่ืองประดบัแท้ โดยไทยครองแชมป์ตลาดน าเข้าอนัดับ 2 (เป็นรองแค่อินเดีย) และมีสดัส่วนเพ่ิมขึน้ทุกปี 
(ยกเว้นปี 2559) ในขณะท่ีเคร่ืองประดบัเงินนัน้ ถือเป็นสินค้าท่ีมีศกัยภาพสงูท่ีสดุในบรรดากลุ่มเคร่ืองประดบัไทย 

                                                                                 
1 อตัราการขยายตวัของมลูคา่การน าเข้าอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไมร่วมทองค า) ของประเทศคูแ่ข่งที่ส าคญัในสหรัฐฯ ปี 2559  มีดงันี ้อินเดีย (+15.6%) 
จีน (-6.0%) เวียดนาม (-6.1%) 

กา้วตอ่ไปของอญัมณีและเครื่องประดบัไทยในตลาดสหรฐัฯ 

คาดสง่ออกปี’60 โตได ้3-5% 
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โดยครองแชมป์ผู้น าเข้าอนัดบั 1 ติดตอ่กนัยาวนานมากกว่า 10 ปี คิดเป็นสดัส่วนราวร้อยละ 42.5 ของการน าเข้า
ทัง้หมดจากทัว่โลก ทิง้ห่างจีนซึง่เป็นผู้น าเข้าอนัดบั 2 (สดัสว่นร้อยละ 18.6) 
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ดงันัน้ แม้วา่ในปีท่ีผ่านมาจะมีหลากหลายปัจจยัท่ีมากระทบ ท าให้ยอดการส่งออกจะดซูบเซาลงไปบ้าง 
ทัง้ปัจจยัแวดล้อมทางเศรษฐกิจทัง้ในและต่างประเทศ ค่าเงินบาทท่ีแข็งค่าระหว่างปี ราคาวตัถุดิบอย่าง ทองค า
และโลหะเงินท่ีมีความผนัผวนและอยู่ในช่วงขาลง แต่คาดว่าในปีนีก้ารส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย
ไปยงัตลาดสหรัฐฯ น่าจะมีโอกาสกลบัมาเติบโตในแดนบวกได้อีกครัง้ โดยมีประเดน็ทางการค้าท่ีน่าสนใจ ดงันี ้  

 

         รส      ั    
     ร     ร  ั          ั     
สห รัฐฯ                   ั   
 ร       : สะท้อนจากยอดค้าปลีกกลุ่ม
สินค้าเคร่ืองประดบัในสหรัฐฯ ท่ีมีทิศทาง
ปรับตัวดีขึน้ ตัง้แต่ต้นปี 2560 ซึ่งถือเป็น
มมุมองเชิงบวกในแง่ของก าลงัซือ้ผู้บริโภค 
ประกอบกับวัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิตอย่าง 
ทองค าและโลหะเงิน ซึง่ในปีนีค้าดวา่ ราคา
อาจจะไม่ดิ่งลงไปอีก แต่ก็อาจจะไม่ขึน้สูง
มากเช่นกนั จากความต้องการซือ้/ ลงทุนในสินทรัพย์ปลอดภยั ท่ามกลางความกงัวลต่อสถานการณ์การเมืองใน
สหภาพยุโรป และการปรับตัวท่ีมีเสถียรภาพมากขึน้ของราคาสินค้าโภคภัณฑ์ในตลาดโลก ในขณะท่ีผลจาก
นโยบายของผู้น าคนใหม่อย่างนายโดนัลด์ ทรัมป์ ท่ีต้องการส่งเสริมการลงทุนและเพ่ิมรายได้ให้กบัประชาชนใน
ประเทศ อาทิ การลดภาษีนิติบคุคล/ บคุคลธรรมดา นโยบายกระตุ้นให้เกิดการจ้างงาน แม้วา่จะไมเ่ห็นชดัเจนมาก
นักภายในปีนี ้เพราะต้องรอบทสรุปท่ีชัดเจน ซึ่งอาจจะเป็นช่วงไตรมาส 3 ของปี 2560 แต่ก็พอจะท าให้ความ
เช่ือมัน่ผู้บริโภคทยอยปรับตวัดีขึน้  

อย่างไรก็ดี อาจจะต้องจบัตาตอ่ไปวา่ เศรษฐกิจของสหรัฐฯ แม้จะมีแนวโน้มขยายตวัต่อเน่ือง แต่รายจ่าย
เพ่ือการบริโภคอาจจะระมดัระวงัมากขึน้ จากการขึน้ดอกเบีย้ของธนาคารกลางสหรัฐฯ ซึง่อาจจะเป็นปัจจยักดดนั
การบริโภคของประชาชนรวมถงึการใช้จ่ายสินค้าฟุ่ มเฟือยอย่าง อญัมณีและเคร่ืองประดบั 
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 ภ            Buy American and Hire American      รถ   ั           ห   ส   
   ธ  ส ร์  รษฐ   ภ        ซ ฟ    TPP)    สหรัฐฯ         ส     ร        รส      ั    
     ร     ร  ั        ั      ร     ส   ั               ส   รถ    ร     ั              :  
 

 ผลจากนโยบาย Buy American and Hire American ในระยะสัน้ (ปี 2560) คาดวา่ไมก่ระทบต่อไทย
โดยตรง แต่น่าจะส่งผลต่อประเทศท่ีเป็นเป้าหมายหลักในการกีดกันทางการค้าอย่าง จีนและเม็กซิโก เพราะ
สหรัฐฯ มีแนวโน้มน าเข้าสินค้าจาก 2 ตลาดนีล้ดลง และมองหาสินค้าทดแทนจากตลาดอื่นๆ เพ่ิมขึน้ ซึง่น่าจะเป็น
โอกาสส าหรับผู้ประกอบการไทย อย่างไรก็ดี จากการท่ีจีนเร่ิมไต่อนัดบัขึน้มาเป็นคู่ค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัท่ี

ส าคญัของไทย2 ดงันัน้ ผลจากการท่ีจีนมีท่าทีว่าจะถูกลดบทบาททางการค้าในสหรัฐฯ เช่น การขึน้ภาษีน าเข้า
สินค้าจากจีน น่าจะท าให้ไทยอาจได้รับผลกระทบทางอ้อมอยู่บ้างในกลุ่มสินค้ากึ่งวัตถุดิบ อาทิ เพชร พลอย
เจียระไน (คิดเป็นสดัสว่นราวร้อยละ 35.0 ของการส่งออกอญัมณีและเคร่ืองประดบั (ไม่รวมทองค า) ทัง้หมดของ
ไทยไปจีน) ในขณะท่ีจีนสง่สินค้าเคร่ืองประดบัแท้ไปยงัสหรัฐฯ คิดเป็นร้อยละ 16.5 ของการสง่ออกไปทัว่โลก 

ส่วนในระยะข้างหน้า อาจจะต้องจบัตาการเก็บภาษี Border Adjustment Tax (BAT) ซึง่มีความเป็นไป
ได้สงูท่ีสหรัฐฯ อาจใช้เป็นเคร่ืองมือในการกีดกันทางการค้าและกระตุ้นการส่งออก หากมีความชัดเจนมากขึน้ก็
อาจจะกระทบโดยตรงต่อการส่งออกอัญมณีและเคร่ืองประดับของไทย โดยเฉพาะสินค้าส าเร็จรูปในกลุ่ม
เคร่ืองประดบัแท้ท่ีไทยมีส่วนแบ่งตลาดสูงในสหรัฐฯ เน่ืองจากไม่มีแต้มต่อทางด้านภาษี (ปัจจุบันต้องเสียภาษี
น าเข้าท่ีร้อยละ 5) รวมไปถงึการพิจารณาโยกย้ายฐานการผลิตไปยงัสหรัฐฯ ของบริษัทตา่งชาติท่ีเข้ามาตัง้ฐานการ

ผลิตในไทย3 โดยเฉพาะกบัผู้ประกอบการท่ีมีฐานลกูค้าเป้าหมายอยู่ในสหรัฐฯ   
 

 การถอนตวัออกจาก TPP ของสหรัฐฯ และทิศทางการเจรจาทางการค้าท่ีมุ่งเน้นท าความตกลงแบบ
ทวิภาคีมากกว่าแบบพหุภาคี ส่วนนีน้่าจะท าให้ไทยไม่ได้ไม่เสียเปรียบจากเดิม ท่ี TPP ท าให้ไทยเสียเปรียบ 
เน่ืองจากคู่แข่งทางการค้าส าคญัในสหรัฐฯ อย่าง เวียดนามและมาเลเซีย ซึ่งเป็นหนึ่งในสมาชิก TPP จะไม่ได้
เปรียบไทยในตลาดสหรัฐฯ โดยเฉพาะในเร่ืองของภาษี แต่ประเด็นหลกัอาจจะไปตกอยู่ท่ีความสามารถในการ
แข่งขนัของไทยมากกว่า ท่ีมีแนวโน้มปรับลดลง ซึง่เป็นปัญหาท่ีซบัซ้อนในเชิงโครงสร้างในภาคการผลิตจากการ
ขาดแคลนแรงงานท่ีมีฝีมือ นักออกแบบ (Designer) และแรงงานท่ีมีความสามารถเฉพาะทาง ท าให้เมื่อ
เปรียบเทียบกบัคู่แข่งอย่าง จีน อินเดียและเวียดนาม ไทยจะค่อนข้างเสียเปรียบ แม้ว่าจะมีจุดแข็งด้านคุณภาพ
สินค้าท่ีเป็นท่ียอมรับในระดบัโลกก็ตาม นอกจากนี ้หากสหรัฐฯ เดินหน้าเจรจาทวิภาคีกับประเทศคู่แข่งส าคญั 
อาทิ อินเดีย จีน เวียดนาม ก็อาจจะย่ิงกดดนัสว่นแบ่งตลาดของไทยในสหรัฐฯ มากขึน้ 

 

                                                                                 
2 ข้อมลูปี 2559 อยูใ่นอนัดบัท่ี 11  คดิเป็นมลูคา่สง่ออกราว 153.4 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ขยายตวัร้อยละ 2.7 (YoY) ซึง่เป็นการขยายตวัตดิตอ่กนัเป็นปีท่ี 4 
3 ยอดการสง่ออกอญัมณีและเคร่ืองประดบักว่าร้อยละ 50 มาจากบริษัทตา่งชาตท่ีิเข้ามาตัง้ฐานการผลติในไทย  (อาท ิเดนมาร์ก อินเดีย ฯลฯ)  อีกร้อยละ 
50 มาจากผู้ประกอบการไทย 
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   ร     ร  ั             ร     ร  ั           ั     ส           ส   รถ   ห ั          

สหรัฐฯ          ร            ร  ภ   ร                                     ร       ร ั     : 
ด้วยสว่นแบ่งตลาดกวา่ร้อยละ 42.5 ของการน าเข้าเคร่ืองประดบัเงินของสหรัฐฯ จากทัว่โลก เป็นสิ่งหนึ่งท่ีตอกย า้
ว่าพืน้ท่ีทางการตลาดส่วนใหญ่ยังเป็นของสินค้าไทย แต่อย่างไรก็ดี แนวทางการท าตลาดในระยะข้างหน้า
ผู้ประกอบการควรจะจบัตาเทรนด์การบริโภคเคร่ืองประดบัแท้ (ท่ีประดบัด้วยอญัมณี) ของผู้บริโภคในสหรัฐฯ ซึง่
ระยะหลงัจะพบว่า หันมาสนใจสินค้าท่ีมีคณุภาพในระดบักลางถึงบนมากขึน้ ทัง้ในรูปแบบของสินค้าท่ีมีแบรนด์
และสินค้าท่ีใช้ทกัษะความช านาญจากมือ สะท้อนจากสดัส่วนทางการตลาดของอินเดียและจีนมีแนวโน้มลดลง
ทกุปี เน่ืองจากสว่นใหญ่เน้นท าตลาด Mass และใช้เคร่ืองจกัรในการผลิตมากกว่าจะเน้นท่ีทกัษะช่างฝีมือ เพ่ือให้

ได้สินค้าจ านวนมากชิน้ ในขณะท่ีไทย4 ฝร่ังเศส อิตาลี มีส่วนแบ่งทางการตลาดเพ่ิมขึน้ โดยเน้นขายงานฝีมือและ
ดีไซน์การออกแบบเป็นหลกั ดงันัน้  การเจาะตลาดผู้บริโภคต่อไปจากนี ้ควรเน้นไปยงักลุ่มท่ีมีความพร้อมในการ

จบัจ่าย ซึง่ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภค Gen Y ซึง่เป็นผู้บริโภครายใหญ่ในสหรัฐฯ ส่วนใหญ่เป็นหนุ่มสาวในวยัท างาน5 
กลุม่นีต้้องการเคร่ืองประดบัท่ีมีเอกลกัษณ์ไมเ่หมือนใคร และต้องเป็นของแท้ เรียบหรู ดดูี และเข้ากบัไลฟ์สไตล์ใน
                                                                                 
4 ยกเว้นปี 2559 
5  ปัจจบุนั กลุม่ผู้บริโภค GEN Y (อาย ุ18-34 ปี) มีจ านวนราว 75.5 ล้านคน หรือคดิเป็นสดัสว่นประมาณร้อยละ 25 ของประชากรทัง้หมดในสหรัฐฯ 

  ร           ส   ส  หรั                                     รั ส  ธ  ร     ์   ภ ษ      รถ    ั       TPP    สหรัฐฯ    
   ร          ร      ร                            ั               ห   ห ั     ร                  ส    ห               ร
    ฐ    ร                           ั  ภ     ธ ร    ร  ถ          ภ     ร           ั         
 



 

 
 

5 CURRENT ISSUE 

ชีวิตประจ าวนั ไม่ว่าจะเป็นการเลือกซือ้ใช้เอง มอบเป็นของขวญั หรือโอกาสส าคญัในชีวิต (แต่งงาน วนัเกิด วนั
ครบรอบตา่งๆ)  

 

     ร      ร               ร   รั  ั       ร                             ซ      
        ั                ร   : จากการที่สหรัฐฯ เป็นตลาดท่ีบริโภคอญัมณีและเคร่ืองประดบัมากท่ีสดุ
แห่งหนึง่ของโลก และเป็นตลาดสง่ออกส าคญัของไทย ดงันัน้ การรักษาพืน้ท่ีทางการตลาดไว้ไม่ให้ถูกคู่แข่งแย่งไป 
น่าจะเป็นโอกาสที่ท าให้สินค้าอญัมณีและเคร่ืองประดบัของไทย ยงัสามารถยืนหยดัในตลาดสหรัฐฯ ต่อไปได้ โดย
ผู้ประกอบการควรเร่งปรับตวัในประเดน็ทางการค้าท่ีส าคญั ดงันี ้

     ร      ร                 ส         ร    ั     สหรัฐ: นอกเหนือจากการเพ่ิม
ประสิทธิภาพด้านการผลิต การท าการตลาดยังเป็นจุดอ่อนของผู้ประกอบการไทยท่ีต้องเร่งพัฒนาให้มากย่ิงขึน้ 
โดยเฉพาะ  

1) การหนัมาเจาะตลาดผ่านช่องทาง E-Commerce ให้มากขึน้ เพราะเป็นช่องทางท่ีได้รับความ
นิยมสงูส าหรับผู้บริโภคในสหรัฐฯ ในการเลือกซือ้สินค้า ไม่น้อยไปกว่าช่องทางหน้าร้าน ทัง้ผ่าน Market Place 
อย่าง Amazon, Alibaba, Ebay หรือ Applications บนมือถือหรือแท็บเลต็ ฯลฯ รวมถึงท าให้เกิดโอกาสทางธุรกิจ
ใหม่ๆ  เช่น การเปิดธุรกิจเช่าเคร่ืองประดบั โดยเฉพาะเคร่ืองประดบัแบรนด์เนม ซึง่ก็ได้รับความสนใจไม่น้อยจาก
ผู้ บริโภค ซึ่งช่องทางการตลาดดังกล่าวช่วยเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันและเปิดโอกาสให้สินค้าของ
ผู้ประกอบการเข้าไปสู่สายตาของผู้ บริโภคและคู่ค้า (ตัวแทนจ าหน่าย ผู้ น าเข้า ผู้ ค้าปลีกในประเทศ รวมถึง
ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย) ได้มากขึน้ เพราะต่อไปกลุ่มเป้าหมายเหล่านี ้จะหันมาเสาะหาสินค้าใหม่ๆ หรือสัง่ซือ้
สินค้าจากช่องทางนีม้ากขึน้ ทดแทนการติดตอ่ผ่านคนกลาง อย่างไรก็ดี อาจจะเจอการแข่งขนัจากคู่แข่งท่ีมองเห็น
โอกาสที่เกิดขึน้เช่นเดียวกนั ดงันัน้ ความน่าสนใจ ความน่าเช่ือถือของสินค้าและแบรนด์ ใบรับประกนั เง่ือนไขการ
ช าระสินค้าและความปลอดภยั จงึมีสว่นส าคญัอย่างมากตอ่การท าการตลาด  

2) ปรับรูปแบบการน าเสนอสินค้าและเจาะจงกลุ่มลกูค้าเป้าหมายให้ชดัเจนมากขึน้  กล่าวคือ จะ
ไม่ใช่การท าตลาดแบบ Mass ท่ีเน้นปริมาณ แต่จะเน้นการท าตลาดแบบเฉพาะเจาะจงผ่านสินค้าท่ีมี Value 
added ให้มากขึน้ ดงันัน้ ผู้ประกอบการควรน าเสนอสินค้าท่ีมีความทนัสมยั ดีไซน์โดดเด่น  มีหลากหลายคอล
เลกชัน่ ตามเทรนด์ในแต่ละปี สามารถบอกเล่าเร่ืองราวหรือ Story ของสินค้าหรือแบรนด์ เพ่ือดงึความสนใจของ
ผู้บริโภคให้ได้ พร้อมชูจุดขายเร่ืองชิน้งานท่ีผ่านช่างฝีมือ อตัลกัษณ์และภูมิปัญญาของไทย รวมถึงเตรียมความ
พร้อมเร่ืองบริการก่อน-หลงัการขาย ท่ีจะช่วยสร้างประสบการณ์ท่ีดีและความประทับใจต่อคู่ค้า และสามารถต่อ
ยอดฐานลกูค้าใหม่ๆ  ได้ หากเกิดการบอกตอ่ 

     ร      ร   ส     ส          ั ถ       ั                ห   ห ั     ร    ั 
     ร      สหรัฐฯ          อาจจะต้องหาทางรับมือไว้บ้าง เช่น การกระจายความเสี่ยงไปยงัตลาดอื่นๆ ท่ี
มีศกัยภาพและมีความต้องการสินค้ากลุ่มนีเ้พ่ิมขึน้ อาทิ อญัมณีประเภทเพชร ได้แก่  อิตาลี อินเดีย ส่วนอญัมณี
ประเภทพลอย ได้แก่ ฮ่องกง สหรัฐฯ เป็นต้น เน่ืองจากการด าเนินธุรกิจในระยะข้างหน้า อาจได้รับผลจากการปรับ
โครงสร้างการผลิตของผู้ ผลิต/ผู้ ประกอบการในจีน ซึ่งมีความเป็นไปได้ท่ีจะเกิดการโยกย้ายสายการผลิตท่ีมี
ศกัยภาพไปลงทนุท่ีสหรัฐฯ เพ่ิมขึน้ และลดก าลงัการผลิตในประเทศลง  
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     ร      ร         ร                 ฐ        สหรัฐฯ: น่าจะเป็นโอกาสส าหรับ
ผู้ประกอบการท่ีต้องการเจาะกลุ่มลูกค้าในสหรัฐฯ เพราะนโยบายเศรษฐกิจของสหรัฐฯ นับจากนีจ้ะมุ่งเน้น
ขบัเคลื่อนการผลิตและการจ้างงานในประเทศเป็นส าคญั ท าให้มีข้อได้เปรียบเร่ืองภาษีและสิทธิประโยชน์ด้านการ
ลงทุน แต่ก็ควรพิจารณาถึงต้นทุนการผลิตและทรัพยากรบุคคลท่ีจะเอือ้ต่อการเข้าไปลงทุนด้วย เพราะปัจจุบัน
สหรัฐฯ มีสดัสว่นการผลิตอญัมณีและเคร่ืองประดบัในประเทศเพียงร้อยละ 15 อีกร้อยละ 85 เป็นการน าเข้าสินค้า
จากต่างประเทศเกือบทัง้หมด เน่ืองจากต้นทุนการผลิตสูง วตัถุดิบเพ่ือการผลิตในประเทศไม่เพียงพอและขาด
แคลนแรงงานฝีมือ อย่างไรก็ดี จากการที่สหรัฐฯ ยงัต้องพึง่พาวตัถดุิบจากตา่งประเทศเป็นจ านวนมาก ดงันัน้ หาก
สินค้ากลุม่อญัมณีของไทยมีความโดดเดน่และเป็นสินค้าท่ีสหรัฐฯ ผลิตได้ไมเ่พียงพอ น่าจะเป็นโอกาสท าตลาดได้ 
อาทิ เพชร/พลอยเจียระไน เป็นต้น เพราะสหรัฐฯ เก็บภาษีน าเข้าสินค้าในกลุ่มวตัถุดิบในอตัราท่ีไม่สงูมากเมื่อ
เทียบกบัสินค้าส าเร็จรูป6 
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Disclaimer 
 รายงานวิจัยฉบบันีจ้ัดท าเพ่ือเผยแพร่ทั่วไป โดยจัดท าขึน้จากแหล่งข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือควา ม
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดต่อผู้ ใช้หรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้ 

                                                                                 
6 ยกตวัอย่างเช่น เพชร (ภาษีน าเข้า = ร้อยละ 0) พลอยหรือรัตนชาต ิ(ภาษีน าเข้า = ร้อยละ 0-10.5) เคร่ืองประดบัแท้ (ภาษีน าเข้า = ร้อยละ 5-13.5) 

     ์   ั  ส  ร                       รส     ส             ั         ร     ร  ั      
ร             ั     สหรัฐฯ        ั                                ร    ,295- ,320     
 หร   สหรัฐฯ      ั ร         -               ั              
         ภ  ร    รส      ั         ร     ร  ั            ร             ั 
                     ร      ,760-7,180      หร   สหรัฐฯ       ั ร   ร          ร ห     -
    ถ       (YoY) ซึง่เป็นการเติบโตในกรอบท่ีจ ากดั จากภาวะเศรษฐกิจโลกท่ียงัชะลอตวั และความสามารถ
ในการแข่งขันของไทยเองท่ีต้องแข่งขันอย่างดุเดือดกับคู่แข่งในตลาด ซึ่งเป็นประเด็นท่ีต้องจับตาความ
เคลื่อนไหวอย่างใกล้ชิด  
 


