
 

 

 
 

 
 

 

 
   

 

 

 อาเซียนนับเป็นตลาดส่งออกท่ีส าคญัของไทยด้วยสดัส่วนการส่งออกกว่าร้อยละ 25.4 ของการส่งออก
ของไทยทัง้หมด โดยมีตลาด CLMV ท่ีขยายตวัอย่างโดดเด่นท่ีร้อยละ 13.0 ต่อปี ในช่วงระยะเวลา 10 ปีท่ีผ่านมา 
(2551-2559) เป็นแรงผลกัดนัส าคญั อย่างไรก็ดี แม้ว่า การส่งออกไปยังตลาดอาเซียน-5 (มาเลเซีย สิงคโปร์ 
อินโดนี เซีย  ฟิลิปปินส์  และบรูไน )  ซึ่ง มี
สดัส่วนสูงกว่าร้อยละ 59.3 ของการส่งออก
ไปอาเซียนทัง้หมด 9 ประเทศ กลบัขยายตวั
เพียงร้อยละ 2.8 ตอ่ปี แตก่ระนัน้ การส่งออก
ของไทยไปยงัอาเซียน-5 เน้นการส่งสินค้าขัน้
กลางเพ่ือป้อนภาคการผลิตเป็นส่วนใหญ่ ซึง่

ฟิลิปปินส:์ ตลาดดาวรุ่งอาเซียนที่ไทยไม่ควรมองขา้ม 

 

 แม้การส่งออกไปยังตลาดอาเซียน-5 ซึ่งมีสดัส่วนกว่าร้อยละ 59.3 ของการส่งออกไปอาเซียน
ทัง้หมด 9 ประเทศ จะขยายตวัเฉลี่ยเพียงร้อยละ 2.8 ต่อปี ในช่วงระยะเวลา 10 ปีท่ีผ่านมา (ปี 2551-2559) 
แต่กระนัน้ การส่งออกส่วนใหญ่เน้นสินค้าขัน้กลางเพื่อป้อนภาคการผลิต ซึ่งโครงสร้างการส่งออก
ดังกล่าวน่าจะมีความยั่ งยืนจากสินค้าที่ มีมูลค่าเพิ่มมากกว่าสินค้าโภคภัณฑ์ซึ่ งเป็นสินค้าหลักที่
ส่งออกไปยัง CLMV 

 ในระยะ 10 ปี ที่ผ่านมา (2551-2559) การส่งออกของไทยไปยังฟิลิปปินส์เตบิโตอย่างเหน็
ได้ชัดที่ร้อยละ 8.7 ต่อปี นอกจากนี ้ในปี 2559 ยงัขยายตวัอย่างโดดเดน่กวา่ร้อยละ 6.8 เหนือตลาดอื่นๆ ใน
อาเซียนทัง้หมด ดังนัน้ จงึอาจถงึเวลาที่ไทยจะหันมามองฟิลิปปินส์ในฐานะตลาดที่มีศักยภาพทัง้จาก
การขยายตัวของการส่งออกที่โดดเด่นและการมีโครงสร้างการส่งออกสินค้าที่มีความยั่งยืน     

 โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า การส่งออกของไทยไปยังฟิลิปปินส์ในปี 2560 จะ
เติบโตที่ร้อยละ 8.9 หรือมีมูลค่า 6,966 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และในปี 2561 ยังคงจะขยายตัวอย่าง
ต่อเน่ืองที่ร้อยละ 6.0 หรือมีมูลค่า 7,384 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซึ่งเป็นการขยายตัวสูงเป็นล าดับสอง
ในการส่งออกของไทยไปยังประเทศอาเซียนทัง้หมดรองจากการส่งออกไปยังเวียดนาม 

 ส าหรับในระยะข้างหน้า การสง่ออกของไทยไปยงัฟิลิปปินส์ยงัคงจะมีแนวโน้มท่ีขยายตวัได้ดีจาก
ปัจจยัสนบัสนุนส าคญั 2 ประการ ได้แก่ บทบาทการเป็นห่วงโซ่การผลิตในภูมิภาคของฟิลิปปินส์ และ
ตลาดขนาดใหญ่ที่มีศักยภาพของฟิลิปปินส์ 
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โครงสร้างการส่งออกดงักล่าวจะมีความยัง่ยืนจากสินค้าท่ีมีมลูค่าเพ่ิมมากกว่าสินค้าโภคภั ฑ์ท่ีมีความผันผวน
ทางด้านราคาซึง่เป็นสินค้าหลกัในการสง่ออกของไทยไปยงั CLMV     
  ทัง้นี ้ท่ามกลางแนวโน้ม
การสง่ออกของไทยไปยงัอาเซียน-5 
ท่ีขยายตวัลดลง ทว่า การส่งออก
ไปยังฟิลิปปินส์ซึ่ ง เป็นตลาด
ส่งออกรัง้อันดับ 4 ในอาเซียน-5 
กลับเติบโตสวนทางกับประเทศ
อ่ืนๆ อย่างเห็นได้ชัด โดยใน
ระยะ 10 ปี ท่ีผ่านมา (2551-2559) 
ขยายตัวเฉลี่ยท่ีร้อยละ 8.7 ต่อปี 
นอกจากนี ้ในปี 2559 ยงัขยายตวัอย่างโดดเด่นกว่าร้อยละ 6.8 เหนือตลาดอื่นๆ ในอาเซียนทัง้หมด ดังนัน้ จึง
อาจถงึเวลาที่ไทยจะหนัมามองฟิลิปปินส์ในฐานะตลาดที่มีศักยภาพทัง้จากการขยายตัวของการส่งออก
ที่โดดเด่นและการมีโครงสร้างการส่งออกสินค้าที่มีความยั่งยืน  

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินวา่ การส่งออกของไทยไปยังฟิลิปปินส์ในปี 2560 น่าจะเติบโตที่ร้อยละ 
8.9 หรือมีมูลค่า 6,966 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ และยังคงเติบโตต่อเน่ืองที่ร้อยละ 6.0 หรือมีมูลค่า 7,384 
ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2561 โดยเป็นการขยายตัวสูงเป็นล าดับที่สองในการส่งออกของไทยไปยัง
อาเซียนทัง้หมด รองจากเวียดนามที่คาดว่าจะเตบิโตที่ร้อยละ 10.5  ในปีเดียวกันตามล าดับ 

ยนแปลง  

โครงสร้างการส่งออกของไทยที่สอดคล้องกับความต้องการของฟิลิปปินส์... 
ปัจจัยหลักสนับสนุนการส่งออกของไทย    

 

 ฟิลิปปินส์มีการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่โดดเด่น โดยผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP) 
ในระยะเวลา 5 ปี ที่ ผ่านมา (2555-2559) ขยายตัวเฉล่ียที่ ร้อยละ 6.6 ต่อปี สูงเป็นอันดับที่หน่ึงใน
ภูมิภาคอาเซียน-5 หลกัๆ ได้รับแรงหนุนจากการบริโภคภายในประเทศและการลงทุนเป็นหลกั โดยฟิลิปปินส์มี
ก าลงัซือ้ภายในประเทศท่ีสงูจากประชากรจ านวนกวา่ 103 คน ประกอบกบัการสง่ออกแรงงานไปยงัต่างประเทศท่ี
ท าให้มีเงินโอนไหลกลบัมายงัครอบครัวของแรงงานเหล่านัน้ ส่งผลให้เศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ถูกขับเคลื่อนโดย
ตลาดภายในประเทศ สะท้อนได้จากการบริโภคภาคเอกชนท่ีคิดเป็นสดัส่วนกว่าร้อยละ 60 ของ GDP นอกจากนี ้
แรงงานในประเทศยังมีทักษะภาษาองักฤษท่ีดีและมีค่าแรงท่ีต ่าซึ่งเป็นปัจจัยหลกัท่ีดึงดูดเม็ดเงินลงทุนโดยตรง
จากตา่งประเทศ (FDI) ให้เข้ามาสูฟิ่ลิปปินส์ โดยการลงทนุโดยตรงจากตา่งประเทศของฟิลิปปินส์ระหวา่งปี 2555-
2559 เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 29.8 ต่อปี ทัง้ในภาคการบริการโดยเฉพาะการรับจ้างบริการธุรกิจ (Business 
Process Outsourcing : BPO) อย่างบริการข้อมลูลกูค้าทางโทรศพัท์ (Call Center) และการพฒันาซอฟต์แวร์ 
(Software Development) รวมถึงภาคการผลิตสินค้าอย่างอตุสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ทัง้นี ้อตุสาหกรรมผลิต
ชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ซึ่งประกอบด้วยการผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์อย่างแผงวงจรรวม (HS 8542) ชิน้ส่วน
คอมพิวเตอร์ (HS 847170 และ HS 8473) และชิน้ส่วนอปุกร ์ถ่ายภาพ (HS 90)  เป็นอตุสาหกรรมส่งออกหลกั
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ของฟิลิปปินส์ โดยเฉพาะอย่างย่ิงการส่งออกแผงวงจรรวม ซึ่งมีสดัส่วนสูงถึงร้อยละ 25 ของการส่งออกสินค้า
ทัง้หมด 

 ดังนัน้ ด้วยลักษ ะเศรษฐกิจ
ดงักลา่ว จงึสง่ผลให้โครงสร้างการน าเข้า
สินค้าของฟิลิปปินส์เน้นหนกัไปท่ีสินค้า
วัตถุดิบขัน้กลางและสินค้าทุน เพ่ือ
ผลิตสินค้าบริโภคภายในประเทศและ
ส่งออก โดยมีสินค้าน าเข้าหลักได้แก่ 
ชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ โดยเฉพาะ
ชิน้ส่วนแผงวงจรรวมและไดโอด (HS 
8542 และ HS 8541) จากเกาหลีใต้ 
ไต้หวัน และสหรัฐอเมริกา ชิน้ส่วน

กล้อง (HS 8525) จากสิงคโปร์ เวียดนาม ฮ่องกง ชิน้ส่วนคอมพิวเตอร์ (HS 8473) จากญ่ีปุ่ น สิงคโปร์ และจีน 
และน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภค อย่างอาหารส าเร็จรูป (เคร่ืองปรุงรส ชา กาแฟ ผลิตภั ฑ์นม) ยารักษาโรค 
เฟอร์นิเจอร์ และเคร่ืองส าอาง เป็นต้น เพ่ือป้อนตลาดในประเทศ ทัง้นี ้ปัจจบุนัฟิลิปปินส์มีจีน ญ่ีปุ่ น และเกาหลีใต้ 
เป็นแหลง่น าเข้าส าคญั 3 อนัดบัแรก ตามล าดบั  
 ส าหรับส  
 ส าห รับ ไทย นั้น
เป็นแหล่งน าเ ข้าสินค้า
ล าดับที่  7 ของฟิลิปปินส์ 
และเป็นล าดับที่  2 ของ
อาเซียนรองจากสิงคโปร์ 
อ ย่ า ง ไ รก็ ดี  เ ป็ นที่ น่ า
สังเกตว่า อัตราการน าเข้า
สินค้าของฟิลิปปินส์จาก
ไทยในระยะ 4 ปี ที่ ผ่าน
ม า  ( ปี  2 5 5 6 -2 5 5 9 ) 
ขยายตัวสูงเป็นอันดับที่ 2 
รองจากจีน  โดยเฉลี่ยถงึร้อยละ 8.6 ต่อปี เหนือการน าเข้าเฉลี่ยของฟิลิปปินส์โดยรวมท่ีขยายตวัเฉลี่ยร้อยละ 
3.1 ตอ่ปี ในช่วงเวลาเดียวกนั โดยโครงสร้างการน าเข้าสินค้าของฟิลิปปินส์ และโครงสร้างการส่งออกของไทยไป
ยังฟิลิปปินส์เป็นไปในทิศทางท่ีสอดคล้องกัน กล่าวคือ ไทยมีสินค้าส่งออกอันดบัหนึ่งอยู่ในกลุ่มยานพาหนะ 
(รถยนต์และสว่นประกอบ) ซึง่ฟิลิปปินส์มีทิศทางน าเข้าท่ีสงูเฉลี่ยร้อยละ 6.4 ในระยะ 4 ปีท่ีผ่านมา (2556-2559) 
ตามความต้องการภายในประเทศท่ีเพ่ิมขึน้จากภาวะเศรษฐกิจท่ีขยายตวัอย่างต่อเน่ือง อีกทัง้ ไทยยงัเน้นส่งออก 
สินค้าวัตถุดิบขัน้กลาง ซึ่งเป็นสินค้าในกลุ่มท่ีฟิลิปปินส์มีการน าเข้าในสดัส่วนมากท่ีสุด ทัง้นี ้เน่ืองจากไทย
และฟิลิปปินส์มีห่วงโซ่อุปทานภูมิภาค (Regional Supply Chain) ร่วมกันในอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ 

ประเภทสินค้า
สัดส่วนสินค้า CAGR

2556-25592556 2559

สินค้าขัน้กลาง
และสินค้าทุน

56.9% 58.5% 4.0 

สินค้าอุปโภค
บริโภค

14.4% 15.8% 9.6 

สินค้าโภคภัณฑ์ 17.1% 12.0% -8.3%

ยานพาหนะ 9.7% 11.7% 6.4 

อ่ืนๆ 1.8% 2.0% -6.2%

โครงสร้างการส่งออกสินค้าไทยไปฟิลิปปินส์

โครงสร้างการน าเข้าสินค้าของฟิลิปปินส์

ท่ีมา:Trade map รวบรวมโดย ศูนย์วิจัยกสกิรไทย
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สหรฐัอเมริกา

เกาหลีใต้

ไต้หวนั

สิงคโปร์

ไทย

อ่ืนๆ 

แหล่งน าเข้าของ
ฟิลิปปินส์

CAGR 
ปี 56-59

รวมทัง้หมด 3.1 

จีน 15.2 

ญ่ีปุ่น 2.3 

เกาหลีใต้ -6.1 

สหรัฐอเมริกา -0.8 

ไต้หวัน -5.2 

สิงคโปร์ -0.9 

ไทย 8.6 

อ่ืนๆ -0.9 

สดัส่วนแหล่งน าเข้าสินค้าของฟิลปิปินส์จ าแนกรายประเทศ 7 อนัดับแรก 
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ในฐานะการเป็นฐานการผลิตของอตุสาหกรรมดงักล่าวเช่นเดียวกนั จึงมีการส่งออก-น าเข้าสินค้าชิน้ส่วนอปุกร ์
อิเลก็ทรอนิกส์และคอมพิวเตอร์เพ่ือผลิตหรือประกอบก่อนจะสง่ออกไปยงัตลาดโลกตอ่ไป  
 นอกจากนี ้การน าเข้าสินค้ากลุ่มอุปโภคบริโภคของฟิลิปปินส์ใน 4 ปีที่ผ่านมา ยังขยายตัวเฉล่ีย
สูงเป็นอันดับหน่ึงที่ร้อยละ 9.6 ต่อปี จากความต้องการอุปโภคภายในประเทศที่เติบโต ซึ่งไทยเองก็ได้มี
การส่งออกสินค้าบริโภคอุปโภคในกลุ่มผลิตภั ฑ์ดูแลส่วนบุคคลและผลิตภั ฑ์อาหารแปรรูปไปยังฟิลิปปินส์
อย่างต่อเน่ือง อย่างไรก็ดี สินค้าในกลุ่มดังกล่าวยังคิดเป็นสัดส่วนเพียงร้อยละ 13.9 ของสินค้าที่ไทย
ส่งออกไปยังฟิลิปปินส์ทัง้หมด ดังนั้น จากแนวโน้มความต้องการบริโภคสินค้ากลุ่มดังกล่าวของ
ฟิลิปปินส์น่าจะส่งผลให้ไทยสามารถขยายตลาดส่งออกได้อีกมากในอนาคต  
 อน่ึง การพัฒนาโครงสร้างพืน้ฐานและการพัฒนาระบบโลจสิตกิส์ของฟิลิปปินส์ ผ่านการลงทนุ 
เมกะโปรเจ็กต์ด้านโครงสร้างพืน้ฐานทางด้านคมนาคมภายใต้ช่ือโครงการ "Build Build Build" ท่ีรัฐบาลก าหนด
งบประมา ลงทนุไว้ท่ี 180,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ  ท่ีนอกจากจะก่อให้เกิดบรรยากาศการลงทุนท่ีคกึคกัในระยะ
ข้างหน้าแล้ว ยังจะส่งผลให้ฟิลิปปินส์จะมีความต้องการน าเข้าวสัดกุ่อสร้างเพ่ิมมากขึน้ ซึง่นับเป็นโอกาสในการ
สง่ออกสินค้ากลุม่วสัดกุ่อสร้างของไทยอีกด้วย  
 

สินค้าส่งออกไทยยังคงมีโอกาสอีกมาก ...จากการที่ไทยและฟิลิปินส์มีห่วงโซ่การผลิตร่วมกัน 
และจากตลาดที่มีแนวโน้มขยายขนาดขึน้ของฟิลิปปินส์ 

     

การส่งออกของไทยไปยังฟิลิปปินส์มีทิศทางท่ีเติบโต จากพัฒนาการทางเศรษฐกิจของฟิลิปปินส์ท่ีมี
แนวโน้มขยายตวัอย่างต่อเน่ือง อีกทัง้โครงสร้างสินค้าท่ีไทยส่งไปยงัฟิลิปปินส์ยงัเป็นสินค้าท่ีมีมลูค่าเพ่ิมอย่างใน
กลุม่สินค้าวตัถดุิบขัน้กลางและสินค้าอปุโภคบริโภค ซึง่มีความยัง่ยืนในแง่ความแน่นอนท่ีจะไมต้่องเผชิญกบัความ
ผันผวนทางด้านราคาท่ีเปลี่ยนแปลงไปตามวัฏจักร  โดยคาดว่า ในระยะข้างหน้าการส่งออกของไทยไปยัง
ฟิลิปปินส์จะมีแนวโน้มท่ีขยายตวัดีขึน้จากปัจจยัสนบัสนนุหลกัท่ีส าคญั 2 ประการ ได้แก่  

1) การเป็นห่วงโซ่การผลิตในภูมิภาคเดียวกันกับฟิลิปปินส์  
ไทยและฟิลิปปินส์มีห่วงโซ่การผลิตในอุตสาหกรรมชิน้ส่วนคอมพิวเตอร์ร่วมกัน โดยฟิลิปปินส์เป็นฐาน

การผลิตฮาร์ดดิสก์ (HS 847170) เพ่ือสง่ไปยงัจีน สหรัฐอเมริกา และฮ่องกง โดยมีไทยเป็นผู้ส่งออกสินค้าชิน้ส่วน
คอมพิวเตอร์ (HS 847330) ซึง่แม้วา่ยงัคงมีสดัส่วนการส่งออกท่ีน้อยเมื่อเทียบกบั ญ่ีปุ่ น สิงคโปร์ และจีน ท่ีเป็นผู้
สง่ออกหลกั แตก่ารสง่ออกของไทยก็นบัได้วา่มีแนวโน้มขยายตวัดีอย่างตอ่เน่ือง   

ส าหรับในระยะข้างหน้า ไทยมีโอกาสจากการส่งออกผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์อย่างแผงวงจร
รวม (HS 8542) ชิน้ส่วนกล้อง (HS 8525) และส่วนประกอบเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ส านักงานต่างๆ 
อย่างชิน้ส่วนโทรทัศน์ (HS 8528 และ HS 8529) หม้อแปลงไฟฟ้า (HS 8504) เพื่อเติมเต็มห่วงโซ่การ
ผลิตในอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ขัน้ปลายอย่างส่วนประกอบอุปกรณ์ไฟฟ้า (สายไฟ สวิตช์ ฟิวส์) 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เคร่ืองใช้ส านักงาน และกล้องถ่ายภาพ โดยปัจจุบนัฟิลิปปินส์ได้มีการน าเข้าแผงวงจรรวมซึง่
มีเทคโนโลยีท่ีสงู และชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ขัน้กลางอื่นๆ เพ่ือผลิตส่วนประกอบอุปกร ์ไฟฟ้าส่งออก รวมถึงเพ่ือ
น ามาผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าและอปุกร ์ส านกังาน อาทิ กล้องถ่ายรูป เคร่ืองเลน่ดีวีดี เคร่ืองปริน้ เพ่ือตอบสนอง 
อปุสงค์ภายในประเทศ โดยอตุสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ขัน้ปลายของฟิลิปปินส์อยู่ระหว่างการพัฒนา เห็นได้จาก
การเข้ามาลงทุนของบริษัทต่างชาติ ซึง่ในระยะข้างหน้า ด้วยศกัยภาพด้านอตุสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ท่ีเป็นภาค
การผลิตหลกัของฟิลิปปินส์ จงึคาดวา่ สินค้าอิเลก็ทรอนิกส์ขัน้ปลายน่าจะมีทิศทางการส่งออกท่ีทวีบทบาทขึน้  ซึง่
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นับเป็นโอกาสของไทยในการพัฒนาสินค้าชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ขัน้กลางท่ีสอดคล้องกับภาคการผลิตของ
ฟิลิปปินส์ในอนาคต ทัง้นี ้แม้วา่ปัจจบุนัฟิลิปปินส์จะมีความสามารถในการส่งออกชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ขัน้กลาง
โดยเฉพาะแผงวงจรรวม (HS 8542) แต่กว่าร้อยละ 90 เป็นการผลิตเพ่ือการส่งออกโดยมีตลาดหลกัคือ ฮ่องกง 
สิงคโปร์ จีน และไต้หวัน เน่ืองจากเป็นแผงวงจรท่ียังใช้เทคโนโลยีขัน้ต ่าในการผลิตซึ่งไม่สอดคล้องกับความ
ต้องการภายในประเทศ  

 

2) ตลาดขนาดใหญ่ที่มีศักยภาพของฟิลิปปินส์ 
ธุรกิจค้าปลีกของฟิลิปปินส์มีแนวโน้มขยายตวัเป็นอย่างมาก ตามจ านวนประชากรท่ีมีรายได้ปานกลางท่ี

เพ่ิมขึน้ ส่งผลให้สินค้าผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลและเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ซึ่งไทยมีศกัยภาพในการส่งออกไปยัง
ฟิลิปปินส์อยู่เดิมมีแนวโน้มเป็นท่ีต้องการมากขึน้ แต่ทัง้นี ้ภาคการผลิตของฟิลิปปินส์ท่ีมีการพฒันาและเติบโตใน
อตัราท่ีสูงโดยเฉพาะการผลิตผลิตภ ัฑ์ดแูลส่วนบุคคลเพ่ือตอบสนองความต้องการภายในประเทศ ดงันัน้ ไทย
ควรเน้นการส่งออกสินค้าท่ีมีความเฉพาะเจาะจงเพ่ือจับตลาดส าหรับผู้ มีรายได้สูงซึง่จะเป็นการสร้างโอกาสให้
สินค้าไทยในระยะข้างหน้าได้   

อย่างไรก็ดี ไทยยังคงมีจุดแข็งจากความสามารถในการส่งออกเคร่ืองใช้ไฟฟ้าอย่างตู้ เย็น (HS 8418) 
เคร่ืองปรับอากาศ (HS 8415) และเคร่ืองซกัผ้า (HS 8450) อยู่ โดยปัจจุบนัไทยเป็นผู้ส่งออกสินค้าทัง้ 3 ประเภท 
ไปยงัฟิลิปปินส์เป็นอนัดบัท่ีสองรองจากจีนด้วยสดัสว่นร้อยละ 20 25 และ 30 ของการน าเข้าของฟิลิปปินส์ทัง้หมด
ตามล าดบั จึงน่าจะมีโอกาสในขยายศกัยภาพในการส่งออก ท่ามกลางความต้องการของผู้บริโภคฟิลิปปินส์ท่ี
ขยายตวัได้ดี  นอกจากนี ้การเกิดภยัธรรมชาติในทุกปียงัส่งผลให้ผลผลิตทางการเกษตรบางประเภทไม่ เพียงพอ
ส าหรับป้อนภาคการผลิตอาหาร ประกอบกับภาคการผลิตอาหารแปรรูปของฟิลิปปินส์ยังมีการพัฒนาไม่มาก
เท่าท่ีควร จึงน่าจะเป็นโอกาสท่ีดีหากไทยจะพิจาร าส่งออกสินค้าอาหารแปรรูปประเภทต่างๆ ไปยังตลาด
ฟิลิปปินส์ได้    

 

โดยสรุป  ตลาดฟิลิปปินส์ยงัมีโอกาสที่รอคอยอยู่อีกมากจากทิศทางเศรษฐกิจของประเทศท่ีขยายตวัสงู 
จงึนบัเป็นสญัญา ท่ีดี หากไทยจะหนัไปมองตลาดฟิลิปปินส์และไขวค่ว้าโอกาสดงักลา่วไว้ ท่ามกลางความ 
ท้าทายในการส่งออกของไทยไปยังตลาดอาเซียนอื่นๆ ในปัจจุบัน ด้วยการเพ่ิมศักยภาพในการส่งออกสินค้า
อปุโภคบริโภคและสินค้าวตัถุดิบขัน้กลางซึ่งเป็นสินค้าท่ีมีมลูค่าเพ่ิมและเป็นท่ีต้องการของฟิลิปปินส์ อย่างไรก็ดี 
ยงัคงต้องศกึษาตลาดฟิลิปปินส์อีกมาก ทัง้ในแง่กฏระเบียบทางการค้าท่ีค่อนข้างซบัซ้อนและในด้านวฒันธรรมท่ี
จะสะท้อนความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างแท้จริง   
  
 
------------------------------------------ 8 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูตา่งๆ ที่น่าเช่ือถือ แตบ่ริษัท  มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเช่ือถือ 
หรือความสมบูร ์เพ่ือใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัท  อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมูลได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า 
ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูตา่งๆ ด้วยวิจาร ญา ของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิ น้ บริษัท  จะไม่รับผิดต่อผู้ ใช้
หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้งึไม่ถือว่าเป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ 
แตอ่ย่างใดทัง้สิน้ 


