
โครงการครัวไทยสูครัวโลก ที่มีเปาหมายสงเสริมใหประเทศไทยเปนผูสงออกอาหารรายใหญของโลก
ผลักดันการสงออกวัตถุดิบที่ใชปรุงอาหารจากประเทศไทย รวมถึงสนับสนุนการเปดรานอาหารไทยในตางประเทศ
ประกอบกับการขยายขอบเขตการมอบตรารับรอง Thai SELECT สําหรับรานอาหารไทยในตางประเทศ ไปสู
อาหารไทยพรอมปรุง และอาหารไทยพรอมทาน เพื่อสรางความเชื่อม่ันในการซื้อสินคากลุมดังกลาว สงผลให
สินคาและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารของประเทศไทยเปนที่ยอมรับในระดับนานาชาติ สอดคลองกับภาพของ
ผูผลิตและสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารของประเทศไทยที่รุกขยายธุรกิจในตางประเทศ โดยแบรนดสินคาที่
เกี่ยวเนื่องกับอาหารของประเทศไทย ทั้งกลุมวัตถุดิบ อยางเครื่องปรุงรส ซอส กะทิ สมุนไพร และเครื่องเทศ รวมถึง
กลุมอาหารพรอมปรุง อยางเครื่องแกงกึ่งสําเร็จรูป ไดรับความนิยมในตางประเทศเปนอยางดี

ทั้งนี้ สินคาและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารเปนกลุมธุรกิจที่ผูประกอบการไทยมีศักยภาพในการพัฒนาตอ
ยอดที่จะกอใหเกิดมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจไดอีกมาก สงผลใหในป 2559 นี้ ภาครัฐผลักดันสินคาและบริการที่
เกี่ยวเนื่องกับอาหารอยางตอเนื่อง โดยกําหนดใหสินคาและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหาร เปนหนึ่งในอุตสาหกรรม
สรางสรรค ที่จะกอใหเกิดมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจสําหรับประเทศไทย
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 ชื่อเสียงของอาหารไทยเปนที่ยอมรับระดับนานาชาติ ประกอบกับรานอาหารไทยในตางประเทศมีบทบาท
เผยแพรวัฒนธรรมและอาหารไทยสูชาวตางชาติ นํามาซึ่งการสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยไปสู
รานอาหารไทย และครัวเรือนในตางประเทศ โดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดวา มูลคาทางเศรษฐกิจ
หมุนเวียนในซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศ นาจะขยายตัวเฉลี่ยไมตํ่ากวารอยละ 10 ตอป หรือ
ขยายตัวจากมูลคา 91,000 ลานบาทในป 2558 ไปสูมูลคาไมตํ่ากวา 133,000 ลานบาทในป 2561

 เชนรานอาหารมีศักยภาพในการพัฒนาไปสูผูใหบริการดานอาหารอยางครบวงจรในตางประเทศ โดย
นอกจากการใหบริการรานอาหารไทยแลว ยังสามารถใชขอไดเปรียบที่มีแบรนดรานอาหารเปนที่รูจักระดับ
นานาชาติ ตอยอดไปสูบริการอ่ืนๆ เพื่อเสริมสรางภาพลักษณผูใหบริการอาหารไทยใหแข็งแกรงขึ้น

 ผูผลิตและสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยอาจขยายชองทางการขายสินคาเพิ่มเติมจากรานคา
ปลีกไปสูรานอาหารไทย และชองทางอีคอมเมิรซ อีกทั้งยังสามารถเจาะตลาดใหมๆ อยางการสงออก
สินคาเพื่อใชปรุงอาหารในครัวของเชนโรงแรมไทยในตางประเทศ

ประเด็นสําคัญ

อาหารไทยเปนที่ยอมรับระดับนานาชาติ ...โอกาส
ธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองในซัพพลายเชน

ฉบับสงส่ือมวลชน
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คาดมูลคาซพัพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศขยายตัวไมต่ํากวารอยละ 10 ตอป
 อาหารไทยเปนท่ียอมรับระดับนานาชาติ สะทอนโอกาสธุรกิจท่ีเกี่ยวเน่ืองในซัพพลายเชน

ซัพพลายเชนของอุตสาหกรรมอาหารประกอบดวยสินคาและบริการที่เกี่ยวเนื่องจํานวนมาก อีกทั้งสินคา
และบริการแตละชนิดลวนมีความเชื่อมโยงและสนับสนุนซึ่งกันและกัน โดยชื่อเสียงของอาหารไทยเปนที่ยอมรับ
ระดับนานาชาติ สะทอนโอกาสสําหรับธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องในซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศ ทั้งรานอาหาร
ไทยในตางประเทศ ไปจนถึงการสงออกสินคาและบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทย

รานอาหารไทยในตางประเทศ ประกอบดวยผูประกอบการรายใหญ อยางเชนรานอาหาร รวมถึง
ผูประกอบการรายยอย ทั้งชาวตางชาติที่ประกอบธุรกิจรานอาหารไทย และชาวไทยที่อาศัยอยูในตางประเทศ โดย
มีต้ังแตรานอาหารระดับบน รานอาหารระดับกลาง ไปจนถึงรานอาหารแบบเรงดวน รวมกันจํานวน 14,908 ราน1

ชื่อ เสียงอาหารไทยเปนที่
ยอมรับในระดับนานาชาติ ประกอบ
กับรานอาหารไทยในตางประเทศมี
บทบาทเผยแพร วัฒนธรรมและ
อาหารไทย นํามาซึ่ งการสงออก
สินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยไปสู
รานอาหารไทย และครัวเรือนใน
ตางประเทศ โดยผูผลิตและสงออก
สินคารายใหญจะจัดต้ังบริษัทลูก
เปนผูจัดจําหนายในตางประเทศ
ในขณะที่ ผูผลิตและสงออกสินคา
รายกลางและเล็กจะกระจายสินคา
ผานผูจัดจําหนายสินคา

ทั้ งนี้  การ ส งออกสินค า ที่
เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทย ทั้งกลุม
วัตถุดิบ อยางเครื่องปรุงรส ซอส
กะทิ สมุนไพร และเครื่องเทศ รวมถึงกลุมอาหารพรอมปรุง อยางเครื่องแกงกึ่งสําเร็จรูป ในป 2558 คิดเปนมูลคา
รวมกวา 50,000 ลานบาท มีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยป 2556-2558 รอยละ 6 ตอป โดยตลาดหลักในการสงออก
สวนใหญเปนประเทศที่มีรานอาหารไทยจํานวนมาก หรืออาหารทองถิ่นในประเทศนั้นๆมีความใกลเคียงอาหาร
ไทย ซึ่งสามารถใชสินคา ทั้งกลุมวัตถุดิบ และอาหารพรอมปรุงที่สงออกจากประเทศไทยได

นอกจากนี้ ชื่อเสียงอาหารไทยยังกอใหเกิดโอกาสสําหรับธุรกิจบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทย เชน พอ
ครัว แฟรนไชสรานอาหาร โรงเรียนสอนทําอาหาร บริการออกแบบและตกแตงอาหาร (Food Stylist) เปนตน

1 ขอมูลจากกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ กระทรวงพาณิชย ณ เดือนมีนาคม 2559

ท่ีมา : กระทรวงพาณิชย
รวบรวมโดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย

ซัพพลายเชนอุตสาหกรรมอาหารไทยในตางประเทศ

- โรงเรียนสอนทําอาหาร
- Food Stylist

- พอครัว
- แฟรนไชสรานอาหารผู ใหบริการ

รานอาหารไทย

ผูผลิตสินคา

รานคาปลีก

ผูบริโภคผู จัดจาํหนายสินคา

* ชาวไทยที่ประกอบธุรกิจร านอาหารไทยมีส วน
ผลักดันใหจํานวนร านอาหารไทยในสหรัฐอเมริกาสงู
กวาประเทศอื่นๆ

จาํนวนรานอาหารไทยในตางประเทศ 14,908 ราน

มาเลเซีย
สหราชอาณาจักร
ออสเตรเลีย

สหรัฐอเมริกา *

อื่นๆ

สิง่ปรุงรส

ซอส และนํ้าปลา

เครื่องเทศและสมุนไพร

อ ืน่ๆ

มูลคาการสงออกสินคาท่ีเกี่ยวเน่ืองขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 6 ตอปี

สิ่งปรุงรส
67%

ซอสและนํา้ปลา
16%

เคร่ืองเทศ
และสมุนไพร

10%อื่นๆ
8%

- ชาวไทยที่อาศัยอยูในตางประเทศ
- ชาวตางชาติที่ประกอบธุรกิจร านอาหารไทย
- เชนร านอาหาร

สหรัฐอเมริกา **

ออสเตรเลีย ** สหราชอาณาจักร **
อื่นๆ

ญี่ปุ น
เมียนมา ***ฟิลิปปินส ***

** มีร านอาหารไทยจํานวนมาก
***อาหารทองถิ่นมีความใกลเคียงอาหารไทย ซ่ึงใชสินคาที่สงออกจากไทยได
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 คาดมูลคาซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศขยายตัวไมต่ํากวารอยละ 10 ตอป จับตา
ผูประกอบการรายใหญขยายการลงทุนดานอาหารและเคร่ืองดื่มตลอดซัพพลายเชน
จากแนวโนมที่ผูผลิตและสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยมีการแสวงหาโอกาสทางธุรกิจใหมๆ ทั้ง

การพัฒนาสินคาใหมีคุณภาพและมีนวัตกรรม รวมถึงการเจาะประเทศเปาหมายการสงออกใหมๆ อยางไตหวัน
ซาอุดีอาระเบีย โปแลนด และนอรเวย ที่มูลคาการสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยมีอัตราการขยายตัวโดด
เดน สงผลใหภาพรวมการสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยขยายตัวไดอยางตอเนื่อง

นอกจากนี้ เชนรานอาหารขยายสาขาในตางประเทศ ทั้งการลงทุนเอง การรวมทุนกับผูประกอบการใน
ตางประเทศ และการขายแฟรนไชส รวมถึงผูประกอบการรายใหญ อยางผูผลิตอาหารและเครื่องด่ืม ใชความ
เชี่ยวชาญตอยอดขยายการลงทุนธุรกิจรานอาหารในตางประเทศ สงผลใหจํานวนรานอาหารไทยในตางประเทศ
เพิ่มสูงขึ้น และนํามาซึ่งความตองการสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยตามมา

ศูนยวิจัยกสิกรไทย จึงคาดวา มูลคา
ทางเศรษฐกิจหมุนเวียนในซัพพลายเชน
อาหารไทยในตางประเทศ ท้ังรายไดธุรกิจ
รานอาหารไทยในตางประเทศ รวมถึงมูลคา
การสงออกสินคาท่ีเกี่ยวเน่ืองกับอาหารไทย
นาจะมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยไมตํ่ากวารอย
ละ 10 ตอป หรือขยายตัวจากมูลคา 91,000
ลานบาทในป 2558 ไปสูมูลคาไม ตํ่ากวา
130,000 ลานบาทในป 2561

ทั้งนี้ ยังตองจับตาทิศทางการขยายการลงทุนของผูประกอบการรายใหญในกลุมผูผลิตอาหารและเครื่องด่ืม
ที่ไมเพียงแตขยายการลงทุนธุรกิจรานอาหารในตางประเทศเทานั้น โดยยังมีแนวโนมขยายการลงทุนในธุรกิจที่
เกี่ยวเนื่อง อยางการผลิตวัตถุดิบ และอาหารแปรรูป เพื่อเปนผูใหบริการดานอาหารตลอดทั้งซัพพลายเชน ซึ่งหนุน
ใหมูลคาทางเศรษฐกิจหมุนเวียนในซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศขยายตัวอยางตอเนื่อง

ผูประกอบการปรับกลยทุธ...สรางมูลคาเพิ่มซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศ
ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องในซัพพลายเชนอาหารไทยในตางประเทศ สามารถแสวงหาโอกาสทางธุรกิจใหมๆ เพื่อ

สรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจโดยรวมไดตลอดทั้งซัพพลายเชน โดยมีแนวทางการดําเนินกลยุทธ ดังนี้

 เชนรานอาหารใชแบรนดรานอาหารเปนท่ีรูจักระดับนานาชาติ ตอยอดไปสูบริการอื่นๆ
เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณผูใหบริการอาหารไทยใหแข็งแกรงขึ้น
ผูประกอบการรานอาหารไทยรายยอยในตางประเทศอาจเผชิญความทาทายดานการบริหารจัดการซัพ

พลายเชน ต้ังแตการสั่งซื้อสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับการปรุงอาหารไทย ที่พึ่งพาผูจัดสงไมกี่ราย จึงมีโอกาสเผชิญภาวะ
ขาดแคลนสินคาที่จําเปนตอการปรุงอาหารไทย ไปจนถึงขาดแคลนพอครัวที่เชี่ยวชาญการปรุงอาหารไทย ทั้งนี้
ผูผลิตและสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยควรพัฒนาสินคาในกลุมอาหารพรอมปรุงใหมีความหลากหลาย
ครอบคลุมถึงอาหารไทยหลักๆที่ไดรับความนิยมในรานอาหารในตางประเทศ ซึ่งนาจะชวยบรรเทาภาวะขาดแคลน

มูลคาการส งออกสินคา
ที่เก่ียวเน่ือง

ปี
25

58

คาดขยายตัวเฉลี่ยไม ต่ํากวารอยละ 10 ตอปี
50,000 ลานบาท

รายไดร านอาหารไทย
ในตางประเทศ *
41,000 ลานบาท

ผูผลิตและ
สงออกสินคา

หาโอกาสใหมๆ

เชนรานอาหาร
ขยายสาขา

ในต างประเทศ

ผูผลิตอาหารและ
เคร่ืองด่ืม

ลงทุนรานอาหาร
ในต างประเทศ

แน
วโน

ม

*คํานวณเฉพาะรายไดรานอาหารของผูประกอบการไทย
ท่ีมา : ศูนยวิจัยกสิกรไทย
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สินคาที่จําเปนตอการปรุงอาหารไทย ประกอบกับภาครัฐรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของในตางประเทศ สนับสนุน
ใหพอครัวไทยประกอบอาชีพยังตางประเทศ เชน สหราชอาณาจักร มาเลเซีย ญี่ปุน เปนตน2 เพื่อสรางรายไดกลับ
เขาสูประเทศไทย นาจะชวยบรรเทาปญหาขาดแคลนพอครัวที่เชี่ยวชาญการปรุงอาหารไทยได

สําหรับผูประกอบการรายใหญ อยางเชนรานอาหาร เล็งเห็นโอกาสการประกอบธุรกิจรานอาหารใน
ตางประเทศ และตองการลดการพึ่งพิงการสรางรายไดในประเทศไทยเปนหลัก โดยการขยายรานอาหารไทยใน
ตางประเทศเปนสวนหนึ่งของกลยุทธการสราง Global Brand ซึ่งนอกจากการขยายการลงทุนในภูมิภาคยุโรป
อยางประเทศสหราชอาณาจักร และสวิตเซอรแลนด รวมถึงภูมิภาคเอเชีย อยางประเทศจีน อินโดนีเซีย สิงคโปร
และมาเลเซียแลว เชนรานอาหารยังขยายการลงทุนไปยังภูมิภาคที่รานอาหารไทยยังไมแพรหลาย อยางตะวันออก
กลาง เพื่อขยายฐานลูกคา และชวงชิงความไดเปรียบจากการเปนผูประกอบการรานอาหารไทยรายแรกๆ โดยเชน
รานอาหารมีขอไดเปรียบดานการบริหารจัดการซัพพลายเชน ทั้งการทําสัญญาสั่งสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับการปรุง
อาหารไทยจํานวนมากจากผูจัดสงหลายราย จึงมีโอกาสเผชิญภาวะขาดแคลนสินคาที่จําเปนตอการปรุงอาหาร
ไทยตํ่า รวมถึงสามารถหมุนเวียนทรัพยากร อยางพนักงาน และวัตถุดิบ ระหวางรานอาหารในเครือได

ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา เชนรานอาหารมีศักยภาพในการพัฒนาไปสูผูใหบริการดานอาหาร
อยางครบวงจรในตางประเทศ โดยนอกจากการใหบริการรานอาหารไทยแลว เชนรานอาหารยังสามารถ
ใชขอไดเปรียบท่ีมีแบรนดรานอาหารเปนท่ีรูจักระดับนานาชาติ ตอยอดไปสูบริการอ่ืนๆเพื่อสราง
ประสบการณดานอาหารไทยสําหรับลูกคาเพิ่มเติม เชน การพัฒนาจากรานอาหารไทยไปสู Thai
Lifestyle Shop ท่ีมีการขายสินคานําเขาท่ีเกี่ยวเน่ืองกับอาหารไทยภายในรานอาหารสําหรับนักทองเท่ียว
และครัวเรือนในตางประเทศ เปนตน ซึ่งนอกจากจะเปนการสรางรายไดจากบริการดานอ่ืนๆเพิ่มเติม
แลว ยังเปนการเสริมสรางภาพลักษณผูใหบริการอาหารไทยใหแข็งแกรงข้ึนอีกดวย

อยางไรก็ตาม การขยายรานอาหารไทยในตางประเทศของเชนรานอาหาร ก็ยังเผชิญความทาทายจาก
จํานวนคูแขงในตลาดรานอาหารไทยที่มีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น ทั้งชาวตางชาติในทองถิ่นที่ประกอบธุรกิจรานอาหาร
ไทย รวมถึงผูประกอบการตางชาติ เชน สิงคโปร มาเลเซีย เปนตน ที่รุกขยายธุรกิจรานอาหารไปยังประเทศตางๆ
โดยประยุกตหรือผสมผสานอาหารไทยใหมีความแปลกใหมและหลากหลาย นับเปนความทาทายของเชน
รานอาหารไทยที่ตองปรับกลยุทธรับมือการแขงขันในตลาดรานอาหารไทยในตางประเทศที่รุนแรงขึ้น

 ผูผลิตและสงออกสินคาท่ีเกี่ยวเน่ืองกับอาหารไทยขยายชองทางคาปลีก ไปสูรานอาหาร
ไทย และชองทางอีคอมเมิรซ
ผูผลิตและสงออกสินคาที่ เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยเผชิญการแขงขันในการเจาะตลาดครัวเรือน ใน

ตางประเทศ ที่พบวาสินคาหลักที่ขายในรานคาปลีกตางๆ เชน รานขายของชํา ซุปเปอรมารเก็ต รานสะดวกซื้อ
เปนตน เปนสินคาที่ผลิตจากประเทศในภูมิภาคเอเชียดวยกันเอง โดยเฉพาะอยางยิ่ง ประเทศจีน ที่สินคาอยาง
เครื่องปรุงรส ซอส และน้ําจิ้ม มีความคลายคลึงกับสินคาไทยและสามารถใชปรุงอาหารทดแทนกันได นับเปน
ความทาทายของผูผลิตและสงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยที่จะตองสรางการรับรูในตราสินคา ดวยการ

2 กรมการจัดหางาน กระทรวงแรงงาน ตั้งเปาหมายจัดสงพอครัวไทยไปประกอบอาชีพปรุงอาหารยังตางประเทศในป 2560 จํานวน 4,000 คน
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สรางความเชื่อมโยงตัวสินคากับแหลงที่มาของสินคา รวมถึงสรางความโดดเดนดวยการพัฒนาบรรจุภัณฑเพื่อ
ดึงดูดสายตา และติดฉลากใหขอมูลตางๆ เชน คุณคาทางโภชนาการ สรรพคุณทางยา วิธีปรุงอาหาร เปนตน

ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา ผูผลิตและสงออกสินคาท่ีเกี่ยวเน่ืองกับอาหารไทยอาจเจาะตลาด
ครัวเรือนในตางประเทศ ดวยการขยายชองทางการขายสินคาเพิ่มเติมจากรานคาปลีก ไปสูการขาย
สินคาในรานอาหารไทย เพื่อเขาถึงกลุมเปาหมายท่ีสนใจอาหารไทยโดยตรง รวมถึงยังมีการแขงขัน
ระหวางสินคาบนช้ันวางตํ่ากวาในรานคาปลีก นอกจากน้ี อาจขยายการขายสินคาผานชองทางอี
คอมเมิรซสอดคลองกับพฤติกรรมของผูซื้อสินคาควบคูกันไป รวมถึงใชสื่อออนไลนนําเสนอรานอาหารไทย
และวิธีปรุงอาหารไทย เพื่อกระตุนการซื้อสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยจากครัวเรือนในตางประเทศอีกทางหนึ่ง

ทั้งนี้ ทิศทางของเชนโรงแรมไทยที่รุกขยายธุรกิจไปยังตางประเทศ
สอดคลองกับมูลคาเงินลงทุนโดยตรงของไทยในตางประเทศ
ประเภทธุรกิจที่พักแรมและบริการดานอาหารที่เพิ่มสูงขึ้นอยาง
ตอเนื่อง และสงผลใหมูลคายอดคงคางเงินลงทุนโดยตรงของไทย
ในตางประเทศเพิ่มสูงขึ้นตามไปดวย สะทอนโอกาสของผูผลิตและ
สงออกสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทย ที่สามารถเจาะตลาดใหมๆ
อยางการสงออกสินคาเพื่อใชปรุงอาหารในครัวของเชนโรงแรมไทย
ในตางประเทศ

สําหรับผูใหบริการที่เกี่ยวเนื่องกับอาหารไทยอาจพิจารณา
วิถีชีวิตของผูคน และรูปแบบรานอาหารไทยในแตละพื้นที่
ที่แตกตางกัน เพื่อนําเสนอบริการที่ยังมีศักยภาพทาง
ธุรกิจไดอีกมาก ยกตัวอยางเชน การนําเสนอแฟรนไชส
รานอาหารไทยแบบเรงดวนในเมืองที่ผูคนเรงรีบ การเปด
โรงเรียนสอนทําอาหารไทยในเมืองที่ชาวตางชาตินิยมปรุง
อาหารเองมากกวารับประทานอาหารนอกบาน การ
ใหบริการออกแบบและตกแตงอาหารสําหรับรานอาหาร
ระดับบนในเมืองตางๆ เปนตน

------------------------------------------

Disclaimer
รายงานวิจัยฉบับนี้จัดทําเพ่ือเผยแพรทั่วไป โดยจัดทําข้ึนจากแหลงขอมูลตางๆ ที่นาเชื่อถือ แตบริษัทฯ มิอาจรับรองความถูกตอง ความนาเชื่อถือ หรือความ

สมบูรณเพ่ือใชในทางการคาหรือประโยชนอื่นใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงขอมูลไดตลอดเวลาโดยไมตองแจงใหทราบลวงหนา ทั้งนี้ผูใชขอมูลตองใชความ
ระมัดระวังในการใชขอมูลตางๆ ดวยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทั้งสิ้น บริษัทฯ จะไมรับผิดตอผูใชหรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใช
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ท่ีมา : ธนาคารแหงประเทศไทย
รวบรวมโดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย
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ภาครัฐ • กําหนดใหอาหาร เป็นอุตสาหกรรมสร างสรรค
•สนับสนุนให พ อครั วไทยประกอบอาชีพยัง
ตางประเทศ ผูบริโภค

ธุรกิจอ่ืนๆ เชน เชนโรงแรม


