
 

 

 
 

 

 
 

 
 

   

   ในระยะหลายปีที่ผ่านมา อาจกล่าวได้ว่านักลงทุนไทยมีความรู้และคุ้นเคยกับทางเลือกในการ
ลงทุนที่เพิ่มเตมิจากทางเลือกในการฝากเงินที่สถาบันการเงินมากขึน้ ท ำให้หลำยช่องทำงกลำยมำเป็นหนึ่งใน
ช่องทำงกำรลงทุนหลักท่ีนักลงทุนทุกเพศและทุกช่วงอำยุมกันึกถึง ไม่ว่ำจะเป็นกำรลงทุนในหุ้น กองทุนรวม หรือ
ประกนัชีวิต ดงัจะเห็นได้จำกจ ำนวนบญัชีซือ้ขำยหุ้นผ่ำนตลำดหลกัทรัพย์แห่งประเทศไทยท่ีปรับเพ่ิมขึน้ต่อเน่ือง จน
มีเกือบ 2 ล้ำนบญัชีในปัจจบุนั ขณะท่ี กำรลงทนุผ่ำนช่องทำงกองทนุรวมนัน้ ลำ่สดุ ก็มีขนำดของสินทรัพย์ภำยใต้กำร
จดักำร (NAV) กว่ำ 4.4 ล้ำนล้ำนบำท หรือคิดเป็นกว่ำ 1 ใน 3 ของขนำดจีดีพีไทย นอกจำกนี ้กำรออมผ่ำนช่องทำง
ประกันชีวิตก็เป็นอีกช่องทำงออมหลักท่ีมีกำรเติบโตท่ีดี โดยขนำดเงินส ำรองประกันภัย (สะท้อนภำระท่ีบริษัท
ประกนัจะต้องจ่ำยผลประโยชน์ให้ผู้ ถือกรมธรรม์) ตอ่จีดีพีขยบัสงูขึน้มำท่ี 14% ของจีดีพีในปี 2558 
  ค าถามถัดไปคือ นอกเหนือจากช่องทางหลักข้างต้น นักลงทุนให้น า้หนักกับทางเลือกในการ
ออมอื่นๆ อย่างไร ? และเน่ืองจำกข้อมลูในปัจจุบนัท่ีช่วยตอบโจทย์ดงักล่ำว ยงัมีค่อนข้ำงจ ำกดั ศูนย์วิจัยกสิกร
ไทยจึงได้จัดท าแบบส ารวจพฤติกรรมทางเลือกในการออมและการลงทุนของนักลงทุนในแต่ละช่วงวัย 
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 ศูนย์วิจัยกสิกรไทยได้สอบถำมถึงพฤติกรรมกำรเลือกรูปแบบกำรออมและกำรลงทุนของนกัลงทุนไทยท่ี

อยู่นอกเหนือช่องทำงหลักอย่ำงเช่น เงินฝำก หุ้ น กองทุนรวม และประกันชีวิต พบว่า ทองค า และ
อสังหาริมทรัพย์/ที่ดนิ เป็นสองตัวเลือกหลักในใจของนักลงทุนทุกช่วงอายุ  

 อย่างไรกต็าม คาดว่าเม็ดเงนิที่ลงทุนในสินทรัพย์ดังกล่าว จะมาจากนักลงทุน Gen X และ Gen B 
เป็นหลัก เน่ืองจำกนกัลงทนุ Gen Y ยงัอยู่ในช่วงเร่ิมสะสมควำมมัง่คัง่ ซึง่สะท้อนผ่ำนจ ำนวนกำรถือครอง
ผลิตภณัฑ์กำรลงทนุท่ีน้อยกวำ่นกัลงทนุท่ีเกิดในช่วง Gen X และ Gen B   

 ส าหรับทางเลือกการลงทุนอ่ืนๆ อย่ำงเช่น แชร์ ปลอ่ยกู้ โดยคิดดอกเบีย้กบัญำติ/คนรู้จกั ตรำสำรหนีท่ี้ไม่
มีกำรจดัอนัดบัเครดิต เงินตรำตำ่งประเทศ และผลิตภณัฑ์ทำงกำรเงินท่ีมีควำมซบัซ้อน ยังมีสัดส่วนน้อย
มาก เน่ืองจากนักลงทุนยังกังวลถงึความผันผวนของผลตอบแทน โอกาสที่จะขาดทุน/สูญเสียเงิน
ต้น และยังการขาดความรู้ความเข้าใจที่เพียงพอ ซึ่งสะท้อนพฤติกรรมของนักลงทุนท่ียังให้น ำ้หนัก
ประเดน็ควำมเสี่ยง มำกกวำ่แรงดงึดดูด้ำนผลตอบแทน 

             ประเดน็ส าคัญ 

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 

การลงทุนทางเลือกของนักลงทุนรายย่อยไทย... 

ทองค าและอสงัหาริมทรพัยย์งัมาแรง  
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(Generation: Gen) ซึ่งแบ่งออกเป็น Gen Y1, Gen X และ Gen B โดยสอบถามถึงการลงทุนทางเลือก อนั
ประกอบด้วย กำรลงทนุในทองค ำ กำรลงทนุในอสงัหำริมทรัพย์/ท่ีดินเพ่ือกำรปล่อยเช่ำ/ขำยเก็งก ำไร กำรลงทุนในแชร์ 
กำรปล่อยเงินกู้ โดยคิดดอกเบีย้กับเครือญำติ/คนรู้จัก กำรลงทุนส่วนทุนในธุรกิจที่ให้อตัรำผลตอบแทนสูง เงินฝำก
สหกรณ์ กำรลงทุนในตรำสำรหนีท่ี้มีอตัรำผลตอบแทนค่อนข้ำงสงู (อนัดบัเครดิตต ่ำกว่ำ BBB) กำรลงทุนในตรำสำร
หนีท่ี้ไมม่ีข้อมลูกำรจดัอนัดบัเครดิต กำรลงทนุในเงินตรำตำ่งประเทศ รวมทัง้ กำรลงทนุในใบส ำคญัแสดงสิทธิอนุพนัธ์ 
หรือ DW ในช่วงระหวำ่งวนัท่ี 5-9 กนัยำยน 2559 ท่ีผ่ำนมำ   โดยในผลส ารวจจะเน้นพอร์ตการลงทุนที่มีอยู่แล้ว
ในปัจจุบัน และแนวโน้มในอนาคต ซึ่งพบประเดน็ที่น่าสนใจดังนี ้
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โพลล์ศูนย์วิจยักสิกรไทย

การออมและการลงทุนทางเลือกของนักลงทุนในแต่ละช่วงวัย  Generation)

 
 
 

 ทองค า เงนิฝากสหกรณ์ และอสังหาริมทรัพย์/ที่ดนิ เพื่อการปล่อยเช่า/ขายเกง็ก าไร เป็นผลิตภัณฑ์ 3 
อันดับแรกที่ นักลงทุนนิยมลงทุนมากที่ สุด โดยจำกกำรสอบถำมถึงพอร์ตกำรลงทุนในปัจจุบัน หรือ
ผลิตภัณฑ์ทำงเลือกท่ีนักลงทุนลงทุนอยู่แล้วนัน้ จะพบว่ำ นักลงทุนทุกช่วงวยั สนใจใน 3 ตวัเลือกดงักล่ำว 
อย่างไรก็ตาม อันดับการเลือกที่ต่างกัน สะท้อนความสนใจและข้อจ ากัดในการลงทุนที่ต่างกัน โดย
นกัลงทนุ Gen Y จะเลือกลงทนุในทำงเลือกท่ีใช้ขนำดเงินลงทนุไมม่ำก แตใ่ห้ผลตอบแทนคอ่นข้ำงดี อำทิ เงิน
ฝำกสหกรณ์ เน่ืองจำก Gen Y ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงเร่ิมสะสมควำมมัง่คัง่จำกกำรท ำงำน ดงันัน้ จึงยงัอำจไม่มี
เงินก้อนขนำดใหญ่ดงัเช่นในกรณีของ Gen X และ Gen B ท่ีโดยทัว่ไป จะมีอำยงุำนและควำมมัง่คัง่สงูกว่ำใน
เชิงเปรียบเทียบ ซึง่ท ำให้ผลิตภณัฑ์ท่ีลงทุน/ถือครอง (Product Holding) มีจ ำนวนน้อยกว่ำกลุ่ม Gen อื่นๆ 
นัน่คือ อยู่ท่ี 1.5 ผลิตภณัฑ์ ต ่ำกวำ่ Gen X และ Gen B ท่ี 1.8-1.9 ผลิตภณัฑ์  

                                                                                 
1 Gen Y (Millennial Generation) คือผู้ที่เกิดในปี 2523-2540 ปัจจบุนัมีอำยใุนชว่ง 19-36 ปี จ ำนวนประชำกรประมำณ 13.4 ล้ำนคน 
Gen X (Extraordinary Generation) คือผู้ที่เกิดในปี 2508-2522 ปัจจบุนักลุม่นีมี้อำยใุนชว่ง 37-51 ปี มีจ ำนวนประมำณ 15.6 ล้ำนคน 
Gen B  (Baby Boomer Generation) คือผู้ที่เกิดในปี 2489-2507 ปัจจบุนัมีอำยอุยูใ่นชว่ง 52-70 ปี มีจ ำนวนประชำกรประมำณ 15.6 ล้ำนคน 
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  ส ำหรับ Gen X และ Gen B นัน้ นอกเหนือจำกจ ำนวนผลิตภณัฑ์ท่ีสงูกวำ่ Gen Y แล้ว Gen X และ Gen 
B ยังให้ความส าคัญกับผลิตภัณฑ์ที่ มีมูลค่าในตัวเองและสามารถจับต้องได้ ดังเช่นการลงทุนใน
ทองค า และอสังหาริมทรัพย์ มากกว่าการออมในรูปเงนิฝากกับสถาบันการเงนิด้วย 

 ส าหรับผลิตภัณฑ์ทางเลือกที่ นักลงทุน/ผู้ออมสนใจจะลงทุนในอนาคตนัน้ ผลส ารวจ สะท้อนว่า นัก
ลงทุนทุก Gen ก็ยังให้น า้หนักกับอสังหาริมทรัพย์ และทองค า อย่ำงไรก็ดี มีจุดแตกต่ำงท่ีน่ำสนใจ คือ มี
หุ้นกู้ ท่ีมีผลตอบแทนสงู ติด 1 ใน 3 ทำงเลือกท่ีนกัลงทนุสนใจ โดยเฉพำะ Gen Y และ Gen B ซึง่สะท้อนภำพกำร
ยอมรับควำมเสี่ยงท่ีเพ่ิมขึน้ เพ่ือชดเชยกับโอกำสท่ีจะได้รับผลตอบแทนท่ีสูงขึน้ได้ในอนำคต  ขณะท่ี สำเหตุท่ี
กลุม่ผู้ตอบแบบสอบถำมยงัไมไ่ด้ลงทนุในหุ้นกู้ ท่ีมีผลตอบแทนสงูในปัจจบุนั เน่ืองจำกยงัคงขำดควำมรู้และควำม
เข้ำใจในกำรลงทนุ กงัวลกบัประเดน็กำรสญูเสียเงินต้น และมองวำ่ เป็นช่องทำงกำรลงทนุท่ียงัคงเข้ำถงึยำก 
 นอกจากนี ้การที่นักลงทุนส่วนใหญ่หลีกเล่ียงการลงทุนในทางเลือกที่เหลือ เน่ืองจากมีข้อกังวล
หลายประเดน็ โดยทำงเลือกท่ีไมต่ิด 3 อนัดบัแรกนัน้ ได้แก่ กำรลงทุนในแชร์ กำรปล่อยเงินกู้ โดยคิดดอกเบีย้กบั
เครือญำติ/คนรู้จัก กำรลงทุนในตรำสำรหนีท่ี้ไม่มีข้อมูลกำรจัดอนัดับเครดิต กำรลงทุนในเงินตรำต่ำงประเทศ 
รวมทัง้ กำรลงทุนในใบส ำคญัแสดงสิทธิอนุพนัธ์ ซึง่ผู้ตอบแบบสอบถำมให้เหตผุล 3 อนัดบัแรก คือ กลวัขำดทุน
จำกรำคำท่ีผันผวน/สูญเสียเงินต้น ขำดควำมรู้และควำมเข้ำใจในกำรลงทุน และกลัวถูกหลอกเปลี่ยนมือได้
ล ำบำก อนัสะท้อนภำพกำรตดัสินใจของนกัลงทุนกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถำมท่ียงัให้น ำ้หนกักบัระดบัควำมเสี่ยงท่ี
สำมำรถยอมรับได้ มำกกวำ่แรงดงึดดูด้ำนผลตอบแทนแตเ่พียงอย่ำงเดียว 
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Source:                    
 

 การที่นักลงทุนให้ความส าคัญกับ “ทองค า และอสังหาริมทรัพย์” ส าหรับพอร์ตการลงทุนที่มีอยู่แล้ว
ในปัจจุบัน และพอร์ตที่สนใจจะลงทุนเพิ่มเติมในอนาคตนัน้ ส่วนหน่ึงสะท้อนภาพความนิยมใน
ผลิตภัณฑ์การลงทุนที่  ‘จับต้องได้’ อยู่ ค่อนข้างมาก ซึ่งข้อมูลสถิติท่ีประเมินได้ ยืนยันถึงข้อเท็จจริง
ดังกล่ำวในกรณีของกำรลงทุนในทองค ำ ทัง้นี ้แม้ว่ำในปัจจุบัน จะมีกำรน ำเสนอตรำสำรทำงกำรเงินท่ีมี
ผลตอบแทนอ้ำงอิงกับกำรเคลื่อนไหวของรำคำทองค ำ ซึ่งนักลงทุนรำยย่อยสำมำรถลงทุนได้ ผ่ำนกำรซือ้
หน่วยลงทุนของกองทุนรวมท่ีลงทุนในทองค ำ (ซึ่ง บลจ.จะน ำไปลงทุนต่อในกองทุนต่ำงประเทศท่ีลงทุนใน
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สญัญำลว่งหน้ำซือ้ขำยทองค ำ ในตลำดอนพุนัธ์ตำ่งประเทศ เป็นต้น) แต่จากการเปรียบเทียบมูลค่าตลาด
ของกองทุนรวมทองค าดังกล่าว กับทองรูปพรรณ
และทองค าแท่งที่ จับต้องได้นั้น พบว่า กองทุน
ทองค ามีขนาดเล็กกว่ามาก โดยมีขนาดทรัพย์สิน
สุทธิ  (NAV) ต ่ าก ว่า มูล ค่าตลาดของทองค า
รูปพรรณและทองค าแท่ง ถึงประมาณ 5 เท่า 
นอกจำกนี ้กำรท่ีมลูค่ำของ NAV กองทุนทองค ำยงัคง
มีสัดส่วนเพียง 0.5% ของขนำดสินทรัพย์ของระบบ
กองทุนรวม ก็เป็นภำพท่ีตอกย ำ้ว่ำ นักลงทุนยังคงให้
ควำมสนใจลงทุนในผลิตภัณฑ์กองทุนตัวหลักๆ อำทิ 
กองทุนตรำสำรหนี ้กองทุนตรำสำรทุน มำกกว่ำกำร
ลงทนุในกองทนุทองค ำ 

 

โดยสรุปแล้ว ผลส ำรวจพฤติกรรมกำรเลือกรูปแบบกำรออมและกำรลงทุนของนกัลงทุนไทย พบว่ำ นกั
ลงทนุสดัสว่นกวำ่ 3 ใน 4 ในผลส ำรวจมีควำมสนใจกำรลงทุนในช่องทำงกำรลงทุนทำงเลือกอื่นๆ ท่ีนอกเหนือเงิน
ฝำก หุ้น กองทนุรวม และประกนัชีวิต โดย “ทองค า และอสังหาริมทรัพย์” ยังคงเป็นตัวเลือกในดวงใจล าดับ
ต้นๆ ส าหรับการออมเงิน/การลงทุนของนักลงทุนทุก Generation ทัง้ในพอร์ตที่มีการลงทุนอยู่แล้วใน
ปัจจุบัน และพอร์ตการลงทุนที่วางแผนไว้ในอนาคต เม่ือเงนิ/ก าลังทรัพย์เพิ่มขึน้ ซึง่ด้วยเหตผุลนีเ้อง จงึท ำ
ให้มูลค่ำตลำดของทองรูปพรรณและทองค ำแท่งอยู่ในระดับสูงกว่ำกองทุนรวมทองค ำมำก เช่นเดียวกับภำพท่ี
สะท้อนจำกมูลค่ำกำรน ำเข้ำทองค ำของไทย ท่ีแม้จะผันผวนไปตำมสภำวะรำคำทองค ำในตลำดโลกในบำง
ช่วงเวลำ แต่ในภำพรวมแล้ว ไทยก็ยังคงบนัทึกตวัเลขกำรน ำเข้ำทองค ำเป็นมลูค่ำสงูกว่ำมลูค่ำกำรส่งออกกว่ำ 2 
เท่ำตวัตอ่ปีตลอดช่วง 5 ปีท่ีผ่ำนมำ (ยกเว้นในช่วง 8 เดือนแรกของปี 2559 นี ้ท่ีมลูค่ำกำรส่งออกทองค ำพุ่งขึน้ถึง 
5.8 พนัล้ำนดอลลำร์ฯ ซึง่สงูกว่ำมลูค่ำกำรน ำเข้ำทองค ำท่ี 2.7 พนัล้ำนดอลลำร์ฯ  เพรำะรำคำทองค ำตลำดโลกท่ี
ทะยำนขึน้จงูใจให้มีกำรเทขำยออกมำเพ่ือท ำก ำไร) สว่นในด้ำนควำมต้องกำรลงทนุในอสงัหำริมทรัพย์ท่ียงัคงมีอยู่
นัน้ ก็อำจเป็นสญัญำณท่ีสะท้อนวำ่ ผู้ประกอบกำรน่ำจะยงัสำมำรถปรับกลยทุธ์เพ่ือกระตุ้นยอดขำย โดยเฉพำะใน
กลุม่ท่ีก ำลงัซือ้ไมไ่ด้รับผลกระทบมำกนกัจำกเศรษฐกิจที่ยงัฟืน้ตวัไมเ่ตม็ท่ีในปัจจบุนั 

 
 
 
 
 
 
---------------------------------------- 
Disclaimer 
 รำยงำนวิจยัฉบบันีจ้ดัท ำเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท ำขึน้จำกแหลง่ข้อมลูต่ำงๆ ท่ีน่ำเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอำจรับรองควำมถกูต้อง ควำมน่ำเช่ือถือ หรือควำม
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทำงกำรค้ำหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อำจมีกำรเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลำโดยไมต้่องแจ้งให้ทรำบลว่งหน้ำ ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ควำม
ระมดัระวงัในกำรใช้ข้อมลูต่ำงๆ ด้วยวิจำรณญำณของตนเองและรับผิดชอบในควำมเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดตอ่ผู้ ใช้หรือบคุคลใดในควำมเสียหำยใดจำกกำรใช้
ข้อมลูดงักลำ่ว ข้อมลูในรำยงำนฉบบันีจ้ึงไมถื่อวำ่เป็นกำรให้ควำมเห็นหรือค ำแนะน ำในกำรตดัสินใจทำงธุรกิจ แต่อยำ่งใดทัง้สิน้ 
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ที่มา: AIMC, Metal Focus และศนูย์วจิยักสิกรไทย 


