
แมนักทองเที่ยวจากตะวันออกกลางจะมีสัดสวนอยูที่ประมาณรอยละ 2.6 ของตลาดนักทองเที่ยวตางชาติ
ทั้งหมดของไทย (คาเฉลี่ยในชวง พ.ศ. 2554-2558) แตเม่ือพิจารณาในมุมของรายไดทองเที่ยว ตลาดนี้ใชจาย
ระหวางการเดินทางเขามาทองเที่ยวในไทยใกลเคียงกับนักทองเที่ยวจากภูมิภาคยุโรป คือ ประมาณ 70,000 บาท
ตอคนตอทริป ซึ่งสูงกวาภาพรวมและตลาดหลัก อยางจีน โดยมีการใชจายอยูที่ประมาณ 47,000-48,000 บาทตอ
คนตอทริป นอกจากนี้ นักทองเที่ยวกลุมนี้สวนใหญเดินทางกลับมาทองเที่ยวซ้ําในไทยในอัตราที่สูงกวาบางตลาด
อยางตลาดเอเชีย

โดยปจจัยที่เอ้ือใหตลาดนักทองเที่ยวจากตะวันออกกลางเดินทางเขามาทองเที่ยวและมีการใชจายสะพัดไป
ยังธุรกิจตางๆ ที่เกี่ยวเนื่องในประเทศไทย คือ ความหลากหลายของผลิตภัณฑและบริการดานการทองเที่ยวของ
ไทย สามารถตอบโจทยตลาดกลุมนี้ เนื่องจากนักทองเที่ยวจากตะวันออกกลางที่เดินทางเขามายังประเทศไทย
สวนใหญนิยมพาครอบครัวมาพักผอนในชวงวันหยุดยาวในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ เชน ทะเล ภูเขา อีกทั้ง



 นักทองเที่ยวจากตะวันออกกลางเปนตลาดที่มีศักยภาพ มีการใชจายสูง ทองเที่ยวซ้ํา และเดินทางเขามา
ทองเที่ยวในไทยตลอดทั้งป แตชวงที่ไดรับความนิยมสูงสุด คือ หลังเดือนรอมฎอน (อยูในชวงไตรมาส 3 ของ
ทุกป) ซึ่งตรงกับชวงโลวซีซั่นของการทองเที่ยวไทยที่จํานวนนักทองเที่ยวจากบางตลาดลดลง

 ดังนั้น ผูประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวของ ควรหันมาทําการตลาดเพื่อขยายฐานลูกคาจากตะวันออกกลางในชวง
โลวซีซั่นใหมากขึ้น เนื่องจากไทยมีศักยภาพสามารถตอบโจทยตลาดกลุมนี้ที่สวนใหญนิยมพาครอบครัวเขามา
พักผอนในแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ (เชน ทะเล ภูเขา) และกิจกรรมอ่ืนๆ อยางการรับประทานอาหารไทย
การชอปปง การรับบริการนวดไทย/สปา รวมถึงการรับบริการทางการแพทย อยางการตรวจสุขภาพ เปนตน

 สําหรับภาพรวมของตลาด ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดวา ในป 2559 จะมีนักทองเท่ียวจากตะวันออก
กลางเดินทางเขามาทองเท่ียวในไทยจํานวน 6.95 แสนคน เพิ่มข้ึนรอยละ 5.5 จากปท่ีแลว

 อยางไรก็ดี ผูประกอบการที่มีแผนจะหันมาทําตลาดนักทองเที่ยวจากตะวันออกกลาง อาจตองปรับการ
ใหบริการใหสอดคลองกับวิถีชาวมุสลิม โดยเฉพาะมาตรฐานฮาลาลไมวาจะเปนอาหารและที่พัก

CURRENT ISSUE
ปท่ี 22 ฉบับท่ี 2770

วันท่ี 2 กันยายน 2559

ประเด็นสําคัญ

คาดป’59 ชาวตะวันออกกลางมาเที่ยวไทยเพิ่มขึ้นรอยละ 5.5
หนุนดึงตลาดนี้สรางเม็ดเงินในชวงโลวซีซ่ัน

ฉบับสงส่ือมวลชน
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รับบริการที่เกี่ยวเนื่อง อยางการรับประทานอาหารไทย นวดสปา เปนตน ขณะเดียวกัน นักทองเที่ยวจากตลาดนี้
บางสวนใชเวลาชวงที่เดินทางเขามาทองเที่ยวรับบริการดานการแพทย อยางการตรวจสุขภาพ เปนตน

ขณะเดียวกัน แรงหนุนอีกสวนมาจากความสะดวกสบายดานการเดินทาง เน่ืองจากประเทศใน
ภูมิภาคตะวันออกกลางเปนศูนยกลางทางการบินสําหรับการเดินทางเช่ือมตอจากภูมิภาคเอเชียไปยัง
ภูมิภาคยุโรปและอเมริกา ทําใหมีเท่ียวบินใหบริการทุกวัน โดยจากการรวบรวมขอมูลเที่ยวบินจากเมืองหลัก

ตะวันออกกลางมายังแหลงทองเที่ยวสําคัญในภูมิภาคเอเชีย คือ ประเทศ
ไทยและสิงคโปร พบวา สายการบินจากตะวันออกกลางรายสําคัญ1

ที่ใหบริการเต็มรูปแบบ (Full Service Airline) ทั้งเที่ยวบินบินตรง
และเที่ยวบินที่ตองแวะตอเครื่อง (เชน แวะตอเครื่องที่โดฮา) ในเสนทาง
อาบูดาบี-กรุงเทพฯ มีจํานวน 111 เที่ยวบินตอสัปดาห สวนจํานวน

เที่ยวบินในเสนทางอาบูดาบี-สิงคโปรมีจํานวน 84 เที่ยวบินตอสัปดาห นอกจากเที่ยวบินจากตะวันออกกลางมายัง
เมืองทองเที่ยวหลักของไทย อยางกรุงเทพฯแลว ยังมีบริการบินตรงมายังเมืองทองเที่ยวรองของไทย อยางกระบี่
สุราษฎรธานี (สมุย) เชียงใหม และเชียงราย

อยางไรก็ดี ในปจจุบันธุรกิจสายการบินโลวคอสต (Low Cost Airline) ของไทยไดเปดเสนทางการบิน
ระหวางไทยและประเทศในภูมิภาคตะวันออกกลาง อยางอิหรานและโอมาน ซึ่งเปนการเพิ่มทางเลือกใหกับตลาด
นักทองเที่ยวระดับกลางจากภูมิภาคตะวันออกกลางที่ตองการเดินทางเขามาทองเที่ยวในไทย

ตลาดนกัทองเที่ยวจากตะวันออกกลางเติบโตรอยละ 12.8 ในชวง 7 เดือนแรกของป 2559

ในชวง 7 เดือนแรกของปนี้มีชาวตะวันออกกลางเดินทางเขามา
ทองเที่ยวในไทยจํานวน 4.10 แสนคน เติบโตรอยละ 12.8 เม่ือเทียบกับชวง
เดียวกันของปที่แลว แรงหนุนสวนหนึ่งมาจากการฟนตัวของบางตลาด
อยางอิหรานที่มีจํานวนนักทองเที่ยวเดินทางเขามายังประเทศไทยมากเปน
อันดับ 3 ของภูมิภาค

โดยหากพิจารณานักทองเที่ยวรายประเทศ พบวา มีนักทองเที่ยว
จากประเทศตางๆ ในภูมิภาคตะวันออกกลาง (ไมรวมอิหราน) จํานวน
3.46 แสนคน เพิ่มขึ้นรอยละ 10.4 เม่ือเทียบกับชวงเดียวกันของปกอนหนา

ขณะที่ ในชวงเดียวกัน ตลาดนักทองเที่ยวอิหรานของไทยเติบโตอยูที่ รอยละ 27.8 เม่ือเทียบกับชวง
เดียวกันของปที่แลว (หรือมีจํานวน 6.42 หม่ืนคน) ซึ่งเปนการขยายตัวที่โดดเดนเม่ือเทียบกับตลาดหลัก อยาง
นักทองเที่ยวจากอิสราเอลและสหรัฐอาหรับเอมิเรสตที่ขยายตัวตํ่าลง ผลมาจากปจจัยภายในประเทศ คือ ภาวะ
เศรษฐกิจที่ในชวงที่เหลือของปนี้ตอเนื่องปหนามีทิศทางขยายตัวในอัตราที่ชะลอลง

สําหรับทิศทางตลาดนักทองเท่ียวจากตะวันออกกลางในชวงท่ีเหลือของป 2559 โมเมนตัมของ
ตลาดนาจะเติบโตเปนบวก ตามทิศทางราคานํ้ามัน ซึ่งเปนแหลงรายไดหลักของตะวันออกกลาง ท่ีเร่ิม

1 ที่มา: รวบรวมขอมูลการใหบริการในเสนทางกรุงเทพฯ-อาบูดาบีชวงเดือนกันยายน 2559 ของสายการบินจากตะวันออกลาง

ตลาดนักทองเท่ียวตะวันออกกลางของไทย
ในเดือน ม.ค.-ก.ค. 2559

ที่มา: กรมการทองเที่ยว โดย ศูนยวจิัยกสิกรไทย

ตะวันออกกลาง
(ไมรวมอิหร าน)

346,222 คน (+10.4% YoY)

อิหร าน
64,186 คน

(+27.8% YoY)
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ปรับตัวดีข้ึน โดยตลอดท้ังป 2559 ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดวา จะมีชาวตะวันออกกลางเดินทางเขามา
ทองเท่ียวในไทยจํานวน 6.95 แสนคน เพิ่มข้ึนรอยละ 5.5 จากปท่ีแลว

โดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา ตลาดที่มีศักยภาพและนาจะเปนโอกาสสําหรับผูประกอบการไทยใหเรง
ทําการตลาดเพื่อขยายฐานลูกคา คือ ตลาดที่กําลังฟนตัว อยางอิหราน และตลาดหลัก อยางสหรัฐอาหรับเอมิเรสต

นักทองเท่ียวชาวอิหราน ตลาดท่ีกําลังฟนตัว....คาดป’59 ชาวอิหรานเดินทางเขามา
เท่ียวในไทยประมาณ 1.08 แสนคน นักทองเที่ยวชาวอิหรานเคยเปนตลาดสําคัญอันดับ 1 ของภูมิภาค
ตะวันออกกลาง โดยสถิติในป 2553 ชี้ใหเห็นวา มีชาวอิหรานจํานวนกวาแสนคนเดินทางเขามาทองเที่ยวในไทย
ซึ่งมีสัดสวนอยูที่รอยละ 30 ของจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมดจากภูมิภาคนี้

โดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา สัญญาการฟนตัวที่โดดเดนของนักทองเที่ยวชาวอิหรานที่เดินทางเขา
มายังประเทศไทย เกิดขึ้นหลังจากสหรัฐอเมริกาและสหภาพยุโรปไดยกเลิกมาตรการควํ่าบาตรทางเศรษฐกิจ
ในชวงเดือนมกราคม 2559 ที่ผานมา ประกอบกับพัฒนาการดานเศรษฐกิจที่ทยอยฟนตัว ซึ่งมีสวนชวยสรางความ
เชื่อม่ันใจในการจับจายใชสอยของผูคน นอกจากนี้ ปจจัยแวดลอมอ่ืนที่สงเสริมตลาดนี้ คือ การเปดเสนทางและมี
ตารางการบินจากกรุงเทพฯ-เตหะรานต้ังแตชวงกลางปนี้ตอเนื่องปหนา จากปจจัยแวดลอมขางตนลวนสงผลดี
มายังภาคการทองเที่ยวของไทย และนาจะหนุนใหภาพรวมของตลาดนักทองเที่ยวชาวอิหรานในปนี้ยังคงเติบโต
เปนบวก

สําหรับภาพรวมตลาดน้ี ศูนยวิจัยกสิกรไทย คาดวา ตลอดท้ังป 2559 จะมีชาวอิหรานเดิน
ทางเขามาทองเท่ียวในไทยจํานวนประมาณ 1.08 แสนคน เพิ่มข้ึนรอยละ 20.2 จากปกอนหนา โดย
จํานวนนักทองเที่ยวคิดเปนสัดสวนรอยละ 15.2 ของจํานวนนักทองเที่ยวทั้งหมดจากภูมิภาคนี้
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ตลาดนักทองเท่ียวชาวอิหรานท่ีเดินทางเขามาในประเทศไทย 2553-2559

ที่มา: การทองเที่ยวแหงประเทศไทย กรมการทองเที่ยว
หมายเหตุ: ปี 2556-2559 คาดการณโดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย

(คน)

สหรฐัอเมริกาและสหภาพยุโรป
คว่ําบาตรทางเศรษฐกิจ

สหรฐัอเมริกาและสหภาพยุโรป
ยกเลิกมาตรการคว่ําบาตรทางเศรษฐกิจ

(มีสัดสวนร อยละ 14.1
ของตลาดตะวันออกกลางที่

เดินทางเขามาทองเที่ยวในไทย)

(มีสัดสวนร อยละ 30.0
ของตลาดตะวันออก
กลางท่ีเดินทางเขามา

ทองเท่ียวในไทย)

(มีสัดสวนร อยละ 15.2
ของตลาดตะวันออกกลางท่ี
เดินทางเขามาทองเท่ียวไทย

ตลาดนักทองเท่ียวจากสหรัฐอาหรับเอมิเรสตยังคงมีศักยภาพ..ควรทําการตลาดตอเน่ือง
แมตลาดนักทองเที่ยวจากสหรัฐอาหรับเอมิเรสตอาจจะไมไดขยายตัวอยางโดดเดน แตมองวา ภาวะเศรษฐกิจของ
ตลาดนี้ยังมีแนวโนมเติบโต แมจะชะลอลง ประกอบกับความไดเปรียบเรื่องการเปนศูนยกลางดานการบิน ทําใหมี
ความหลากหลายของสายการบินและเที่ยวบิน ซึ่งชวยอํานวยความสะดวกดานการเดินทางเขามายังประเทศไทย
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ไมวาจะเปนเที่ยวบินบินตรงมายังเมืองทองเที่ยวหลัก อยางกรุงเทพฯและภูเก็ต และเมืองรอง อยางกระบี่ สมุย
เชียงใหม เชียงราย นอกจากนี้ การมีวันหยุดยาวหลายชวงตลอดทั้งปชวยกระตุนการวางแผนเดินทางทองเที่ยว
ตางประเทศของชาวอาหรับเอมิเรสต และกลุม EXPAT (Expatriate) ที่พํานักอยูในสหรัฐอาหรับเอมิเรสต (ซึ่งมี
สัดสวนประมาณรอยละ 60 ของผูพํานักทั้งหมดในสหรัฐอาหรับเอมิเรสต)

นอกจากนี้ ยังมีตลาดที่มีศักยภาพ อยางนักทองเที่ยวจากอิสราเอล ที่สวนใหญพํานักในไทยนานและมี
การใชจายสูง (ประมาณ 70,000-80,000 บาทตอคนตอทริป) โดยนิยมเดินทางเขามาไทยทั้งในชวงโลวซีซั่น (เดือน
สิงหาคม) และชวงไฮซีซั่น (เดือนธันวาคม-มกราคม) รวมถึงนักทองเที่ยวจากโอมานก็เปนอีกตลาดนาจับตา
เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจที่ปรับตัวดีขึ้นอยางคอยเปนคอยไป สงผลใหผูคนมีกําลังซื้อและมีความเชื่อม่ันในการใช
จาย ประกอบกับการขยายเสนทางการบินของธุรกิจสายการบินตนทุนตํ่าของไทย นาจะสงเสริมใหตลาดนี้เดินทาง
มายังประเทศไทยมากขึ้น

จับตลาดนักทองเที่ยวจากตะวนัออกกลางเพื่อหนนุรายไดชวงโลวซซีั่น
แมในชวงโลวซีซั่นบางตลาด

อยางยุโรปและอเมริกาหดตัวตามฤดูกาล
แตบางตลาดยัง เลือกเดินทางเขามา
ทอง เที่ ยวไทยในชวง ดังกลาว  อย าง
ตะวันออกกลาง ดังนั้น การหันมาทํา
ตลาดเพื่อกระตุนการเดินทางเขามา
ทองเท่ียวไทยโคงสุดทายของชวงโลวซี
ซั่นนาจะชวยกอใหเกิดเม็ดเงินสะพัด
ไปยังธุรกิจตางๆ ท่ีเกี่ยวเน่ือง ซึ่งตลาด
นี้มีศักยภาพ โดยมีการใชจายคอนขางสูง
ใกลเคียงกับตลาดยุโรป

โดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย มองวา
แมศักยภาพของไทยทั้งผลิตภัณฑดาน
การทองเที่ยว ประกอบกับความไดเปรียบในเรื่องการเดินทาง ซึ่งสามารถตอบโจทยนักทองเที่ยวกลุมนี้ แตคง
ปฏิเสธไมไดวา ไทยและประเทศในภูมิภาคตะวันออกกลางมีความตางในเรื่องศาสนาและวัฒนธรรม ซึ่งอาจเปน
ปจจัยทาทายการทําการตลาดเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยวกลุมนี้ ดังน้ัน ผูประกอบการจําเปนตองปรับการ
ใหบริการท่ีเกี่ยวเน่ืองใหสอดคลองกับวิถีของตลาดนักทองเท่ียวจากตะวันออกกลาง อาทิ

 ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องปรับรูปแบบการใหบริการ อาทิ ธุรกิจโรงแรมที่สนใจกระตุนตลาดนักทองเที่ยวจาก
ตะวันออกกลางในชวงโลวซีซั่นนี้ นอกจากจะตองใสใจเรื่องสิ่งอํานวยความสะดวก อยางบริการ
อาหารฮาลาล หองละหมาดและหองน้ําแลว ควรมีการนําเสนอแพ็คเกจหองพักสําหรับลูกคากลุม
ครอบครัวในราคาพิเศษเพื่อดึงดูดและตอบโจทยพฤติกรรมของนักทองเที่ยวกลุมนี้ที่สวนใหญเดิน
ทางเขามาทองเที่ยวกันเปนครอบครัว

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

60,000

70,000

80,000

90,000

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

ภมูิภาคตะวนัออกกลาง
สหรัฐอาหรับเอมิเรต
อิสราเอล
คูเวต

ฤดูกาลการเดินทางเขามาทองเท่ียวในไทยของนักทองเท่ียวจากตะวันออกกลาง

ท่ีมา: กรมการทองเท่ียว การทองเท่ียวแหงประเทศไทย (ขอมูลปี 2558) โดย ศูนยวิจัยกสิกรไทย
หมายเหตุ: *เดือนรอมฏอนในแตละปีแตกตางกันตามตามปฏิทินอิสลาม

(คน)

Summer Break
(หยุดยาวหลังเดอืนรอมฏอน)

เดือน
รอมฎอน*
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ขณะที่ ธุรกิจรานอาหารที่ใหบริการในสถานที่ทองเที่ยว อยางแหลงชอปปง แหลงทองเที่ยวทาง
ธรรมชาติ (ทะเล ภูเขา) เปนตน ที่มีความสนใจตลาดนักทองเที่ยวจากภูมิภาคนี้ คงตองศึกษาและใส
ใจในเรื่องวัตถุดิบและวิธีการปรุงอาหารตามหลักศาสนาอิสลาม รวมถึงการแสดงปายสัญลักษณการ
ไดรับรองมาตรฐานอาหารฮาลาล ซึ่งมีสวนชวยเรียกความม่ันใจใหกับลูกคาที่มาใชบริการ

 นําเสนอผลิตภัณฑดานการทองเที่ยวใหมๆ เพื่อกระตุนการพํานักและการใชจายใหมากขึ้น นอกจาก
ความหลากหลายของผลิตภัณฑดานการทองเที่ยวในเมืองหลักและรองของไทยแลว การนําเสนอการ
ทองเที่ยวเชื่อมโยง (Tourism Linkage) นาจะชวยใหนักทองเที่ยวมีการพํานักและใชจายเพิ่มขึ้น เชน
แพ็คเกจเชื่อมแหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติและวัฒนธรรมจากภาคเหนือของไทยไปยังเมียนมาหรือ
สปป.ลาว แพ็คเกจลองเรือสําราญ/ยอรชจากแหลงทองเที่ยวทางทะเลในภาคตะวันออกของไทยเชื่อม
ตอไปยังกัมพูชาและเวียดนาม เปนตน

 สรางความประทับใจกระตุนตลาดทองเที่ยวซ้ํา ผูประกอบการธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องที่หันมารุกตลาด
นักทองเที่ยวจากตะวันออกกลาง ควรใสใจเรื่องคุณภาพการใหบริการ และสิ่งอํานวยความสะดวก
ตางๆ ตามหลักศาสนาอิสลาม รวมถึงการพัฒนาบุคลากรที่สื่อสารภาษาอารบิกเพื่ออํานวยความ
สะดวก ซึ่งนาจะชวยสรางความประทับใจและนําไปสูการกับมาทองเที่ยวซ้ํา โดยนักทองเที่ยวกลุมนี้
กวารอยละ 60 กลับมาทองเที่ยวซ้ําในไทย

นอกจากนี้ ภาคเอกชนควรรวมกับทุกภาคสวนที่เกี่ยวของ ผลักดันการยกระดับมาตรฐานฮาลาลของไทย
ไมวาจะเปนในสวนของที่พัก อาหาร และของฝากของที่ระลึก ซึ่งจะชวยเสริมสรางความม่ันใจและสรางบรรยากาศ
ความเปนมิตรสําหรับการเดินทางทองเที่ยวของชาวมุสลิม (Halal-friendly Travel) โดยการปรับปรุงปจจัยแวดลอม
ขางตนนั้น นอกจากจะชวยตอบโจทยนักทองเที่ยวจากภูมิภาคตะวันออกกลาง ตลาดที่เปนแรงหนุนสําคัญในชวง
โลวซีซั่นแลว ยังมีสวนชวยดึงดูดตลาดนักทองเที่ยวชาวมุสลิมอ่ืน เชน นักทองเที่ยวชาวอินโดนีเซีย ซึ่งเปนตลาด
ชาวมุสลิมที่มีขนาดใหญที่สุดหรือคิดเปนรอยละ 30 ของประชากรชาวมุสลิมทั่วโลก

ทายที่สุด ผูประกอบการธุรกิจบริการดานทองเที่ยวและธุรกิจหวงโซที่เนนตลาดนักทองเที่ยวจาก
ตะวันออกกลาง ควรพิจารณากระจายความเสี่ยง คือ ลดการพึ่งพาตลาดใดตลาดหนึ่ง ควบคูกับการติดตาม
ประเด็นที่อาจทําใหตลาดมีความผันผวน อยางสถานการณภาวะเศรษฐกิจของประเทศเปาหมาย เนื่องจากภาวะ
เศรษฐกิจของบางประเทศในภูมิภาคตะวันออกมีความผันผวนตามระดับราคาสงออกน้ํามันดิบในตลาดโลก
รวมถึงประเด็นเรื่องความเสี่ยงดานภูมิศาสตรการเมือง (Geopolitical Risks)

------------------------------------------

Disclaimer
รายงานวิจัยฉบับน้ีจัดทําเพื่อเผยแพรท่ัวไป โดยจัดทําขึ้นจากแหลงขอมูลตางๆ ท่ีนาเช่ือถือ แตบริษัทฯ มิอาจรับรองความถูกตอง คว าม

นาเช่ือถือ หรือความสมบูรณเพื่อใชในทางการคาหรือประโยชนอ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปล่ียนแปลงปรับปรุงขอมูลไดตลอดเวลาโดยไมต องแจงใหทราบ
ลวงหนา ท้ังน้ีผูใชขอมูลตองใชความระมัดระวังในการใชขอมูลตางๆ ดวยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเส่ียงเองท้ังส้ิน บริษัทฯ จะไมรับผิด
ตอผูใชหรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใชขอมูลดังกลาว ขอมูลในรายงานฉบับน้ีจึงไมถือวาเปนการใหความเห็นหรือคําแนะนําในการตัดสินใจทาง
ธุรกิจ แตอยางใดท้ังส้ิน


