
 

 

 
 

 

 
 

 
 

   
  ในภาวะท่ีเคร่ืองยนต์ท่ีขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยหลายตวัซบเซาทัง้การส่งออกสินค้า การลงทุนภาคเอกชน 

รวมถงึการบริโภคภาคเอกชน แตก่ารสง่ออกบริการกลบัช่วยสนบัสนุนเศรษฐกิจไทยให้สามารถเติบโตได้ โดยในช่วงปี 
2012-2015 การส่งออกบริการของไทยขยายตัวได้เฉลี่ยร้อยละ 7.2 ต่อปี โดยได้รับแรงหนุนจากการขยายตัวของ
บริการท่องเท่ียวเป็นหลกัซึง่เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 9.6 ตอ่ปี สง่ผลให้การสง่ออกบริการของไทยสามารถหนุนให้เศรษฐกิจ
ไทยเติบโตได้เฉลี่ยร้อยละ 1.5 ตอ่ปี (Contribution to GDP growth) 

  แม้การส่งออกบริการจะขยายตวัในระดบัสูง แต่ในช่วงปี 2017-2019 ศูนย์วิจัยกสิกรไทยคาดว่าจะยังไม่
สามารถทดแทนการส่งออกสินค้าได้ แต่จะเป็นเคร่ืองยนต์ทางเศรษฐกิจที่ช่วยชดเชยส่วนของการส่งออก
สินค้าที่หดตัว ท าให้สัดส่วนมูลค่าส่งออกรวมต่อจีดีพีไม่เปล่ียนแปลง 
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 ท่ามกลางการค้าโลกที่ชะลอตวั สะท้อนผ่านมลูคา่สง่ออกสินค้าของไทย ในปี 2012-2015 หดตวัเฉลี่ยร้อย

ละ 2.2 ตอ่ปี แตม่ลูคา่สง่ออกบริการยงัคงเติบโตได้เฉลี่ยร้อยละ 7.2 ต่อปี ซึง่ขยายตวัสงูเป็นอนัดบัท่ี 2 ใน
กลุม่อาเซียน 5 ประเทศ รองจากประเทศฟิลิปปินส์  

 การขยายตวัของมลูค่าการส่งออกบริการของไทย ได้รับอานิสงส์มาจากการเติบโตของภาคการท่องเท่ียว 
โดยในช่วงเวลาดังกล่าว ส่งออกบริการท่องเท่ียวเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 9.6 ต่อปี ขยายตวัสูงท่ีสุดในกลุ่ม
อาเซียน 5 ประเทศ เน่ืองจากการขยายตวัของนักท่องเท่ียวจีนเป็นหลกั ประกอบกับแรงบวกจากค่าเงิน
บาทเทียบกบัเงินดออลาร์สหรัฐฯ ท่ีออ่นคา่ลงอย่างตอ่เน่ือง 

 แม้การสง่ออกบริการของไทยจะขยายตวัในอตัราสงู แต่ก็มีบทบาทในการชดเชยการส่งออกสินค้าท่ีหดตวั
เท่านัน้ ยงัไมส่ามารถทดแทนการสง่ออกสินค้าได้ เน่ืองจากสัดส่วนมูลค่าส่งออกบริการต่อจีดีพียังอยู่
ในระดับต ่า (ราวร้อยละ 15 ของจีดีพี) ทัง้นีใ้นระยะ 3 ปีข้างหน้า (2017-2019) ภายใต้สมมติฐาน 
การส่งออกสินค้าขยายตัวเฉล่ียต ่ากว่าร้อยละ 1 ต่อปี การส่งออกบริการต้องเติบโตไม่น้อยกว่า
ร้อยละ 13 ต่อปี เพื่อจะรักษาสัดส่วนมูลค่าส่งออกรวมต่อจีดีพีให้เท่ากับค่าเฉล่ียเม่ือ 5 ปีก่อน
หน้า (2011-2015) ที่ราวร้อยละ 77 ของจีดีพี   

             ประเดน็ส าคัญ 

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 

ส่งออกบริการ...แรงขับเคลื่อนเศรษฐกิจไทยที่

ช่วยพยุงภาคการสง่ออก 
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    ในภาวะที่การค้าโลกชะลอตัว สะท้อนผ่านการส่งออกสินค้าที่หดตัวลงอย่างต่อเน่ือง แต่การ
ส่งออกบริการกลับขยายตัวสูง กล่าวคือ ในช่วงปี 2012-2015 มลูค่าส่งออกรวม1 (สินค้าและบริการ) ของโลกหด
ตวัเฉลี่ยร้อยละ 2.7 ต่อปี (จากท่ีเคยขยายตวัได้เฉลี่ยร้อยละ 9.8 ต่อปี ในช่วงปี 2005-2011) โดยได้รับอิทธิพลจาก
มลูคา่สง่ออกสินค้าของโลกท่ีหดตวัร้อยละ 3.9 ตอ่ปี เน่ืองจากเศรษฐกิจโลกฟืน้ตวัจากวิกฤติเศรษฐกิจปี 2008 ช้า อีก
ทัง้ภาวะราคาน า้มนัดิบท่ีทรงตวัในระดบัต ่า รวมถึงการปรับโครงสร้างการผลิตของหลายประเทศ ท่ีเน้นการผลิตใน
ประเทศมากขึน้ เพ่ือทดแทนการน าเข้าจากต่างประเทศ ท าให้มีการค้าระหว่างประเทศลดลง สวนทางกับมูลค่า

สง่ออกบริการ2ของโลกท่ียงัสามารถขยายตวัได้เฉลี่ยร้อยละ 1.9 ตอ่ปี  
 ส าหรับประเทศไทยก็เช่นเดียวกนั ในช่วงเวลาดงักลา่ว มลูค่าส่งออกสินค้าหดตวัเฉลี่ยร้อยละ 2.2 ต่อปี สวน
ทางกบัมลูค่าส่งออกบริการท่ียงัสามารถเติบโตได้เฉลี่ยร้อยละ 7.2 ต่อปี ขยายตวัสงูเป็นอนัดบั 2 ในกลุ่มอาเซียน 5 
ประเทศ รองจากประเทศฟิลิปปินส์ ส่งผลให้มลูค่าส่งออกรวมของไทยติดลบเพียงร้อยละ 0.4 ต่อปี ซึง่ดีกว่าประเทศ
สิงคโปร์ มาเลเซีย และอินโดนีเซีย ท่ีมลูคา่สง่ออกรวมเฉลี่ยติดลบร้อยละ 5.3 4.2 และ 7.5 ตอ่ปี ตามล าดบั 

 
 

โครงสร้างการส่งออกบริการของไทยมีความคล้ายคลึงกับโครงสร้างการส่งออกบริการของโลก รวมถึง

ประเทศมาเลเซีย และอินโดนีเซีย กลา่วคือ บริการท่องเท่ียว บริการด้านวิชาชีพ3 และบริการขนส่ง เป็น 3 บริการหลกั
ท่ีมีสดัส่วนขนาดใหญ่ท่ีสุดเม่ือเทียบกับมูลค่าส่งออกบริการทัง้หมด ขณะท่ีประเทศสิงคโปร์และฟิลิปปินส์มีความ
                                                                                 
1 ในรูปของเงินดอลลาร์สหรัฐฯ 
2 การค้าบริการตามหลกัเกณฑ์ขององค์การการค้าโลก มีอยูด้่วยกนั 4 รูปแบบ คือ 1) การบริการข้ามพรมแดน ผู้ ให้บริการและผู้ รับบริการไมต้่องเดินทางมาเจอกัน อาศัย
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีในการเสนอและรับบริการ เช่น การศึกษาผ่านทางไกล การให้บริการปรึกษาผ่านอินเทอร์เน็ต บริการผ่านสื่อสารโทรคมนาคม เป็นต้น 2) การ

บริโภคในต่างประเทศ ผู้ รับบริการจะต้องเดินทางมารับบริการในประเทศหรือพรมแดนของผู้ ให้บริการ เช่น การท่องเท่ียว การออกไปรับการรักษาพยาบาลในโรงพยาบาล
ต่างประเทศ การไปศึกษาในต่างประเทศ เป็นต้น 3) การจัดตัง้ธุรกิจเพื่อให้บริการ ผู้ ให้บริการไปจัดตัง้ธุรกิจในรูปแบบต่างๆ เช่น สาขา ส านักงานตัวแทน หรือบริษัท 
เป็นต้น ในประเทศหรือพรมแดนของผู้ รับบริการ เป็นต้น และสดุท้าย คือ 4) การให้บริการโดยบุคคลธรรมดา เป็นการเข้าไปท างาน หรือประกอบอาชีพในสาขาบริการ
ต่างๆเป็นการชั่วคราวในประเทศหรือพรมแดนของผู้ รับบริการ เช่น ครูต่างชาติเข้ามาสอนภาษาในประเทศไทย นักกฎหมายไทยออกไปให้ค าปรึกษาด้ านกฎหมายใน
ต่างประเทศ เป็นต้น 
3 บริการด้านวิชาชีพ (Other Business Services) เช่น บริการด้านวิจัยและพฒันา บริการผู้ เช่ียวชาญและการจัดการ(เช่น กฎหมาย บญัชี การตรวจสอบบญัชี ท่ีปรึกษา
ธุรกิจ การสื่อสารองค์กร เป็นต้น) บริการผู้ เช่ียวชาญทางเทคนิค (เช่น สถาปนิก วิศวกร การจดัการด้านสิ่งแวดล้อม การเกษตร การเหมืองแร่ การเช่าซือ้ บริการท่ีเก่ียวข้อง
กบัการค้า) 

ท่ามกลางการส่งออกสินค้าที่หดตัว แต่การส่งออกบริการยังคงขยายตัวได้อย่างต่อเน่ือง 

การขยายตัวของการท่องเที่ยวหนุนส่งออกบริการของไทยเตบิโตในระดับสูง 
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แตกต่างออกไป โดยสิงคโปร์ส่งออกบริการขนส่ง บริการวิชาชีพ และบริการทางการเงินเป็นหลกั ในส่วนของประเทศ
ฟิลิปปินส์สง่ออกบริการวิชาชีพ บริการท่องเท่ียว และบริการโทรคมนาคมและท่ีเก่ียวข้องเป็นหลกั  

นอกจากนี ้โครงสร้างการส่งออกบริการของไทยในปี 2010 และ 2015 ไม่แตกต่างกนัมากนกั แต่ในปี 2015 
ไทยพึ่งพาการส่งออกบริการท่องเท่ียวมากขึน้ สะท้อนจากสัดส่วนมูลค่าส่งออกบริการท่องเท่ียวต่อมูลค่าส่งออก
บริการทัง้หมดอยู่ท่ีร้อยละ 72.9 เพ่ิมขึน้ร้อยละ 24.5 จากปี 2010 ขณะท่ีสดัส่วนของมูลค่าส่งออกบริการธุรกิจอื่นๆ 
และบริการขนสง่ อยู่ท่ีร้อยละ 14.6 และ 9.4 ลดลงร้อยละ 23.9 และ 45.4 จากปี 2010 ตามล าดบั  

หากพิจารณาการเติบโตของทัง้ 3 บริการหลกัท่ีไทยสง่ออก พบว่า ในช่วงปี 2012-2015 มลูค่าส่งออกบริการ
ท่องเท่ียวขยายตวัสงูท่ีสดุ ร้อยละ 9.6 ตอ่ปี ขณะท่ีมลูค่าส่งออกบริการธุรกิจอื่นๆ เพ่ิมขึน้ร้อยละ 5.8 ต่อปี และมลูค่า
สง่ออกบริการขนสง่หดตวัร้อยละ 1.0 ตอ่ปี ทัง้นี ้สาเหตหุลกัท่ีหนนุให้การสง่ออกบริการท่องเท่ียวเติบโตในอตัราสงูมา
จากการขยายตวัของจ านวนนกัท่องเท่ียวจีน โดยในช่วงปี 2012-2015 เติบโตเฉลี่ยร้อยละ 41.7 ต่อปี โดยในปี 2015 

มีนักท่องเท่ียวจีนเดินทางเข้ามาเท่ียวไทยราว 7.9 ล้านคน สร้างรายได้ประมาณ 3.8 แสนล้านบาท4 คิดเป็นร้อยละ 
26.0 ของรายได้จากการส่งออกบริการท่องเท่ียวทัง้หมด นอกจากนี ้ยงัได้รับแรงหนุนจากการอ่อนค่าของค่าเงินบาท
เทียบกับเงินดอลลาร์สหรัฐฯ อย่างต่อเน่ืองในช่วงปี 
2012-2015 ส าหรับการสง่ออกบริการขนส่งท่ีหดตวัลง
อย่างต่อเน่ือง ส่วนหนึ่งเป็นผลของการชะลอตัวของ
การค้าโลก ท่ีท าให้มีการค้าระหว่างประเทศลดลง ท า
ให้ความต้องการบริการขนส่งลดลงตามไปด้วย อีกทัง้
ยังได้รับแรงกดดันจากราคาค่าขนส่งท่ีเคลื่อนไหวไป
ตามราคาน า้ดบัดิบ และการขยายตวัของสายการบิน
ต้นทุนต ่า ท่ีส่งผลให้มูลค่าส่งออกบริการขนส่งลดลง
อย่างตอ่เน่ือง เพราะราคาคา่ขนสง่ถกูลง 

 
 
 

                                                                                 
4 ท่ีมา: กรมการท่องเท่ียว 

2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015 2010 2015

บริการท่องเที่ยว 25.9% 25.6% 58.6% 72.9% 52.3% 50.7% 41.2% 48.7% 14.1% 12.0% 14.9% 18.7%

บริการวิชาชีพ 19.7% 21.6% 19.2% 14.6% 14.0% 16.3% 25.5% 22.0% 19.4% 24.2% 62.3% 59.1%

บริการขนส่ง 21.0% 18.3% 17.2% 9.4% 14.1% 11.7% 15.8% 15.8% 38.4% 33.8% 7.6% 6.8%

บริการทางการเงิน 8.9% 8.8% 0.5% 0.3% 0.6% 1.0% 2.3% 1.2% 12.1% 14.5% 0.7% 1.5%

บริการโทรคมนาคม 7.7% 9.8% 1.4% 0.8% 6.1% 7.7% 7.3% 4.7% 3.5% 3.5% 12.6% 12.3%

บริการอ่ืนๆ 16.8% 15.9% 3.1% 2.0% 12.9% 12.6% 7.9% 7.6% 12.5% 12.0% 1.9% 1.6%

โครงสร้างการส่งออกบริการของโลกและอาเซียน 5 ประเทศ 

ที่มา: Trade Map, ธนาคารแห่งประเทศไทย และรวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย

โลก ไทย มาเลเซยี อินโดนีเซยี สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์% ของมูลค่าส่งออกบริการ

ทัง้หมด
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 ใน ช่ ว ง ปี  2 0 1 2 -20 1 5  เ ค ร่ื อ ง ยน ต์
ขบัเคลื่อนเศรษฐกิจไทยหลายตวั อย่างการบริโภค
ภาคเอกชน การลงทุน หรือแม้แต่การส่งออกสินค้า 
ไม่สามารถหนุนให้เศรษฐกิจไทยเติบโตได้เช่นใน
อดีต สวนทางกับการส่งออกบริการท่ีขยายตัวใน
อัตราสูง และยังช่วยพยุงให้เศรษฐกิจไทยเติบโต
ต่อไปได้ กล่าวคือ  ถ้าการส่งออกบริการขยายตัว
ร้อยละ 1.0 จะหนุนให้ผลิตภัณฑ์มวลรวมใน
ประเทศ ณ ราคาคงท่ี (จีดีพี) เติบโตได้ร้อยละ 0.2 

ขณะท่ีถ้าการสง่ออกสินค้าเติบโตร้อยละ 1.0 จะสนบัสนนุให้จีดีพีขยายตวัได้ร้อยละ 0.6 จะเห็นได้วา่จากอตัราการ
ขยายตวัท่ีเท่ากนั แรงสง่ของการสง่ออกบริการไปยงัจีดีพีจะต ่ากวา่ เน่ืองจากสดัสว่นของการสง่ออกบริการในจีดีพี
น้อยกวา่กวา่การสง่ออกสินค้า 

 แม้สดัส่วนของการส่งออกบริการต่อจีดีพีจะ
ต ่ากว่าการส่งออกสินค้าแต่มีแนวโน้มเพ่ิมขึน้ทุกปี 
สวนทางกับสัดส่วนของการส่งออกสินค้าต่อจีดีพี ท่ี
หดตัวลดอย่างต่อเน่ืองทุกปี โดยในปี 2012-2015 
การส่งออกบริการมีสัดส่วนเฉลี่ยอยู่ท่ีร้อยละ 15.8 
ของจีดีพี ขณะท่ีการส่งออกสินค้ามีสดัส่วนอยู่ท่ีร้อย
ละ 61.3 ของจีดีพี อย่างไรก็ตาม สดัส่วนการส่งออก
บริการตอ่จีดีพีมีการเติบโตเพ่ิมขึน้อย่างต่อเน่ืองเฉลี่ย
ร้อยละ 6.7 ต่อปี สวนทางกับสัดส่วนการส่งออก
สินค้าตอ่จีดีพีท่ีหดตวัอย่างตอ่เน่ือง เฉลี่ยร้อยละ 3.0 ตอ่ปี  

 ส าหรับในระยะ 3 ปีข้างหน้า (2017-2019) ภายใต้สมมติฐานท่ีมลูค่าการส่งออกสินค้าของไทยเติบโตใน
ระดบัต ่าเฉลี่ยร้อยละ 0.7 ตอ่ปี ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มูลค่าส่งออกบริการของไทยจะต้องเติบโตเฉล่ีย
ร้อยละ 12.9 ต่อปี เพื่อช่วยชดเชยมูลค่าการส่งออกสินค้าที่หายไป และรักษาสัดส่วนมูลค่าส่งออกรวม
ต่อจีดีพีในระดับค่าเฉล่ียเม่ือ 5 ปีก่อนหน้านี ้ที่ราวร้อยละ 77 ของจีดีพี โดยเคร่ืองมือท่ีจะท าให้การส่งออก
บริการขยายตวัในอตัราดงักล่าวข้างต้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า รัฐบาลควรจะใช้การท่องเที่ยวเป็นตัว
ขับเคล่ือนหลัก เน่ืองจากไทยมีศักยภาพทัง้ในด้านทรัพยากรธรรมชาติ และความคุ้มค่า อย่างไรก็ตาม 
ความท้าทายของการท่องเท่ียวในระยะถัดไป คือ การแข่งขันจะเพ่ิมมากขึน้ เพราะหลายประเทศโดยเฉพาะใน
อาเซียนท่ีต้องการใช้การท่องเท่ียวหนนุการขยายตวัทางเศรษฐกิจเช่นกนั ดงันัน้ การท านโยบายด้านการท่องเท่ียว
ในระยะถดัไปควรมุ่งเน้นไปยงัตลาดนกัท่องเท่ียวท่ีมีคณุภาพมากขึน้ เช่น ตลาดจีนหรือกลุ่มอาเซียนท่ีมีก าลงัซือ้

ในระยะ 3 ปีข้างหน้า “ส่งออกบริการ” สามารถชดเชย “ส่งออกสินค้า” ที่ชะลอตัว  
แต่ยังไม่สามารถแทนที่ “ส่งออกสินค้า” ได้  

แต่สามารถชดเชยการส่งออกสินค้าที่ชะลอตัวได้ 
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รายได้ปานกลางขึน้ไป หรือสร้างเร่ืองราวผ่านสถานท่ีท่องเท่ียวต่างๆ เพ่ือให้เกิดการเดินทางมาท่องเท่ียวซ า้  เช่น 
กรณีของประเทศญ่ีปุ่ น ท่ีแตล่ะเมืองจะมีความโดดเดน่เฉพาะตวั ดงึดดูให้นกัท่องเท่ียวเดินทางไปเท่ียวซ า้ เป็นต้น 
หรือการใช้แนวทางส่งเสริมการท่องเท่ียวไปกบักิจกรรมอื่นๆ เช่น ท่องเท่ียวเชิงกีฬา เช่น มวยไทย กอล์ฟ เป็นต้น 
หรือท่องเท่ียวเชิงสขุภาพ เป็นต้น นอกจากนี ้ไทยอาจจะใช้ความได้เปรียบด้านโครงสร้างพืน้ฐานในการ เช่ือมโยง
การท่องเท่ียวกบัประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะกลุม่อินโดจีน หรือซีแอลเอม็วี เป็นต้น  

  ส าหรับในระยะปานกลางถึงยาวนัน้ การจะคาดหวงัให้บริการท่องเท่ียวหนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจ
อย่างท่ีผ่านมาอาจจะเป็นเร่ืองยาก เพราะอตัราการขยายตวัของการส่งออกบริการท่องเท่ียวน่าจะไม่หวือหวาเท่า
ในอดีต และยงัต้องเผชิญกบัการแข่งขนัอย่างเข้มข้นจากประเทศเพ่ือนบ้าน ดงันัน้ รัฐควรสนบัสนุนบริการอื่นๆ ให้
มีความส าคญัควบคูไ่ปกบับริการท่องเท่ียว เพ่ือเป็นการสร้างตวัขบัเคลื่อนทางเลือกใหม่ๆ ในการพฒันาเศรษฐกิจ
ของไทย ทัง้นี ้ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่าบริการก่อสร้าง บริการขนส่ง และบริการวิชาชีพ เป็นบริการที่
ไทยมีศักยภาพในการส่งออก เน่ืองจากมีการขยายตัวอย่างต่อเน่ือง อีกทัง้ยังมีนโยบายสนับสนุนจากทาง
ภาครัฐ 

 
อย่างไรก็ตาม ความท้าทายอีกประการของการคาดหวงัให้การส่งออกบริการมีบทบาทเพ่ิมขึน้ต่อการ

ขยายตวัของเศรษฐกิจไทย คือ การพัฒนาระบบการจัดเกบ็ข้อมูลให้ครอบคลุมรูปแบบการส่งออกบริการที่

เกิดขึน้ โดยอาจจะมีการสร้างระบบการจัดเก็บข้อมูลส่งออกบริการในลกัษณะเดียวกับการส่งออกสินค้า หรือ
อาจจะประยุกย์ใช้เทคโนโลยีสารสนเทศช่วยในการจดัเก็บข้อมลู เน่ืองจากในปัจจุบนัมลูค่าส่งออกบริการในบาง
รูปแบบไมไ่ด้ถกูนบัรวมอยู่ในการสง่ออกบริการ เช่น การออกไปให้บริการก่อสร้างในตา่งประเทศ หากเกินกว่า 1 ปี 
ก็จะถือเป็นการออกไปลงทนุในตา่งประเทศ เป็นต้น ท าให้การประเมินมลูค่าส่งออกบริการท่ีเกิดขึน้ในหลายกรณี
ต ่ากวา่ความเป็นจริง 

บริการท่ีมี
ศักยภาพ 

อัตราการขยายตัวในช่วงปี 
2012-2015 

ตัวอย่างโอกาสทางธุรกิจ 

บริการก่อสร้าง ร้อยละ 6.6 ตอ่ปี 

อสงัหาริมทรัพย์ การก่อสร้างท่ีอยู่อาศยัในประเทศเพ่ือนบ้าน ตามการขยายตวัของความเป็น
เมือง (Urbanization) สง่ผลให้ธุรกิจรับสร้างบ้านของไทยน่าจะได้ประโยชน์  
โครงการสาธารณูปโภค การเร่งลงทุนโครงสร้างพืน้ฐานของประเทศเพ่ือนบ้าน โดยเฉพาะ
โครงการท่ีรัฐบาลหรือเอกชนไทยเข้าไปร่วมลงทนุด้วย 

บริการวิชาชีพ ร้อยละ 5.8 ตอ่ปี 
ศนูย์อบรมบุคลากร (Regional Training Center)  จากการขยายตวัการออกไปลงทุนใน
ต่างประเทศของทัง้ธุรกิจไทยและธุรกิจต่างชาติท่ีมีสาขาในไทย ซึ่งมักจะส่งแรงงานหรือ
พนกังานในประเทศท่ีธุรกิจไปลงทนุมาฝึกอบรมท่ีศนูย์ฝึกอบรมในไทย 

บริการขนสง่  

ภาพรวมหดตวัร้อยละ 1.0 ตอ่ปี 
แต่การขนส่งทางถนนมีการ
ขยายตวั และในระยะข้างหน้า
ยังได้รับอานิสงส์จากนโยบาย
ภาครัฐ 

ขนสง่ทางอากาศ จากการขยายตวัของการทอ่งเท่ียวในไทยและในกลุม่ประเทศอินโดจีนท่ีการ
ขนส่งอาจจะยังไม่สะดวก อีกทัง้นโยบายของรัฐท่ีจะผลักดันให้ไทยเป็นศูนย์กลางในการ
บ ารุงรักษาอากาศยานในภมูิภาค (Maintenance Repair and Overhaul หรือ MRO) 
ขนสง่ทางบก จากการขยายตวัของการค้าชายแดนจะหนนุให้มีการขนส่งสินค้าข้ามแดนผ่าน
ถนนมากขึน้ 

บ ริ ก า ร เ ก่ี ย ว กั บ
ความคดิสร้างสรรค์ 

ยงัไม่มีตวัเลขเป็นทางการของ
ธุรกิจกลุม่นี ้

ดิจิทลัคอนเทนท์  เช่น เกมส์ แอนิเมชัน่ หรือรายการโทรทศัน์ เป็นต้น น่าจะมีโอกาสมากขึน้
จากนโยบายของภาครัฐท่ีจะผลกัดนัในระยะข้างหน้า 
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---------------------------------------- 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไมต้่องแจ้งให้ทราบลว่งหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดตอ่ผู้ ใช้หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้ 


