
 

 

         
 
 
 
 
 
 
 
 

 ณ เวลานี ้คงจะปฏิเสธไมไ่ด้วา่ ความนิยมในกีฬาฟตุบอลของไทยยงัพุ่งแรงตอ่เน่ือง ทัง้ในเกมการแข่งขนั
ระดบัทีมชาติท่ีสามารถท าผลงานได้ดีและประสบความส าเร็จในเกมการแข่งขันทัง้การแข่งขันในระดบัภูมิภาค
อาเซียนและเอเชีย รวมถึงการท่ีฟุตบอลทีมชาติไทยสามารถผ่านเข้ารอบ 12 ทีมสดุท้ายของรอบคดัเลือกฟุตบอล
โลกโซนเอเชีย ขณะท่ีการแข่งขนัระดบัทีมสโมสรในประเทศอย่างการแข่งขนัฟตุบอลไทยลีกก็มีกระแสตอบรับดีขึน้
ทุกปี ซึ่งสะท้อนให้เห็นผ่านจ านวนผู้ เข้าชมการแข่งขันในสนาม มูลค่าการประมูลลิขสิทธ์ิการถ่ายทอดสดการ
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 กระแสความนิยมของฟุตบอลไทยท่ีเพ่ิมขึน้ สะท้อนให้เห็นผ่านจ านวนผู้ เข้าชมการแข่งขันในสนาม เรทติง้
ในช่วงของการถ่ายทอดสดการแข่งขนัฟุตบอลทัง้การแข่งขนัระดบัทีมชาติและไทยลีกเพ่ิมขึน้ จากผลส ารวจ 
พบว่า ในช่วง 1 ปีที่ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามที่คิดว่ามีการรับชมการแข่งขันฟุตบอลไทยทางทีวี
เพิ่มขึน้คิดเป็นร้อยละ 75.0 ขณะท่ีการรับชมเท่าเดิมคิดเป็นร้อยละ 17.4 และการรับชมน้อยลงคิดเป็นร้อย
ละ 7.6 ของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีช่ืนชอบฟตุบอล 

 ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 74.6 รับชมการถ่ายทอดการแข่งขันทัง้ฟุตบอลลีกไทยและต่างประเทศ
ทางทีวี โดยการแข่งขันฟุตบอลลีกที่มีการรับชมผ่านทางทีวี 3 อันดับแรก คือ การแข่งขันฟุตบอล
ไทยลีก (ร้อยละ 30.1) ขณะที่รองลงมา คือ การแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของอังกฤษ (ร้อยละ 29.8) 
และการแข่งขันฟุตบอลลาลีกาลีกของสเปน (ร้อยละ 19.6)  

 ในช่วง 1 ปีที่ ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามรับชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกเพิ่มขึน้คิดเป็นร้อยละ 
62.8 เน่ืองจากผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็นว่านักเตะไทยมีคุณภาพมากขึน้ (ร้อยละ 37.4) 
รองลงมา คือ พัฒนาการของทมีฟุตบอลไทยดีขึน้ (ร้อยละ 29.3) มีการจดัการแข่งขนัท่ีเป็นระบบเหมือน
ตา่งประเทศ (ร้อยละ 14.8) และมีนกัเตะตา่งชาติเข้ามาเลน่ (ร้อยละ 9.5) เป็นต้น 

 ฟุตบอลนอกจากจะเป็นเร่ืองของเกมการแข่งขันกีฬาแล้ว แต่เม่ือพิจารณาในอีกมิติหน่ึง คือ การ
สร้างมูลค่าเพิ่มในระบบเศรษฐกิจ โดยส่งผ่านมายังธุรกิจที่เกี่ยวเน่ืองอย่างการลงทุนในการท าทีม
ฟุตบอล ส่ือโทรทัศน์ อุปกรณ์กีฬา สินค้าเสือ้กีฬาและของที่ระลึก ธุรกิจค้าปลีก ธุรกิจคมนาคม
ขนส่ง สถาบันสอนกีฬา กอปรกับยังก่อให้เกิดการจ้างงาน และการเกิดขึน้ของอาชีพใหม่ๆ ทัง้
ทางตรงและทางอ้อม ทัง้นี ้จากการประเมินข้อมูลเบือ้งต้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า ในปี 2559 นี ้
การเติบโตของฟุตบอลของไทยจะก่อให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจอยู่ที่ประมาณ 
12,000 ล้านบาท  

             ประเดน็ส ำคัญ 

ความนิยมในกีฬาฟุตบอลของไทย: กับบทบาทในกจิกรรม
เศรษฐกิจของประเทศ เม็ดเงนิหมุนเวียนกว่า 12,000 ล้านบาท 

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 
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แข่งขนัและเรทติง้ในช่วงของการถ่ายทอดสดการแข่งขนัฟุตบอลไทยลีกเพ่ิมขึน้ สื่อโฆษณาท่ีใช้นกัฟุตบอลในการ
ประชาสมัพนัธ์สินค้า รวมถงึในโลกสงัคมออนไลน์ท่ีมีการเผยแพร่ข่าวสารและการจดัตัง้แฟนเพจท่ีเพ่ิมขึน้  

 ทัง้นี ้ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ได้ท าการส ารวจความนิยมของกีฬาฟุตบอลไทย โดยเน้นกลุ่มผู้ที่ ช่ืน
ชอบและชมฟุตบอล เพื่อศึกษาพฤติกรรมการรับชมฟุตบอลไทย ความเชื่อมโยงของฟุตบอลที่ มีต่อ
กจิกรรมเศรษฐกจิ โดยมีการกระจายแบบสอบถามจ านวน 1,200 ชุด ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นคนกรุงเทพฯและ
ตา่งจงัหวดั ส าหรับผลการส ารวจสามารถสรุปได้ดงันี ้ 

 การรับชมการแข่งขันฟุตบอลไทยทางทวีีเพิ่มขึน้  

 ทัง้นี ้เม่ือสอบถามถึงการรับชมการถ่ายทอดการแข่งขันฟุตบอลไทยผ่านทางทีวีในรอบ 1 ปีที่
ผ่านมา พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามที่คิดว่ามีการรับชม
การถ่ายทอดการแข่งขันฟุตบอลไทยเพิ่มขึน้คิดเป็น
ร้อยละ 75.0 ขณะท่ีการรับชมเท่าเดิมคิดเป็นร้อยละ 17.4 
และการรับชมน้อยลงคิดเป็นร้อยละ 7.6 ของผู้ ตอบ
แบบสอบถามท่ีช่ืนชอบฟตุบอล 

 เห็นได้ว่า จากกระแสของฟุตบอลไทยท่ีมีความ
นิยมเพ่ิมขึน้ มีสว่นท าให้สถานีโทรทศัน์ได้ให้ความสนใจเข้า
มาแข่งประมูลสิทธ์ิในการถ่ายทอดฟุตบอลไทยทัง้เกมการ

แข่งขันระดบัทีมชาติและการแข่งขนัฟุตบอลไทยลีก ซึง่มี
ส่วนช่วยผลักดันให้มูลค่าลิขสิทธ์ิปรับตัวสูงขึน้ โดยใน
ส่วนของการประมูลลิขสิทธ์ิการถ่ายทอดฟุตบอลไทยลีก
ในช่วงปี 2560-2563 มลูคา่ลิขสิทธ์ิสงูถงึ 4,200 ล้านบาท 
หรือเฉลี่ยท่ี 1,050 ล้านบาทต่อปี เพ่ิมขึน้จากในช่วงปี 
2557-2559 มูลค่าการประมูลลิขสิทธ์ิถ่ายทอดฟุตบอล
ไทยลีกอยู่ท่ี 1,800 ล้านบาท หรือเฉลี่ยท่ี 600 ล้านบาท

ตอ่ปี  

 นอกจากนีเ้ม่ือสอบถามถึงพฤติกรรมการรับชมการแข่งขันย้อนหลัง พบว่า การรับชมเกมการ
แข่งขันฟุตบอลไทยย้อนหลังทางทีวีมีเพียงร้อยละ 19.9 ขณะที่ส่วนใหญ่รับชมทางออนไลน์คิดเป็นร้อย
ละ 80.1 ของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถามที่มีการรับชมเกมหรือไฮไลท์การแข่งขันย้อนหลัง ซึง่สอดคล้อง ณ 
ขณะนี ้ท่ีผู้ ชมสามารถชมการแข่งขันและไฮไลท์ย้อนหลงัผ่านช่องทางออนไลน์ต่างๆ โดยช่องทางท่ีมีการรับชม
ย้อนหลงัทางช่องทางออนไลน์ อนัดบัแรก คือ YouTube (ร้อยละ 34.7) รองลงมา คือ Facebook ท่ีมีคลิปการ
แข่งขนัย้อนหลงั (ร้อยละ 25.1) รับชมผ่านเว็บไซต์ หรือ Facebook ของทีมสโมสร (ร้อยละ 23.8) และช่องทาง
ออนไลน์อื่นๆ (ร้อยละ 16.4)  
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  การรับชมการแข่งขันฟุตบอลลีกทางทีวีของไทยมาเป็นอันดับ 1 เม่ือเทียบกับฟุตบอลลีก
ต่างประเทศ 

 คงจะปฏิเสธไม่ได้ว่า เมื่อกล่าวถึงการแข่งขันฟุตบอลระดบัสโมสร ผู้ คนส่วนใหญ่จะนึกถึงการแข่งขัน
สโมสรต่างประเทศอย่างพรีเมียร์ลีกองักฤษ ซึง่เป็นท่ีนิยมในกลุ่มผู้ชมฟุตบอลไทยมาช้านาน อย่างไรก็ดี ในระยะ

หลังการพัฒนาของระบบการจัดการแข่งขัน 
การพัฒนาของหลายๆสโมสรท่ีมีมาตรฐานขึน้ 
กอปรกับการถ่ายทอดการแข่งทางสื่อโทรทัศน์
ท าให้คนไทยได้รับชมการแข่งขนัฟตุบอลลีกของ
ไทยเพ่ิมขึน้   

 เ ม่ือสอบถามถึงการรับชมการ
แข่งขันฟุตบอลระดับสโมสร พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามร้อยละ 74.6 มีการรับชมการ

ถ่ายทอดทัง้การแข่งขันฟุตบอลลีกต่างประเทศและการแข่งขันฟุตบอลลีกในประเทศทางทีวี  ขณะท่ี
ผู้ ตอบแบบสอบถามท่ีชมเฉพาะการแข่งขันฟุตบอลลีกของไทยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 14.9 และผู้ ตอบ
แบบสอบถามท่ีชมเฉพาะฟตุบอลลีกตา่งประเทศคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 10.5 ของผู้ตอบแบบสอบถามทัง้หมด 

 เม่ือสอบถามการรับชมการแข่งขันฟุตบอล
ระดับสโมสรทัง้ของไทยและของต่างประเทศทางทีวี
ที่ มีการชมมากที่ สุด 3 อันดับแรก พบว่า การแข่ง
ฟุตบอลไทยลีกคิดเป็น ร้อยละ 30 .1   ขณะที่
รองลงมา คือ การแข่งขันฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของ
อังกฤษ ซึ่ งคิดเป็นร้อยละ 29.8 และการแข่งขัน
ฟุตบอลลาลีกาลีกของสเปน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 
19.6 ของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

 การรับชมฟุตบอลไทยเพิ่มขึน้...จากพัฒนาการของนักเตะไทยและสโมสรที่มีคุณภาพมากขึน้ 

 เม่ือสอบถามผู้ที่ชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกเปรียบเทยีบกับการรับชมฟุตบอลลีกต่างประเทศ 
พบว่า ในรอบ 1 ปีที่ ผ่านมา ผู้ตอบแบบสอบถามหันมาชมฟุตบอลไทยลีกมากขึน้กว่าฟุตบอลลีก
ต่างประเทศคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 62.8 ขณะท่ีผู้ ตอบแบบสอบถามคิดว่าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีก
เท่าๆกบัฟตุบอลลีกตา่งประเทศร้อยละ 22.1 และไมแ่น่ใจร้อยละ 8.9 ของผู้ตอบแบบสอบถาม  

 ส าหรับเหตุผลที่ผู้ตอบแบบสอบถามมีการรับชมการแข่งขันฟุตบอลไทยลีกมากขึน้กว่าฟุตบอล
ลีกต่างประเทศนัน้ ผู้ตอบแบบสอบถามมองว่านักเตะไทยมีคุณภาพมากขึน้ (ร้อยละ 37.4) รองลงมา 
คือ พัฒนาการของทีมฟุตบอลไทยดีขึน้ (ร้อยละ 29.3) มีการจัดการแข่งขนัท่ีเป็นระบบเหมือนต่างประเทศ 
(ร้อยละ 14.8) และมีนกัเตะตา่งชาติเข้ามาเลน่ (ร้อยละ 9.5) เป็นต้น 
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 การเดินทางไปชมการแข่งขันฟุตบอลลีกของไทยที่สนามมีสัดส่วนร้อยละ 39.1...อย่างไรก็ดี เร่ิม
เหน็เทรนด์การเดนิทางไปเชียร์ทมีที่ชื่นชอบยังสนามในต่างจังหวัดเพิ่มขึน้ 

 จากผลส ารวจพฤติกรรมการเข้าชมการแข่งขนัฟุตบอลไทยลีกท่ีสนามในช่วง 1 ปีท่ีผ่านมา พบว่า ผู้ตอบ
แบบสอบถามประมาณร้อยละ 39.1 เคยเดินทางไปชมการแข่งขนัท่ีสนามแข่งขนั (โดยผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 
10.1 ตอบวา่ไปดทูกุครัง้ท่ีทีมตนเองแข่ง ขณะท่ีในสว่นผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 23.6 จะไปบ่อยครัง้เมื่อมีเวลา
วา่ง และผู้ตอบแบบสอบถามกว่าร้อยละ 66.3  ตอบว่านานๆ ครัง้ถึงจะไป) ขณะท่ีผู้ ท่ียงัไม่เคยเดินทางไปชมการ
แข่งขนัทางสนามคิดเป็นประมาณร้อยละ 60.9 ของผู้ตอบแบบสอบถาม  

 อย่างไรก็ดี ในระยะหลังจะเห็นกลุ่มแฟนบอลมีการเดินทางไปเชียร์ทีมท่ีช่ืนชอบยังสนามแข่งใน
ต่างจังหวดัเพ่ิมขึน้ อีกทัง้ยงัมีการจดัท าแพคเกจเพ่ือให้แฟนบอลเดินทางไปร่วมเชียร์ทีมโปรดยงัต่างจังหวดั โดย
แพคเกจรวมถงึการจดัโปรแกรมการท่องเท่ียวเช่นกนั ส าหรับพฤติกรรมของผู้ ท่ีเดินทางไปชมและเชียร์ทีมท่ีช่ืนชอบ
ในตา่งจงัหวดั สรุปได้ดงันี ้

o จากจ านวนผู้ตอบแบบสอบถามท่ีเคยไปชมการแข่งขันท่ีสนาม พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 
32.2 เคยเดินทางไปเชียร์ต่างจงัหวดั ขณะท่ีผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 67.8 ยงัไม่เคยเดินทางไป
เชียร์ในตา่งจงัหวดั 

o โดยร้อยละ 54.0 จะมีการวางแผนลว่งหน้าประมาณ 7 วนั และร้อยละ 46.0 ไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้า  
o โดยมีการค้างคืนคิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 36.5 ขณะท่ีไม่แน่นอนแล้วแต่กรณีคิดเป็นร้อยละ 35.6 และ

ไม่ค้างคืนคิดเป็นร้อยละ 27.9 ของกลุ่มผู้ ตอบแบบสอบถามท่ีเดินทางไปเชียร์ทีมฟุตบอลยัง
ตา่งจงัหวดั 

o กิจกรรมท่ีมีการท าระหว่างการเดินทางนอกจากจะไปชมการแข่งขันฟุตบอล อาทิ เดินทางไปยัง
สถานท่ีท่องเท่ียวในจงัหวดันัน้ (ร้อยละ 35.2) การแวะทานร้านอาหารท่ีมีช่ือเสียง (ร้อยละ 25.6) ซือ้
สินค้าของท่ีระลกึ (ร้อยละ 19.8) เดินทางท่องเท่ียวยงัจงัหวดัใกล้เคียง (ร้อยละ 17.4) อื่นๆ (ร้อยละ 
2.0) 

o ส าหรับคา่ใช้จ่ายเฉลี่ยของการเดินทางอยู่ท่ีประมาณ 2,500 บาทตอ่คน  
 



 

 

5 CURRENT ISSUE 

 

 ผู้ตอบแบบสอบถามกว่าร้อยละ 60.3 มีการจับจ่ายใช้สอยในการซือ้สินค้าและของที่ ระลึกที่
เกี่ยวเน่ืองกับฟุตบอล ช่องทางการเพิ่มรายได้ให้กับทมี 

 เม่ือสอบถามถงึพฤติกรรมการซือ้สินค้าและของท่ีระลกึท่ีเก่ียวเน่ืองกบัฟตุบอลในช่วง 1 ปีท่ีผ่านมา พบว่า 
ผู้ ตอบแบบสอบถามร้อยละ 60.3 มีการซือ้
สินค้า (โดยการซือ้สินค้าผู้ตอบแบบสอบถาม
มีทัง้การซือ้สินค้าท่ีเก่ียวกับทีมชาติไทย ซือ้
เฉพาะทีมสโมสรท่ีช่ืนชอบและซือ้ของสโมสร
อื่นๆ) ขณะท่ีผู้ ตอบแบบสอบถามร้อยละ 
39.7 ไมไ่ด้ซือ้สินค้า  

 ส าหรับพฤติกรรมการซือ้สินค้าและ
ของท่ีระลกึท่ีเก่ียวเน่ืองกบัฟตุบอลสามารถสรุปได้ ดงันี ้

o สินค้าท่ีมีการซือ้มากท่ีสุด คือ เสือ้ทีม (ร้อยละ 62.8) ผ้าพันคอ (ร้อยละ 15.2) และอื่นๆ (ร้อยละ 
22.0) เช่น หมวก และกลุม่ผลิตภณัฑ์กระเป๋า เป็นต้น 

o ซือ้ทกุปีคิดเป็นร้อยละ 61.5 และไมไ่ด้ซือ้ทกุปี คิดเป็นร้อยละ  38.5 
o ส าหรับวตัถปุระสงค์ของการซือ้ ได้แก่ ต้องการใสแ่บบล่าสดุของปีนัน้ (ร้อยละ 46.7) ซือ้เพ่ือเก็บเป็น

ของท่ีระลกึ (ร้อยละ 29.6) ซือ้เพ่ือเป็นของขวญั (ร้อยละ 20.7) และอื่นๆ (ร้อยละ 3.0) 

o ส าหรับคา่ใช้จ่ายในการซือ้สินค้าของท่ีระลกึและเสือ้กีฬาเฉลี่ยอยู่ท่ีประมาณ  3,000 บาทตอ่คน  

 ฟุตบอลไม่เพียงแค่เป็นเกมการแข่งขัน แต่ช่วยสร้างเม็ดเงนิหมุนเวียนในระบบเศรษฐกจิ 

 ฟุตบอลนอกจากจะเป็นเร่ืองของเกมการแข่งขันกีฬา การดูเพ่ือความสนุกสนานแล้ว แต่เม่ือ
พิจารณาในอีกมิติหน่ึง คือ การสร้างเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ โดยส่งผ่านมายังธุรกิจที่
เก่ียวเน่ืองอย่างการลงทุนพัฒนาสนามแข่ง การลงทุนในการท าทีมฟุตบอล การส่ือสารโทรคมนาคม 
ธุรกจิสินค้าทีเ่ก่ียวเน่ืองอย่างอุปกรณ์กีฬาฟุตบอล ของที่ระลึกและเส้ือกีฬาของสโมสร นอกจากน้ีธุรกิจ
ทียั่งได้รับอานิสงส์จากการเตบิโตของฟุตบอลอย่างธุรกจิโรงแรมและทีพั่ก ซึ่งในระยะหลังจะเหน็การจัด
แพคเกจการเดินทางไปเชียร์ทีมโปรดยังต่างจังหวัดบ่อยมากขึ้น ซึ่งน่าจะส่งผลดีต่อเร่ืองของการ
ท่องเทีย่วและธุรกิจเก่ียวเน่ืองในท้องถิ่น  เม่ือกีฬาฟุตบอลได้มีการพัฒนาเป็นอาชีพมากขึ้นก็ท าให้เกิด
การจ้างงาน และการเกดิขึน้ของอาชีพใหม่ๆ และการส่งผ่านไปยังธุรกจิอ่ืนๆ ทางอ้อม  



 

 

6 CURRENT ISSUE 

 ท้ังน้ี จากการประเมินข้อมูลเบื้องต้น ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่าในปี 2559 น้ี การเติบโตของ
ฟุตบอลลีกของไทยจะก่อให้เกดิเม็ดเงนิหมุนเวียนในระบบเศรษฐกจิอยู่ทีป่ระมาณ 12,000 ล้านบาท  

 

 
 

  ส าหรับเม็ดเงินที่ เกิดขึน้ในฟุตบอลลีกของไทยคิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 0.1 ของ
ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 
ทัง้นี ้หากการพัฒนาฟุตบอลลีก
ของไทยยังคงรักษามาตรฐาน
การพัฒนาให้ดีขึน้อย่างต่อเน่ือง 
และสามารถสร้างให้เป็นลีก
อาชีพที่เตบิโตได้อย่างยั่งยืนก็จะ
ช่วยหนุนธุรกิจที่ อยู่ ในห่วงโซ่
เชื่ อมโยงกับกีฬา และอาจจะ
กลายเป็นส่วนส าคัญในบทบาท
เศรษฐกิจของประเทศในระยะ
ข้างหน้าต่อไปได้ 

 ดัง เช่นประเทศท่ีมีการ
พฒันาการแข่งขนัฟุตบอลลีกอาชีพ
ท่ีได้มาตรฐานเป็นท่ี รู้จักทั่วโลก

อย่างพรีเมียร์ลีกขององักฤษ หรือลาลีกาลีกของสเปนนัน้ ตา่งก็มีสว่นส าคญัในการสร้างเมด็เงินหมนุเวียนในระบบ
เศรษฐกิจของประเทศ 

--------------------------------------- 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหล่งข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดต่อผู้ ใช้หรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้ 


