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• มาตรการคนละครึง่พลสั & เติมเงนิบตัรสวสัดกิารแหง่รฐั อาจหนนุยอดขายคา้ปลกี

ปี 2568 เพิ่มขึ้นอีก 0.3% เป็นโต 3.1% จากเดิมที่คาดว่าจะโต 2.8% 
 

หนึ่งในนโยบายเศรษฐกิจระยะสั้น (Quick Big Win) อย่างมาตรการคนละครึง่พลสั & เติม
เงินบัตรสวัสดิการแห่งรัฐ ที่เบื้องต้นมีวงเงินราว 66,000 ล้านบาท (การให้เงินประชาชนที่
อยู่ในฐานระบบภาษี 9 ล้านคน นอกระบบภาษี 11 ล้านคน และการเติมเงินบัตรสวัสดิการ
แห่งรัฐ 13 ล้านคน) ซึ่งจะใช้ได้ในช่วงวันที่ 29 ต.ค. – 31 ธ.ค. 2568 น่าจะช่วยบรรเทาค่า
ครองชีพของผู้บริโภค และกระตุ ้นการใช้จ่ายของธุรกิจค้าปลีก เอสเอ็มอีได้บ้าง โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 
 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของภาครัฐ อาจหนุนการใช้จ่าย
ของธุรกิจค้าปลีกในช่วงไตรมาส 4 ปี 2568 เพิ่มขึ้น 0.3% 

ผลของมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ ทั้งคนละครึ่งพลัส & เติมเงินบัตรสวัสดิการแห่งรัฐ อาจ
ส่งผลให้ยอดขายค้าปลีกในช่วงไตรมาส 4 เพิ่มขึ้นจากเดิมราว 0.3% และภาพรวมทั้งปี 
2568 โต 3.1% ขยับขึ้นจากเดิมที่คาดว่าจะโต 2.8% (รูปที่ 1)  

โดยประเมินจากการใช้จ่ายสินค้าอุปโภคบริโภคบนฐานธุรกิจค้าปลีกที่น่าจะเพิ่ม ราว 0.3 
บาท หากผู ้บริโภคมีรายได้เพิ ่มขึ้น 1 บาท (Marginal propensity to consume: MPC) 
และภายใต้สมมติฐานการใช้จ่ายของผู้บริโภคเกิดขึ้นภายในในช่วงวันที่ 29 ต.ค. – 31 ธ.ค. 
2568 และมีกรอบวงเงินอยู่ที่ราว 66,000 ล้านบาท 
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2 รูปที่ 1 ยอดขายค้าปลีก กรณีมีมาตรการกับไม่มีมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ 

 
หมายเหตุ: ยอดขายค้าปลีกในท่ีนี้ คือ Private consumption ณ ราคาปีปัจจุบัน ของสินค้าอุปโภคบริโภคในหมวดอาหาร 
เครื่องดื่ม ของใช้ส่วนตัว สินค้าแฟชั่น หนังสือและสิ่งพิมพ์ เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบ้าน 
ที่มา: NESDC รวบรวมและคาดการณ์โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

 

มาตรการกระตุน้เศรษฐกจิ ส่งผลให้ยอดขายคา้ปลีกเพิม่ขึน้จ ากัด เพราะเปน็การน าเงนิ
ที่ได้จากภาครัฐมาใช้จ่ายแทนเงินในส่วนของตัวเอง  

ยอดขายค้าปลีกในช่วงไตรมาสสุดท้ายมักเร่งขึ้นจากปัจจัยฤดูกาล ผู้บริโภควางแผนใช้จ่าย
ช่วงเทศกาลส าคัญ เช่น เทศกาลคริสต์มาส - ปีใหม่อยู่แล้ว แม้ไม่มีมาตรการฯ โดยเฉพาะ
สินค้าอุปโภคบริโภคที่จ าเป็น เช่น อาหาร เครื่องดื่มและของใช้ส่วนตัว ซึ่งมีสัดส่วนยอดขาย
กว่า 80% ของยอดขายค้าปลีกทั้งหมด (รูปที่ 2) แต่ผลของมาตรการอาจท าให้ผู้บริโภคมี
การทยอยซื้อสินค้าดังกล่าวแทนเงินของตัวเอง ขณะที่ภาระและค่าครองชีพยังสูง ดังนั้น 
แรงหนุนส่วนเพิ่มจากมาตรการคงไม่มากเท่าที่คาดหวัง 

รูปที่ 2 สัดส่วนยอดขายค้าปลีกแบ่งตามประเภทของสินค้าอุปโภคบริโภคปี 2568 

 
ที่มา: NESDC รวบรวมและคาดการณ์โดยศนูยว์ิจัยกสิกรไทย 

%Growth (YoY) 



 

 

3 ศูนย์วิจัยกสิกรไทยมองว่า มาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจอาจช่วยหนุนบรรยากาศการใช้
จ่ายของผู้บริโภคระยะสั้นหรือเฉพาะหน้า แต่ภายหลังสิ้นสุดมาตรการ ธุรกิจค้าปลีกยัง
เผชิญหลายปัจจัยเสี่ยงที่ส่งผลต่อการเพิ่มยอดขาย 

• ก าลังซื้อของผู้บริโภคยังไม่ฟื้นตัว สะท้อนจากดัชนีความเชื่อมั่นผู้ประกอบการค้าปลีก 
(RSI) เดือนกันยายน ยังคงอยู่ที่ระดับต ่ากว่า 50 ต่อเนื่องติดต่อกันเป็นเดือนที่ 9 ของปี
นี้ ขณะที่ดัชนีความเชื่อมั่นธุรกิจในอีก 3 เดือนข้างหน้า (BSI) แม้ว่าจะขยับขึ้นมาเกินที่
ระดับ 50 เพียงเล็กน้อย แต่ก็ยังถือว่าต ่ากว่าปีก่อน (รูปที่ 3) บ่งชี้ถึงความไม่เชื่อมั่น
ทางด้านเศรษฐกิจและก าลังซื้อของผู้บริโภคที่ยังมีอยู่ 

สอดรับไปกับ ยอดขายค้าปลีกสาขาเดิม (Same Store Sales Growth: SSSG) ในไตร
มาสที่ 3/2568 ของผู้ประกอบการบางรายที่จดทะเบียนอยู่ในตลาดหลกัทรัพย์ โดยเฉพาะ
กลุ่มสินค้าฟุ่มเฟือย วัสดุก่อสร้างและของตกแต่งบ้าน รวมถึงของใช้จ าเป็น คาดว่ายังคง
มีแนวโน้มหดตัวเฉลี่ยไม่ต ่ากว่า 2.0% ต่อเนื่องจากไตรมาสที่ 2/2568 สะท้อนถึงผล
ประกอบการที่ยังถูกกดดันจากก าลังซื้อของผู้บริโภคที่ ยังอ่อนแรง และใช้จ่ายอย่าง
ระมัดระวัง 

รูปที่ 3 ดัชนีความเชือ่มัน่ผูป้ระกอบการคา้ปลกี และความเชื่อมั่นธุรกิจใน 3 เดือนข้างหน้า 

 
ที่มา: BOT รวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

• การแข่งขันยังคงรุนแรงต่อเนื ่อง ทั ้งจากการแข่งขันกันเองในประเทศที่มีจ านวน
ผู้ประกอบการกว่า 1.2 ล้านราย เพิ่มขึ้นเฉลี่ยปีละ 1% (หรือเพิ่มขึ้น 13,000 รายต่อปี) 
อีกทั้งยังต้องแข่งกับสินค้าน าเข้าโดยเฉพาะจากจีน ที่มีความเสี่ยงเพิ่มขึ้นจากนโยบาย
การปรับขึ้นภาษขีองทรัมป์ ท าให้อาจเห็นการทะลักเข้ามาของสินค้าจีนมากขึ้น  

สะท้อนจาก ในช่วง 8 เดือนแรกของป ี2568 ไทยมมีลูคา่น าเขา้สนิคา้อปุโภคบรโิภคจาก
จีน 3.6 แสนล้านบาท ขยายตัว 9% หรือคิดเป็นสัดส่วนประมาณ 42% ของการน าเข้า
สินค้าอุปโภคบริโภคทั้งหมด (รูปที่ 4) 



 

 

4 รูปที่ 4 มูลค่าการน าเข้าสินค้าอุปโภคบริโภคจากจีนยังคงเพิ่มขึ้น 

 
*CAGR ปี 2552-2567 
ที่มา: MOC รวบรวมโดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพื่อชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี ้ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ

วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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