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• ยอดขายของธุรกิจเคร่ืองดืม่ไม่มีแอลกอฮอลปี์ 2568 คาดว่าจะอยู่ที ่2.26 แสนล้านบาท โต 2.0% 
ชะลอจากปีก่อนที ่4.5% โดยมีปัจจยักดดนัทัง้ดา้นก าลงัซือ้ของคนในประเทศที่ยงัฟ้ืนตวัไม่เต็มที่รวมถึง
จ านวนนกัท่องเที่ยวต่างชาติที่มีแนวโนม้หดตวัลง 

• มูลค่าการส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทยปี 2568 คาดว่าจะอยู่ที่ 1,744 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ โตราว 1.0% โดยตลาดส่งออกหลักยงัเป็นกลุ่มประเทศ CLMV ซึ่งมีสัดส่วนกว่า 67% ขณะที่
การส่งออกไปยงัตลาดใหม่ อาทิ มาเลเซีย ยงัคงเพิ่มขึน้ 
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2 แนวโน้มตลาดเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นประเทศ 

ปี 2568 คาดว่า ยอดขายของธุรกิจเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลอ์ยู่ที ่2.26 แสนล้านบาท1 ขยายตัว 
2.0% (รูปที ่2)  
 

 
 

แต่เป็นอตัราที่ชะลอลงเมื่อเทียบกับช่วง 3 ปีที่ผ่านมา (CAGR ปี 2565-2567) ที่โตเฉล่ีย 4.7% ต่อปี จาก
การบริโภคที่ยังได้รับแรงกดดันด้านก าลังซือ้ของคนในประเทศที่ยังฟ้ืนตัวไม่เต็มที่  รวมถึงจ านวน
นกัท่องเที่ยวต่างชาติที่น่าจะนอ้ยกว่าที่คาด โดยแนวโนม้ของตลาดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลท์ี่ส  าคญั มี
รายละเอียดดงันี ้

ยอดขายน ้าอัดลมและน ้าดื่มบรรจุขวด คาดว่าจะขยายตัว 2.0% และ 2.6% ในปี 2568 ชะลอตัว
ลงจากปี 2567 

ตลาดน า้อดัลมและน า้ดื่มบรรจุขวด มีส่วนแบ่งตลาดรวมกันกว่า 55% ของยอดขายธุรกิจเครื่องดื่มไม่มี
แอลกอฮอลท์ัง้หมด (รูปท่ี 3) โดยปัจจยัที่หนนุใหต้ลาดโต ส่วนหนึ่งมาจากสภาพอากาศที่รอ้นขึน้ และกรม
อุตุนิยมวิทยาคาดว่า ปี 2568 อุณหภูมิสงูสดุจะอยู่ที่ราว 43 องศาเซลเซียส สอดคลอ้งกับผูป้ระกอบการ
ในธุรกิจที่ระบวุ่า สภาพอากาศรอ้นเป็นปัจจยับวกต่อยอดขาย  

เคร่ืองดื่มฟังกช์ันนัล คาดว่าในปี 2568 ยังโต 5.5% สูงกว่าภาพรวมของตลาดเคร่ืองดื่มไม่มี
แอลกอฮอล ์จากหลายปัจจัยหนุน 

แมส่้วนแบ่งตลาดของเครื่องดื่มฟังกช์นันลัจะยงัเล็กมาก แต่คาดว่าส่วนแบ่งจะมีแนวโนม้เพิ่มขึน้จาก 5% 
ในปี 2563 เป็น 7% ในปี 2568 โดยมีปัจจัยหนุนจากการใส่ใจสุขภาพของผู้บริโภคและความตอ้งการ
เครื่องดื่มที่มีคณุค่าทางโภชนาการที่เจาะจงขึน้ เช่น ลดปัญหาการนอนไม่หลบั เสรมิสรา้งภมูิคุม้กนั ดงันัน้ 
จะเห็นว่าผู้ประกอบการหลายราย ทั้งที่อยู่ในธุรกิจเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอล์และนอกธุรกิจ  เช่น 
โรงพยาบาล อาหาร เคมีภณัฑ ์หนัมาท าตลาดหรือแตกไลนสิ์นคา้ใหม่ในเครื่องดื่มประเภทนีเ้พิ่มขึน้  

 

 
1ครอบคลมุไปยงักลุ่มลกูคา้ B2B ทัง้รา้นคา้ส่งคา้ปลีก รา้นอาหาร โรงแรม รวมถึงกลุ่มลกูคา้ B2C ท่ีเป็นผูบ้ริโภคทั่วไปโดยตรง  



 

 

3 การแข่งขนัของธุรกิจเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นประเทศ 

ธุรกิจเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลเ์ผชิญการแข่งขันที่รุนแรงขึน้ ทั้งผู้เล่นในประเทศที่มีมากราย 
รวมถึงสินค้าน าเข้าทีม่าตีตลาดเพิ่ม  

ปัจจุบนัมีผูเ้ล่นเขา้มาในตลาดเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลเ์ป็นจ านวนมากหรือกว่า 2,794 ราย (เฉพาะนิติ
บุคคล) ส่งผลให้ตลาดมีการแข่งขันรุนแรง ดว้ยสินคา้ที่มีหลากหลาย Segment ขณะที่สินคา้น าเขา้มี
แนวโนม้เพิ่มขึน้เฉล่ีย 8.2% ต่อปี (CAGR ปี 2564-2567 ในรูปดอลลารส์หรฐัฯ) 

การแข่งขันที่รุนแรงขึน้ ท่ามกลางสินคา้ใหม่ออกสู่ตลาดต่อเนื่อง และมี Life-cycle ที่สั้นลง จ าเป็นตอ้ง
อาศัยการท าการตลาด เพื่อสรา้งการรบัรูแ้บรนดแ์ละจูงใจใหเ้กิดการบริโภค สอดรบัขอ้มูลที่คาดว่าในปี 
2568 เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลจ์ะยงัคงติดอนัดบั TOP 3 สินคา้ที่ลงทนุในสื่อโฆษณาดิจิทลัสงูสดุเมื่อเทียบ

กับธุรกิจอื่นๆ2 นอกจากนี ้ผูป้ระกอบการมีแผนมุ่งกระจายสินคา้สู่ตลาด B2B ทัง้รา้นอาหารและเครื่องดื่ม 

โรงพยาบาล โรงแรม อีกดว้ย 

 

แนวโน้มการส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทย 

ปี 2568 คาดว่า ไทยส่งออกเคร่ืองดืม่ไม่มีแอลกอฮอล ์1,744 ล้านดอลลารส์หรัฐฯ ขยายตัว 1.0% 
โดยตลาดส่งออกหลักยังคงเป็นกลุ่มประเทศ CLMV (รูปที ่4)  
 

 
 

ชะลอลงอย่างมากเมื่อเทียบกับ 10 ปีก่อน ที่เติบโต 6.1% ต่อปี (CAGR ปี 2558-2567) โดยเฉพาะกลุ่ม
ประเทศคู่คา้หลกัอย่าง CLMV ที่เผชิญปัจจยักดดนัทางดา้นสงครามทางการคา้ และปัญหาเศรษฐกิจของ
แต่ละประเทศ ส่งผลใหย้งัคงระมดัระวงัการใชจ้่าย เช่น ปัญหาอสงัหาริมทรพัยใ์นกัมพูชาและเวียดนาม 
ราคาสินคา้ที่สงูขึน้จากการปรบัขึน้ภาษี VAT ในสปป.ลาว รวมถึงสถานการณเ์ศรษฐกิจและการเมืองใน
เมียนมา เป็นตน้  

 

 
2 อนัดบั 1 สกินแคร ์อนัดบั 2 ยานยนต ์อนัดบั 3 เครื่องด่ืมไม่มแีอลกอฮอล ์จากผลส ารวจรายงานมลูค่าโฆษณาผ่านสื่อดิจิทลัของประเทศ
ไทยประจ าปี 2567-2568  โดยสมาคมโฆษณาดิจิทลั (ประเทศไทย) และคนัทาร ์(ประเทศไทย) ปี 2568 



 

 

4 กลุ่มประเทศ CLMV ยังเป็นตลาดหลักในการส่งออกเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทย คิดเป็น
สัดส่วนรวมกันกว่า 67% (รูปที ่5) 

การส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทยที่เพิ่มขึน้ในปี 2568 ส่วนใหญ่มาจากกลุ่มประเทศ CLMV ซึ่ง
เป็นตลาดส่งออกหลัก ขณะที่การส่งออกไปยังตลาดศักยภาพใหม่ เช่น มาเลเซีย คาดว่าจะโตต่อเนื่อง 
จากการเขา้ไปลงทุนหรือท าการตลาดเพิ่มเพื่อขยายฐานลกูคา้ มีการร่วมทุนกับพารท์เนอรข์ยายช่องทาง
จัดจ าหน่ายและมีโอกาสส่งออกไดเ้พิ่ม โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ที่ไทยมีความไดเ้ปรียบดา้นวัตถุดิบ เช่น 
เครื่องดื่มที่มีส่วนผสมจากผลไม ้

อย่างไรก็ดี ผูป้ระกอบการไทยบางส่วนไดข้ยายฐานการผลิตไปยงักลุ่มประเทศ CLMV มากขึน้ ท าใหค้าด
ว่า ระยะต่อไปมลูค่าการส่งออกเครื่องดื่มไม่มแีอลกอฮอลจ์ากฐานการผลิตไทยอาจทยอยลดลง แต่ไปเพิ่ม
ยอดขายจากฐานการผลิตในต่างประเทศ สะทอ้นจาก สดัส่วนการส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์อง
ไทยไปกลุ่มประเทศ CLMV ที่ทยอยลดลงจาก 76% ในปี 2561 ปรบัลงมาอยู่ที่ 67% ในปี 2567 

น ้าดื่มบรรจุขวด3และเคร่ืองดื่มชูก าลัง สินค้าส่งออกหลักของไทยที่ยังมีแนวโน้มเติบโตดีใน
ตลาดหลัก CLMV  

การส่งออกน า้ดื่มบรรจุขวดปี 2568 คาดว่า จะยงัขยายตวัจากความตอ้งการผลิตภณัฑ์น า้ดื่มสะอาดและ
ไดม้าตรฐานในกลุ่มประเทศ CLMV ที่เพิ่มขึน้ ขณะที่การส่งออกเครื่องดื่มชกู าลงั น่าจะไดร้บัแรงหนนุจาก

ประชากรแรงงานท่ีมีราว 113 ลา้นคน หรือคิดเป็น 63% ของประชากรทัง้หมดในกลุ่มประเทศ CLMV4 ซึ่ง

ไม่เพียงเจาะตลาดกลุ่มผูใ้ชแ้รงงาน แต่มีการปรบัภาพลักษณสิ์นคา้ไปสู่กลุ่มคนรุ่นใหม เช่น พนักงาน
ออฟฟิศ ลกูคา้ในตลาดอีสปอรต์ เป็นตน้ 
 

การแข่งขนัของธุรกิจเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นตลาดสง่ออก 

เคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทยเสี่ยงแข่งขันรุนแรงขึน้ ทั้งกับสินค้าท้องถ่ินและสินค้าน าเข้า
จากคู่แข่งโดยเฉพาะจีน ทีมี่ราคาถูกกว่า 

การส่งออกเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลข์องไทย นอกจากผูป้ระกอบการไทยจะมีการกระจายฐานการผลิตไป
ยงัตลาดคู่คา้หลกัอย่างกลุ่มประเทศ CLMV แลว้ ยงัตอ้งเส่ียงแข่งกับสินคา้ทอ้งถิ่นหรือสินคา้ที่ผลิตไดใ้น
ประเทศที่มีราคาต ่ากว่า เช่น เครื่องดื่มชกู าลงั  น า้ผลไม ้ชาพรอ้มดื่ม  

นอกจากนี ้ผูป้ระกอบการไทยยังเผชิญกับคู่แข่งที่มีความไดเ้ปรียบดา้นราคาโดยเฉพาะจีน แมว้่ากลุ่ม
ประเทศ CLMV จะยงัน าเขา้เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลจ์ากไทยมากที่สดุหรือคิดเป็นสดัส่วนกว่า 73% แต่
การน าเขา้จากจีนถึงจะมีสดัส่วนเพียง 2% แต่มีแนวโนม้เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะเวียดนามและกมัพชูา สะทอ้น
จาก ปี 2567 เวียดนามมีมลูค่าน าเขา้เครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลจ์ากจีนเพิ่มขึน้ 4 เท่า และกมัพชูามีมลูค่า
น าเขา้จากจีนเพิ่มขึน้ 3 เท่า เมื่อเทียบกบัปี 2564  

 

 

 
3น า้แรแ่ละน า้ด่ืม (HS 22011010 และ HS 22019090) 
4UN (2567) 



 

 

5 ความเสี่ยงของอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มไม่มีแอลกอฮอลไ์ทย 

• ต้นทุนการผลิตปี 2568 ยังมีความไม่แน่นอน ไม่ว่าจะเป็นวตัถุดิบหลกัอย่างน า้ตาลทราย ที่ราคา
ยงัคงผนัผวนจากสภาพอากาศที่แปรปรวน (รูปท่ี 6) รวมถึงบรรจภุณัฑ ์ทัง้กระดาษ กระป๋องและพลาสติก
ที่อาจได้รับผลกระทบจากสงครามทางการค้า  ทั้งนี ้ อัตราการเติบโตของก าไรจากการด าเนินงาน 
(Operating Profit) ของธุรกิจเครื่องดื่มไม่มีแอลกอฮอลใ์นปี 2566-2567 จะอยู่ที่ 20-30% 

• อัตราภาษีความหวานทีป่รับขึน้เดือนเมษายน ปี 2568 ซึ่งเป็นระยะที่ 4 ที่จดัเก็บภาษีเต็มขัน้ (รูปท่ี 
7) จะกระทบตน้ทนุการผลิตที่เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะเครื่องดื่มชกู าลงั เนื่องจากมีปรมิาณน า้ตาลสงูเฉล่ียอยู่ที่  

7.74-14.04 กรมัต่อ 100 มิลลิลิตร5 ซึ่งจะท าใหผู้ป้ระกอบการตอ้งเสียภาษีเพิ่มขึน้ราว 1-5 บาท แตกต่าง

ตามปรมิาณน า้ตาล ขณะที่การปรบัขึน้ราคาท าไดจ้ ากดั เนื่องจากการแข่งขนัที่รุนแรง  

• ยอดขายของแต่ละผลิตภัณฑเ์ปลี่ยนแปลงไปตามเทรนดผู้์บริโภค ในขณะที่จ านวนประชากรไทย
ที่มีแนวโนม้ลดลง อีกทั้ง Life-cycle ของสินคา้ก็สัน้ลงและความภักดีต่อแบรนดล์ดลง ดังนั้น การเพิ่ม
ความถ่ีในการบรโิภคเพื่อที่จะรกัษายอดขาย จึงเป็นความทา้ทายของธุรกิจ  
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
5การสุ่มตวัอย่างของเครื่องด่ืมชกู าลงัที่จ าหน่ายในทอ้งตลาด ปี 2564 ของสถาบนัอาหาร 



 

 

6  

 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพื่อชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี ้ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ

วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


