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• ปี 2020-2023 การส่งออกอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลของไทยไปตลาด OIC เติบโต
สูงกว่าภาพรวมไปตลาดโลกกว่า 1 เท่าตัว ขณะที่ปี 2024 อาหารฮาลาลโดยการ
รับรองคือสินค้าศักยภาพของไทย ที่คาดว่าจะขยายตัวในตลาดนี้ได้ราว 5.0% เมื่อ
เทียบกับปีก่อน 

• ไทยควรรุกตลาดซาอุดีอาระเบียและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ (UAE) ให้ได้มากขึ้น 
เนื่องจากเป็นตลาดศักยภาพที่อาหารและเครื่องดื่มฮาลาลสามารถเติบโตเพิ่มได้อีก 
อีกทั้งยังเป็นฐานกระจายสินค้าส าคัญไปประเทศอื่นๆ ที่จะท าให้ไทยมีส่วนแบ่งตลาด
เพิ่มขึ้น 
 

มูลค่าการส่งออกอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลของไทยไปตลาด OIC1 โตกว่าภาพรวมการ
ส่งออกไปตลาดโลกถึง 1 เท่าตัว โดยในช่วงปี 2020-2023 เติบโตกว่า 14.5% ต่อปี 
ขณะที่ภาพรวมการส่งออกสินค้ากลุ่มนี้ไปตลาดโลกเติบได้ราว 7.5% ต่อปี (รูปที่ 1) 
ส่วนหนึ่งเพราะตลาด OIC เป็นตลาดผู้บริโภคมุสลิมขนาดใหญ่กว่า 57 ประเทศทั่วโลก ที่
มีจ านวนประชากรรวมกันมากกว่า 1,200 ล้านคน อีกทั้งบางประเทศยังมีความ
มั่นคงทางอาหารต ่า จากสภาพภูมิประเทศและภูมิอากาศที่ไม่เอื้อต่อการเพาะปลูก 
ท าปศุสัตว์และแปรรูปอาหาร อาทิ กลุ่มประเทศในตะวันออกกลางและทวีปแอฟริกา 
จึงท าให้มคีวามต้องการน าเข้าสินค้าในกลุ่มอาหารและเคร่ืองดื่มสูง 
 

 
 

1 Organisation of Islamic Cooperation หรือ องค์การความร่วมมอือิสลาม 
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OIC, CAGR 2020-2023: 14.5%

   , CAGR 2020-2023: 7.5%

ปี 2024 ส่งออกอาหารฮาลาลโดยการรบัรองไปตลาด OIC โต 5.0% 
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2 ปี 2024 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า การส่งออกอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลของไทยไป
ตลาด OIC น่าจะยงัเตบิโต 0.3% เมื่อเทยีบกบัปกีอ่น ท่ามกลางการสง่ออกสนิค้ากลุ่มนีไ้ป
ตลาดโลกที่อาจหดตัวราว 0.8% เมื่อเทียบกับปีก่อน (รูปที่ 2)  
 

 สินค้าที่น่าจะเติบโตต่อเนื่อง คือ อาหารฮาลาลโดยการรับรอง2 ซึ่งคาดว่าจะ
ขยายตัวในตลาดนีไ้ด้ราว 5.0% เมื่อเทียบกับปีก่อน จากการส่งออกอาหารทะเลกระป๋อง/  
แปรรูปที่คาดว่าจะกลับมาฟื้นตัว ตลอดจนความต้องการไก่สด/แช่เย็นแช่แข็ง ที่มากขึ้นใน
กลุ่มประเทศที่ไม่สามารถผลิตสินค้าได้เพียงพอ โดยเฉพาะมาเลเซียและประเทศในแถบ
ตะวันออกกลาง อาทิ สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ กาตาร์ โอมาน ซาอุดีอาระเบีย ขณะที่สินคา้
หลักอย่าง อาหารฮาลาลธรรมชาติ3 ปีนี้คาดว่าอาจหดตัวราว 1.2% เมื่อเทียบกับปี
ก่อน หลักๆ มาจากการส่งออกน ้าตาลทรายที่ปรับลดลง ทั้งด้านปริมาณและราคา  
 

   

 
ซาอุดอีาระเบียและสหรฐัอาหรบัเอมเิรตส ์เป็นคูค่า้ในตลาด OIC ที่ไทยนา่เขา้ไปเจาะตลาด
ให้ได้มากขึ้น นอกเหนือจากอินโดนีเซยีและมาเลเซีย โดยเฉพาะในกลุ่มอาหารฮาลาลโดย
การรับรอง โดยมีปัจจัยหนุนที่ส าคัญ 2 ประการคือ  
 

 1. เป็นตลาดน าเข้าอาหารและเครื่องดื่มฮาลาลโดยการรับรองที่มีศักยภาพเติบโต 
สะท้อนจากการเป็นตลาดน าเข้าที่ส าคัญ (รูปที่ 3) และมูลค่าการน าเข้าสินค้ากลุ่มนี้ของ
ทั้งสองประเทศ เติบโตเฉลี่ยได้ราว 7.4% ต่อปี ในช่วงปี 2019-2022 ท่ามกลางศักยภาพ
ในการจับจ่ายที่มาก ด้วยรายไดเ้ฉลี่ยประชากรต่อหัวที่สงูถึง 32,529 และ 51,908 ดอลลาร์
สหรัฐฯ ตามล าดับ4 ซึ่งมากกว่าไทยถึง 4-7 เท่า  
 

 
2 อาหารฮาลาลโดยการรับรอง ได้แก่ อาหารทะเลกระป๋อง/แปรรปู เครื่องด่ืมไมม่ีแอลกอฮอล์ สินค้าประมง ไก่สด/แช่เย็นแช่แข็ง 
น ้ามันพืช ผลิตภัณฑ์จากข้าว นมและผลิตภัณฑ์  
3 อาหารฮาลาลธรรมชาติ ได้แก่ ข้าว น ้าตาลทราย ผักและผลไม้สด (แช่เย็นแช่แข็ง) ผักและผลไม้กระป๋อง/แปรรปู 
4 World Economic Outlook Database-IMF, April 2024 
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 2. เป็นตลาดที่มีศักยภาพในการเป็นฐานการกระจายสินค้าไปสู่ประเทศมุสลิมอื่นๆ 
โดยเฉพาะสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ ที่สามารถส่งออกสินค้าต่อไปยังกลุ่มประเทศ GCC 
ได้แก่ ซาอุดีอาระเบีย คูเวต โอมาน กาตาร์ และบาห์เรน ซึ่งกลุ่มประเทศดังกล่าว จะมี
ข้อก าหนดเกี่ยวกับมาตรฐานฮาลาลและการควบคุมไว้ร่วมกัน ซึ่งหากสินค้าของไทยผ่าน
ข้อก าหนดของสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์ได้ ก็มีโอกาสที่จะเข้าไปเจาะตลาดอื่นๆ ที่ใกล้เคียงได้  
 นอกจากนี้ ไทยก าลังอยู่ระหว่างเจรจาความตกลงหุ้นส่วนทางเศรษฐกิจหรือ 
Comprehensive Economic Partnership Agreement (CEPA) กับสหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส์ ซึ่งหากมีผลบังคับใช้น่าจะช่วยผลักดันการส่งออกอาหารฮาลาลประเภท
อื่นๆ เพิ่มขึ้น นอกเหนือจากสินค้าส่งออกส าคัญอย่างอาหารทะเลกระป๋อง/แปรรูป5  
 
 

ภายใต้โอกาสทางการค้า ยังมีปัจจัยท้าทายที่ผู้ประกอบการไทยจะต้องปรับตัว โดยเฉพาะ
ในเรื่องของการแข่งขันและเงื่อนไขทางการค้าที่มีความเฉพาะเจาะจง  ดังนี้ 

✓ การแข่งขันกับคู่แข่งประเทศมุสลิม โดยเฉพาะกับมาเลเซียและอินโดนีเซีย 
ซึ่งเป็นคู่แข่งที่ผู้บริโภคมุสลิมส่วนใหญ่ให้การยอมรับในมาตรฐานและ เชื่อมั่นใน
คุณภาพการผลิตถูกต้องตามหลักศาสนา นอกจากนี้ นโยบายเร่งสร้างความมั่นคงทาง
อาหารภายในประเทศของคู่ค้า ที่เน้นการวิจัยและพัฒนา เพิ่มการลงทุนในธุรกิจเกษตรและ
อาหาร สะท้อนว่า ระยะต่อไปการพึ่งพาสินค้าอาหารฮาลาลน าเข้าของแต่ละประเทศอาจมี
แนวโน้มชะลอตัวลง (รูปที่ 4)  

 

 
 

5 ในกลุ่มอาหารฮาลาลโดยการรับรอง สินค้าที่สหรัฐอาหรับเอมิเรตส์น าเข้าจากไทยมากที่สุด 3 อันดับแรก ได้แก่ อาหารทะเล
กระป๋อง/แปรรูป (79%) อาหารปรุงแต่งประเภทพาสต้า (4%) ปลาแช่แข็ง (3%) ตามล าดับ 
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✓ เงื่อนไขทางการค้าที่มีความเฉพาะเจาะจง เช่น ไก่สด/แช่เย็นแช่แข็ง ซึ่งไทย

น่าจะมีโอกาสส่งออกได้มากขึ ้น หลังจากการรื ้อฟื ้นความสัมพันธ์ด้านการค้ากับ
ซาอุดีอาระเบีย และซาอุดีอาระเบียให้การรับรองโรงงานไก่ของไทยเพิ่มขึ้น (รูปที่ 5) แต่
การสง่ออกสนิคา้ไปนัน้ ผู้ประกอบการไทยตอ้งปฏบิตัติามเงือ่นไขจากตลาดปลายทางอยา่ง
เคร่งครัด โดยเฉพาะมาตรฐานการผลิตที ่เป็นไปตามกฎระเบียบที่แตกต่างไปจาก
หลักเกณฑ์ของตลาดส่งออกอื่นๆ อาทิ การเชือดไก ่ 
   

 ดังนั้น ผู้ประกอบการจะตอ้งชั่งน า้หนกัเทยีบความคุม้คา่กบัการสง่ออกไปยัง
ตลาดอื่นๆ โดยหากผู้ประกอบการสามารถปรับตัวรับกับเงื่อนไขดังกล่าวได้ อาทิ มี
การท าข้อตกลงทีช่ัดเจนระหว่างผูซ้ื้อผูข้าย (ปริมาณตามทีก่ าหนด/ ขนาดสนิคา้และราคา/ 
ระยะเวลาของค าสั่งซื้อที่คุ้มค่าต่อการลงทุน) เป็นต้น ก็ถือว่าเป็นอีกหนึ่งโอกาสที่จะ
สามารถขยายตลาดได้มากขึ้น จากตัวสินค้าที่มีมูลค่าเพิ่มสูง สามารถจ าหน่ายใน
ราคาที ่สูงขึ ้น เพราะทั ้งซาอุดีอาระเบียและสหรัฐอาหรับเอมิเรตส์นับ เป็นกลุ่ม
ผู้บริโภคชาวมุสลิมขนาดใหญ่ที่มีก าลังซื้อสูง  
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รายงานวิจัยนี้จัดท าโดย บรษัิท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรอื ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความน่าเชื่อถือท่ี

ปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปลี่ยนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังนี้ KResearch มิอาจรบัรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรอืความเป็นปัจจุบันของข้อมูล

ดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรอืจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังนั้น ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวังและใช้วิจารณญาณ

อย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รบัผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยนี้ถือเป็นทรพัย์สินของ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรอืบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึงสิทธิ

ความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรอืแหล่งท่ีมาของข้อมูลนั้นๆ ท้ังนี้ ท่านจะไม่ท าซ้า ปรบัปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร ่หรอืกระท าในลักษณะใดๆ เพ่ือ
วัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รบัอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรอืบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 
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