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• การเดินทางท่องเที่ยวของคนไทยช่วงวันหยุดยาวเทศกาลสงกรานตปี์ 2565 แมอ้าจฟ้ืนตวัจากปีที่

ผ่านมา แต่การฟ้ืนตวัยงัไม่ทัว่ถึง โดยแหล่งท่องเที่ยวระยะใกลแ้ละเมืองท่องเที่ยวหลักทางทะเล

ไดร้บัการตอบรบัท่ีดี  

 

ในช่วงวนัหยุดยาวเทศกาลสงกรานต์ของทุกปี จะเป็นช่วงเวลาท่ีคนไทยจะเดินทางออกนอกพื้ นท่ีเพื่อ

กลับภูมิล าเนา เพื่อเขา้ร่วมประเพณีวนัขึ้ น

ปีใหม่ไทย รวมไปถึงการเดินทางท่องเท่ียว

ทั้งแบบพักคา้ง และแบบไปเชา้-เย็นกลับ

ส าหรับการท่องเที่ยวในประเทศในช่วง

เ ทศ ก า ล ส ง ก ร านต์ ใ น ปี  2565 น้ี  

ศูนยวิ์จัยกสิกรไทย มองว่า บรรยากาศ

การเดินทางท่องเที่ยวในประเทศของคน

ไทยน่าจะดีขึ้ น เน่ืองจากประชากรใน

ประเทศส่วนใหญ่ไดร้ับการฉีดวคัซีนเข็ม 1 และ 2 รวมถึงเข็มกระตุน้ ท าใหค้นส่วนหน่ึงมีความเชื่อมัน่ท่ีจะ

เดินทางท่องเท่ียว เห็นไดว้า่ หลงัจากท่ีทางการไทยไดผ่้อนคลายมาตรการควบคุมการระบาดของโรคโควิด เมื่อ

วนัท่ี 1 ก.ย. 64 ท่ีผ่านมาน้ัน คนไทยเดินทางท่องเท่ียวในประเทศมากขึ้ น ประกอบกบัในปีน้ี ทางศูนยบ์ริหาร

สถานการณ์การแพร่ระบาดของโรคติดเชื้ อไวรัสโคโรนา 2019 (ศบค.) ไดผ่้อนคลายใหส้ามารถจดักิจกรรม

ประเพณีสงกรานต ์ขบวนแห่ การสาดน ้า และการจดักิจกรรมสนัทนาการได้ (ภายใตเ้งื่อนไขท่ียงัตอ้งเฝ้าระวงั
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จากการที่ทาง ศบค. ได้ผ่อนคลายมาตรการให้จัดงานเทศกาลสงกรานต์

ในปี 2565 ซ่ึงเป็นสัญญาณที่ดีต่อภาคการท่องเที่ยว แต่เนื่องด้วยจ านวนผู้ติด

เช้ือโควิด-19 รายวันยังทรงตัวสูง ขณะที่ภาระรายจ่ายในชีวิตประจ าวันที่ปรับตัว

สูงข้ึน ก็อาจจะมีผลต่อการตัดสินใจเดินทางท่องเที่ยวและท าให้การฟื้ นตัวเป็นไป

อย่างจ ากัด โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า การเดินทางท่องเที่ยวในประเทศ

ของคนไทยในช่วงเทศกาลสงกรานต์ 9 วัน ระหว่างวันที่ 9-17 เม.ย. 2565 

น่าจะมีจ านวน 4.6 ล้านคน-ครั้ง เพ่ิมขึ้น 2.2% จากช่วงเดียวกันของปีก่อน  

แต่เนื่องจากผลของมาตรการรัฐ การจัดโปรโมช่ันของผู้ประกอบการ

ท่องเที่ยว และการปรับพฤติกรรมการเดินทางท่องเที่ยวโดยหลีกเลี่ยงความ

แออัดและเน้นเลือกเดินทางระยะใกล้ ท าให้การใช้จ่ายเพ่ือการท่องเที่ยวต่อทริป

โดยเฉลี่ยจึงลดลง แม้ราคาอาหารและพลังงานจะแพงข้ึน ส่งผลให้การใช้จ่าย

เพ่ือการท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2565 นี้ น่าจะมีมูลค่า 2.23 หมื่น

ล้านบาท เพ่ิมขึ้นเพียง 1.2% จากช่วงเดียวกันของปีก่อน 

สงกรานต์ปี 

2565: การท า

การตลาดและการ

ปรับพฤติกรรม 

กดดันการเติบโต

ของการใช้จ่าย

ท่องเท่ียว  

 



 

 

2 
การระบาดของโควิด เช่น การหา้มเล่นน ้า ประแป้ง หรือปารต้ี์โฟมในพื้ นท่ีสาธารณะท่ีไม่มีการควบคุม) ก็ท า

ใหห้น่วยงานทอ้งถิ่นในหลายพื้ นที่มีแผนที่จะจดังานเทศกาลสงกรานต์ รวมถึงหน่วยงานท่องเที่ยวและ

ผูป้ระกอบการธุรกิจท่องเที่ยวกลับมาท าโปรโมชัน่กระตุน้การท่องเที่ยวอย่างโปรโมชัน่ซื้ อ 1 แถม 1 ส าหรบั

การเขา้ไปชมสถานที่ท่องเที่ยว หรือแพ็คเกจหอ้งพกัราคาพิเศษ เป็นตน้ รวมถึงปัจจยัหนุนจากโครงการเรา

เที่ยวดว้ยกนัที่ยงัคงมีจ านวนสิทธิเหลืออยู่ประมาณ 2.7 แสนสิทธิ (ณ วนัที่ 7 เม.ย. 65) เป็นที่สงัเกตว่า 

จ านวนสิทธิการจองหอ้งพกัปรบัลดลงอย่างรวดเร็วในช่วงใกลว้นัหยุดเทศกาลสงกรานต์ 
 

 อย่างไรก็ดี เน่ืองจาก ณ ขณะน้ี ยงัพบผูติ้ดเช้ือโควิด-19 ใหม่รายวันระดบัสูง อีกทั้งยงัมีปัจจยั

ลบจากภาวะค่าครองชีพที่สูงจากราคาสินคา้และราคาพลังงานท่ีปรับสูงขึ้ น ก็คงจะสรา้งความกังวลต่อ

การตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียวของประชาชนบางกลุ่มในช่วงเวลาน้ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

แต่ทั้งน้ี จากการส ารวจของ ศูนยวิ์จยักสิกรไทย พบว่า การท่องเที่ยวในช่วงวันหยุดยาวเทศกาล

สงกรานตปี์น้ี การฟ้ืนตัวยังไม่ทัว่ถึง โดยคนไทยยังเลือกเดินทางท่องเที่ยวระยะใกลแ้ละ/หรือที่เป็น

จุดหมายปลายทางท่องเที่ยวหลัก ซ่ึงไดแ้ก่แหล่งท่องเที่ยวทางทะเล อาทิ พัทยาและสัตหีบ (จ.ชลบุรี) 

เกาะกูดและเกาะชา้ง (จ.ตราด) หัวหิน (จ.ประจวบคีรีขันธ์) จ.ภูเก็ต เกาะสมุย (จ.สุราษฎร์ธานี) เป็นตน้ 

นอกจากน้ี ยงัมีจุดหมายปลายทางท่องเท่ียวทางธรรมชาติ (ภูเขา/น ้าตก) อาทิ อุทยานแห่งชาติเขาใหญ่ จ.

กาญจนบุรี และ จ.เชียงใหม่ เป็นตน้  

 

• ผลของมาตรการรัฐ การจดัโปรโมชัน่ของผูป้ระกอบการท่องเที่ยว และการปรับพฤติกรรมในการ

เดินทางท่องเที่ยว จ  ากัดการใชจ้่ายเพื่อการท่องเที่ยวต่อทริป และท าใหก้ารใชจ้่ายรวมของคนไทย

เท่ียวในประเทศช่วงเทศกาลสงกรานตปี์น้ีเพ่ิมขึ้ นเพียง 1.2% (YoY)  

 

ส าหรบัในดา้นการใชจ้่ายเพื่อการท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2565 โดยภาพรวมการ

ใชจ้่ายต่อทริปเฉลี่ยลดลงเล็กนอ้ย ซ่ึงเป็นผลหลกัจากการท าตลาดของผูป้ระกอบการท่องเที่ยวและการ

ปรบัพฤติกรรมการเดินทางใหส้อดคลอ้งกับสถานการณโ์ควิดและก าลงัซ้ือ เน่ืองจากจ านวนนักท่องเท่ียว

ยงัไม่กลบัสู่ระดบัก่อนเกิดการระบาดของโรคโควิด-19 (โดยเฉพาะนักท่องเท่ียวต่างชาติท่ียงัมีจ านวนไม่มาก) 

ท าใหผู้ป้ระกอบการธุรกิจท่องเท่ียวยงัมีความจ าเป็นตอ้งใชก้ลยุทธ์ดา้นราคาเพื่อกระตุน้ใหนั้กท่องเท่ียวมาใช้

บริการ เช่น โปรโมชัน่ 1 ฟรี 1 หรือแพ็คเกจท่ีพักราคาพิเศษ เป็นตน้ ขณะเดียวกัน โครงการภาครัฐทั้งเรา

จากสถานการณข์า้งตน้ ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองว่า การเดินทางท่องเที่ยวในประเทศของคนไทย

ในช่วงสปัดาหข์องเทศกาลสงกรานต ์9 วัน ระหว่างวันที่ 9-17 เม.ย. 2565 (ในบางพื้ นท่ีจะมีการจดังาน

ประเพณีสงกรานตท์อ้งถ่ินตั้งแต่วนัท่ี 10 เม.ย. 65 และสถานประกอบการบางแห่ง เช่น โรงงานอุตสาหกรรมจะ

ปิดท าการยาวเพื่อใหพ้นักงานเดินทางกลับภูมิล าเนา กอปรกบัการเดินทางท่องเท่ียวในช่วงน้ีนักท่องเท่ียวจะมี

การทยอยเดินทางท่องเท่ียวต่างจงัหวดัเพื่อหลีกเล่ียงความแออดัในสถานท่ีท่องเท่ียว) น่าจะมีจ  านวน 4.6 ลา้น

คน-ครั้ง (การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อพักคา้ง การเดินทางกลับภูมิล าเนาและมีการท่องเที่ยว รวมถึงการ

เดินทางแบบไปเชา้-เย็นกลบัขา้มจงัหวดั) เพ่ิมขึ้ น 2.2% จากช่วงเดียวกนัของปีก่อน  

 



 

 

3 
เท่ียวดว้ยกันและคนละคร่ึง ประกอบกับนักท่องเท่ียวบางส่วนเดินทางแบบไปเชา้-เย็นกลับ จึงมีส่วนท าให้

ค่าใชจ้่ายดา้นท่ีพกัและดา้นอาหารของนักท่องเท่ียวไม่เร่งตวัข้ึนมากนักแมร้าคาอาหารจะแพงขึ้ น   

 

ขณะท่ี ค่าใชจ้่ายการเดินทางก็ไม่เพิ่มขึ้ นมากแมร้าคาน ้ามนัจะปรบัสูงขึ้ น เน่ืองจากนักท่องเท่ียวปรับ

พฤติกรรมการท่องเท่ียว โดยเน้นการท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวระยะใกล้ และท่องเท่ียวใกลท่ี้พักเป็นหลัก 

นอกจากน้ี ค่าใชจ้่ายในการซื้ อสินคา้/ของฝาก/ของท่ีระลึกและท ากิจกรรมการท่องเท่ียวชะลอลง ตามการปรบั

ลดกิจกรรมสนัทนาการเพื่อหลีกเล่ียงความแออดั ซึ่งพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวไทยในปัจจุบนัจะนิยมเดินทาง

ไปแหล่งท่องเท่ียวธรรมชาติ จุดชมวิวเพื่อหามุมในการถ่ายภาพหรือคลิปวิดีโอ เพื่อแชรล์งในสื่อสงัคมออนไลน์ 

ท าใหก้ลุ่มผูป้ระกอบการธุรกิจโรงแรมและท่ีพกัท่ีอยู่ใกลแ้หล่งท่องเท่ียวธรรมชาติและมีการตกแต่งสถานท่ีท่ีมี

มุมใหนั้กท่องเท่ียวสามารถถ่ายภาพจะมีความไดเ้ปรียบกว่ากลุ่มอื่น ทั้งน้ี ศูนยวิ์จยักสิกรไทย ประเมินว่า 

การใชจ้่ายเพื่อการท่องเที่ยวในช่วงวันหยุดยาวเทศกาลสงกรานต์ปี 2565 น้ี น่าจะมีมูลค่า 2.23 หม่ืน

ลา้นบาท เพ่ิมขึ้ นเพียง 1.2% จากช่วงเดียวกนัของปีก่อน  
 

 

 
       ที่มา: ประเมินโดย ศูนยว์ิจยักสิกรไทย 

       หมายเหต: 1. ปี 2562 และ 2564 ค านวณช่วงเวลา 9 วนั  

                      2. ปี 2563 การระบาดของโรคโควิด-19 ทางการงดการจดังานสงกรานตแ์ละขอความร่วมมืองดการเดินทางขา้มจงัหวดั 

                      

• ทิศทางในช่วงที่เหลือของปี 2565 ธุรกิจท่องเที่ยวยงัมีความทา้ทาย ผูป้ระกอบการคงจะตอ้งมีแผน

รองรบักบัการเปลี่ยนแปลงของตลาดในระยะขา้งหนา้ 

 

ทิศทางตลาดท่องเท่ียวในช่วงท่ีเหลือของปี 2565 น้ี แมธุ้รกิจท่องเท่ียวจะได้รับปัจจัยด้านบวก

เพิ่มเติมจากการท่ีทางการได้ผ่อนคลายกฎระเบียบการตรวจวดัเชื้ อโควิด-19 ก่อนเดินทางเขา้ประเทศของ

ชาวต่างชาติ อย่างไรก็ดี เน่ืองจากสถานการณต์่างๆ ในระยะขา้งหน้า ยงัมีความไม่แน่นอนสูง นอกจากยงัตอ้ง

ติดตามสถานการณ์โรคโควิด-19 ทั้งในและต่างประเทศท่ียังบัน่ทอนความตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวแลว้  

ภาคการท่องเท่ียวก็ยงัมีความทา้ทายใหม่เพิ่มขึ้ นจากประเด็นสงครามระหวา่งรสัเซียและยูเครน 

รวมถึงขณะน้ีหลายประเทศทัว่โลกก าลงัเผชิญกบัปัญหาราคาสินคา้และพลงังานท่ีปรบัตวัสูงขึ้ น ท าให้

ภาระรายจ่ายในชีวิตประจ าวนัปรบัตัวสูงขึ้ นตาม ซึ่งคงจะมีผลต่อการตดัสินใจเดินทางท่องเท่ียว และความถ่ีใน

การเดินทางท่องเท่ียวลดลง ขณะเดียวกนัปัจจยัดา้นตน้ทุนสรา้งแรงกดดนัในการท าตลาดใหก้บัผูป้ระกอบการ



 

 

4 
ในธุรกิจท่องเท่ียวดว้ยเช่นกัน เน่ืองจากความตอ้งการเดินทางท่องเท่ียวท่ียังจ ากัด แต่ การแข่งขันระหว่าง

ผูป้ระกอบการท่ีสูง ท าใหก้ารท าแพ็คเกจดา้นราคายงัคงตอ้งมีความระมดัระวงั  

จากทิศทางดังกล่าว ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า ผู ้ประกอบธุรกิจท่องเท่ียวยังคงตอ้งติดตามและ

ประเมินสถานการณ์อย่างต่อเน่ือง โดยการท าตลาดในช่วงเวลาน้ียงัคงตอ้งมีความยืดหยุ่นและปรบักลยุทธไ์ป

ตามความต้องการของนักท่องเท่ียว ท่ีปัจจุบันการเดินทางท่องเท่ียวมีวัตถุประสงค์ท่ีหลากหลาย ทั้งการ

เดินทางท่องเท่ียวพักผ่อน  (Leisure Travel) การเปล่ียนบรรยากาศการท างานในสถานท่ีท่องเท่ียว 

(Workcations) ขณะท่ีปัจจุบันหลายบริษัทยังใช้รูปแบบการท างานแบบ Hybrid Work from Home ซึ่ ง

ผูป้ระกอบการคงจะตอ้งมีการจดัแพ็คเกจพิเศษระยะสั้น และระยะยาวส าหรบันักท่องเท่ียวแต่ละกลุ่ม  

นอกจากน้ี คงปฏิเสธไม่ไดว้่า นักท่องเท่ียวส่วนใหญ่ยงัใหค้วามส าคัญในเร่ืองของการเปรียบเทียบ

ราคาท่ีพกัและบริการ ซึ่งหากผูป้ระกอบการมีตน้ทุนท่ีสูงก็คงจะตอ้งหลีกเล่ียงการแข่งขนัดา้นราคา โดยปรบักล

ยุทธ์ลงมาเจาะกลุ่มเฉพาะ หรือ Niche Market เพิ่มบริการพร้อมปรับผลิตภัณฑ์ท่องเท่ียวให้มี ความ

เฉพาะเจาะจงมากขึ้ น เน้นการท่องเท่ียวเชิงธรรมชาติ และใหนั้กท่องเท่ียสามารถเก็บเกี่ยวประสบการณ์

ระหว่างการเดินทางท่องเท่ียวอย่างการถ่ายรูป เรียนรูว้ฒันธรรมและวิถีชีวิตของผูค้นในทอ้งถ่ิน รวมไปถึงการ

สรา้งเครือข่ายพนัธมิตรระหว่างผูป้ระกอบท่องเท่ียวในชุมชน เช่น รา้นอาหาร โรงแรมและท่ีพกั บริษัทน าเท่ียว

และรถเช่า เพื่ออ านวยความสะดวกส าหรบันักท่องเท่ียวเดินทางอิสระ  

 

รายงานวิจัยน้ีจัดท าโดย บริษัท ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จ ากัด (KResearch) เพ่ือเผยแพร่เป็นการท่ัวไป โดยอาศัยแหล่งข้อมูลสาธารณะ หรือ ข้อมูลท่ีเชื่อว่ามีความ

น่าเชื่อถือท่ีปรากฏขณะจัดท า ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงได้ในแต่ละขณะเวลา ท้ังน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกต้อง ความน่าเชื่อถือ ความเหมาะสม ความครบถ้วนสมบูรณ์ หรือความเป็น

ปัจจุบันของข้อมูลดังกล่าว และไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ชวน เสนอแนะ ให้ค าแนะน า หรือจูงใจในการตัดสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อย่างใด ดังน้ัน ท่านควรศึกษาข้อมูลด้วยความระมัดระวัง

และใช้วิจารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตัดสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผิดในความเสียหายใดท่ีเกิดขึ้นจากการใช้ข้อมูลดังกล่าว  

ข้อมูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจัยน้ีถือเป็นทรัพย์สินของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) การน าข้อมูลดังกล่าว (ไม่ว่าท้ังหมดหรือบางส่วน) ไปใช้ต้องแสดงข้อความถึง

สิทธิความเป็นเจ้าของแก่ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของข้อมูลน้ันๆ ท้ังน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดัดแปลง แก้ไข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าใน

ลักษณะใดๆ เพ่ือวัตถุประสงค์ในทางการค้า โดยไม่ได้รับอนุญาตล่วงหน้า เป็นลายลักษณ์อักษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แล้วแต่กรณี) 

Disclaimers 


