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 ท่ามกลางสถานการณก์ารแพร่ระบาดของโควิด-19 ทัว่โลกท่ีรุนแรงและยืดเยื้ อ ส่งผลใหห้ลาย

ธุรกิจไดร้บัผลกระทบอยา่งหนักและตอ้งปิดกิจการจ  านวนมาก อยา่งไรก็ดี ยงัมีธุรกิจท่ีเติบโตสวนทางกบั

สภาพเศรษฐกิจปัจจุบนั คือ ธุรกิจส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียง1 ซ่ึงไดร้บัอานิสงสจ์ากโควิด-19 ท่ีมาเปล่ียนวิถี

ชีวติของคนทัว่โลกอยา่งชดัเจน (New Normal) ท าใหค้นส่วนใหญ่จ าเป็นตอ้งใชชี้วติและท างานท่ีบา้นมากขึ้ น อาจ

ก่อให้เ กิดความเครียดและความเหงาตามมา การเ ล้ียงสัตว์ไว ้เ ป็นเ พ่ือนจึงได้รับความนิยมมาก  

                                                                                 
1อาหารสตัวเ์ล้ียงเฉพาะอาหารส าหรบัสุนัขและแมวที่จดัท าขึ้ นเพื่อการขายปลีก (เช่น ปลาบรรจุภาชนะอดัลม เป็นตน้)  

 

 ศูนยวิ์จัยกสิกรไทยคาดว่า มูลค่าการส่งออกอาหารสัตว์เล้ียงในปี 2565 สามารถแตะระดับท่ี 

 2.4 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั เติบโตราว 20% ชะลอตวัเล็กนอ้ยจากปี 2564 ท่ีคาดว่าจะโต 23% ข้ึนมา

เป็นผูส้่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงอนัดบัท่ี 3 ของโลก จากอุปสงคต่์างประเทศท่ียงัขยายตัวต่อเน่ืองทั้งปริมาณ

การเล้ียงสัตว์ท่ียังคงเพ่ิมขึ้ น และพฤติกรรม Pet Humanization ท่ีเจา้ของใส่ใจสัตว์เล้ียงเสมือนสมาชิกใน

ครอบครวัและพรอ้มท่ีจะจา่ยเงินเพ่ือซ้ืออาหารสตัวเ์ล้ียงท่ีมีคุณภาพสูง ตลอดจนความไดเ้ปรียบทางดา้นภาษี

จากขอ้ตกลงการคา้เสรี (FTA) กบัตลาดส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงท่ีส าคญับางประเทศ เช่น อาเซียน ญ่ีปุ่น 

 อยา่งไรก็ดี ศูนยว์จิยักสิกรไทยมองวา่ ยงัมีหลายปัจจยัทา้ทายท่ีผูป้ระกอบการจะตอ้งติดตามไม่วา่จะเป็น ราคา

พลงังานท่ีสูงขึ้ นและการขาดแคลนตูค้อนเทนเนอรท่ี์ยงัคงยดืเยื้ อ ซ่ึงจะส่งผลต่อตน้ทุนการผลิตและการขนส่งท่ี

สูงขึ้ น รวมถึงการแข่งขนัท่ีมีแนวโน้มรุนแรงโดยเฉพาะคู่แข่งอย่างเวียดนามท่ีเร่ิมมีบทบาทในตลาดส่งออก

อาหารสัตวเ์ล้ียงมากขึ้ น ดงันั้น เพ่ือรกัษาความไดเ้ปรียบในการแข่งขัน ผูป้ระกอบการไทยจ  าเป็นตอ้ง

พฒันาและเรง่สรา้งแบรนด ์และอาจมุ่งเนน้ไปท่ีกลุ่มอาหารสตัวพ์รีเม่ียมและสอดรบักับเทรนดใ์นระยะ

ขา้งหนา้ ท่ีส  าคัญคือการเตรียมการรองรับความตอ้งการของตลาดน าเขา้หลักทัว่โลกท่ีคงจะมีการ

ก าหนดมาตรฐานการผลิตตลอดห่วงโซ่อุปทานท่ีเป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน เช่น การลดการปล่อย

คารบ์อน (CO2) รวมถึงการตรวจสอบยอ้นกลบัแหล่งท่ีมาของวตัถุดิบ เป็นตน้ 

        ประเด็นส  าคญั 

 

ส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของไทยปี’ 65 คาด…ขยายตวั 20%  

ไทยควรเร่งสรา้งแบรนดเ์จาะตลาดกลุ่มพรีเม่ียมมากข้ึน 
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2 Current Issue 

สะท้อนจากในช่วงโควิด-19 ท่ีผ่านมา ชาวอเมริกันเล้ียงสัตว์เพ่ิมกว่า 11 ล้านตัว
2 
เช่นเดียวกันกับ  

ชาวสหราชอาณาจกัรท่ีมีการเล้ียงสตัวเ์พ่ิมกวา่ 3.2 ลา้นตัว
3
 จากปัจจยัดังกล่าว ส่งผลใหไ้ทยซ่ึงเป็นผูน้ าการ

ส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงอนัดบั 4 ของโลก หรือคิดเป็นสดัส่วนประมาณ 9.4%
4
 ของมูลค่าตลาดส่งออกอาหาร

สัตว์เล้ียงโลก รองจากเยอรมนี สหรัฐอเมริกา และฝรัง่เศส  ได้รับอานิสงส์จากโควิด-19 เพ่ิมขึ้ น ซ่ึง

ผูป้ระกอบการของไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบคู่แข่งจากปัจจยัสนับสนุนภายในประเทศ ไม่วา่จะเป็นความอุดมสมบูรณ์

ของวตัถุดิบท่ีใชผ้ลิตอาหารสัตวเ์ล้ียงท่ีเป็นผลพลอยไดข้องอุตสาหกรรมเกษตรและประมง เช่น แป้ง ธัญพืช 

และเศษอาหารทะเล อีกทั้งผูป้ระกอบการไทยยงัมีความเช่ียวชาญดา้นการผลิตท่ีบางส่วนสามารถต่อยอดจาก

การผลิตอาหาร โดยเฉพาะการผลิตปลาทูน่ากระป๋อง ตลอดจนตน้ทุนค่าจา้งแรงงานท่ียงัอยู่ในระดับต า่เม่ือ

เทียบกับประเทศคู่แข่งส าคญัท่ีเป็นกลุ่มประเทศพฒันาแลว้ และไทยยงัไดเ้ปรียบดา้นภาษีจากการมีขอ้ตกลง

การคา้เสรี (FTA) ซ่ึงเป็นตลาดส่งออกส าคญับางประเทศ
5
เช่น อาเซียน ญ่ีปุ่น อินเดีย โดยรวมคิดเป็น 47%

6
 

ของมูลค่าการส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของไทยทั้งหมด  

 ทั้งน้ี ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองว่าการส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของไทยยงัเห็นโอกาสเติบโตอย่าง

ต่อเน่ือง และคาดการณว่์ามูลค่าการส่งออกในปี 2565 สามารถแตะระดบั 2.4 พนัลา้นดอลลารส์หรฐั 

ขยายตวัราว 20% ชะลอตัวเล็กนอ้ยจากปี 2564 ท่ีคาดว่าจะโต 23% ข้ึนเป็นผูน้ าส่งออกอาหารสัตว์

เล้ียงอันดบัท่ี 3 ของโลก เป็นผลมาจากอุปสงค์จากต่างประเทศท่ียงัขยายตัว โดยเฉพาะจากตลาดส่งออก

อาหารสัตวเ์ล้ียงหลักของไทย คือ สหรัฐอเมริกาและอาเซียนท่ีมีแนวโน้มความตอ้งการอาหารสัตวเ์ล้ียง

เพ่ิมขึ้ นอย่างต่อเน่ือง ในระยะขา้งหน้าคาดว่าไทยยงัคงสามารถครองส่วนแบ่งหลักของตลาดต่อไปได ้ขณะท่ี

ญ่ีปุ่น แมแ้นวโน้มจ านวนสตัวเ์ล้ียงจะลดลงแต่มีความตอ้งการสินคา้ท่ีมีคุณภาพและราคาต่อหน่วยเพ่ิมสูงขึ้ น

แทน นอกจากน้ี ยงัมีตลาดใหม่ท่ีน่าสนใจคือ อินเดีย ซ่ึงสดัส่วนการส่งออกไปอินเดียเทียบกบัตลาดส่งออก

หลกัของไทยยงัไม่มากนัก แต่ในช่วงโควิด-19 ท่ีผ่านมาเร่ิมเห็นการขยายตัวอยา่งรวดเร็ว เน่ืองจากอินเดียมี

ความตอ้งการอาหารสตัวต์ามจ านวนสตัวเ์ล้ียงท่ีเพ่ิมมากขึ้ น แต่ก าลงัการผลิตในประเทศยงัไม่เพียงพอ ยงัคง

ตอ้งพ่ึงพาการน าเขา้จ านวนมาก จึงเป็นโอกาสของไทยในการขยายตลาดส่งออกใหม่ๆ เพ่ือสรา้งรายไดเ้พ่ิมขึ้ น  

นอกจากน้ีโควิด-19 สายพนัธุ์ใหม่ (Omicron) ท่ีก าลงัแพร่ระบาดในปัจจุบัน คาดวา่ยงัคงเป็นปัจจยั

หนุนการเติบโตของตลาดอาหารสัตวเ์ล้ียง และในระยะขา้งหน้ายงัมีปัจจยัส าคัญท่ีขบัเคล่ือนการเติบโต คือ  

การเปล่ียนแปลงทางโครงสรา้งประชากรและพฤติกรรมของผูบ้ริโภคท่ีมีจ  านวนผูสู้งอายุและคนโสดเพ่ิมอยา่ง

ต่อเน่ือง รวมทั้งสังคมในปัจจุบันมีขนาดครอบครัวท่ีเล็กลงท าใหค้นเล้ียงสัตว์มากขึ้ น อีกทั้งแนวโน้ม

                                                                                 
2 American Pet Products Association (APPA) 

3 Pet Food Manufacturers Association (PFMA) 

4 ขอ้มูลปี 2563, Trade map 

5 ปัจจุบนัไดย้กเลิกการเก็บภาษีน าเขา้อาหารสตัวเ์ล้ียงจากไทยทุกรายการจ านวน 15 ประเทศ ไดแ้ก่ อาเซียน จนี ออสเตรเลีย นิวซีแลนด ์ 

  ชิลี เปรูและฮ่องกง ขณะท่ีอีก 3 ประเทศ ไดแ้ก่ ญ่ีปุ่ น เกาหลีใต ้อินเดีย อาหารสตัวเ์ล้ียงส่วนใหญ่จากไทยจะไดย้กเวน้การเก็บภาษี 

6 ขอ้มูล ม.ค-ต.ค. 2564, กระทรวงพาณิชย ์
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ละขณะเวลา ทั้งน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกตอ้ง ความน่าเช่ือถือ ความเหมาะสม ความครบถว้นสมบูรณ์ หรือความเป็นปัจจุบนัของขอ้มูลดงักล่าว และไม่ไดม้ีวตัถุประสงคเ์พ่ือช้ีชวน เสนอแนะ ใหค้  าแนะน า 
หรือจูงใจในการตดัสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อยา่งใด ดงันั้น ท่านควรศึกษาขอ้มูลดว้ยความระมดัระวงัและใชว้ิจารณญาณอยา่งรอบคอบก่อนตดัสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผดิในความเสียหายใดท่ีเกิดข้ึนจาก
การใชข้อ้มูลดงักล่าว  
ขอ้มูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวจิยัน้ีถือเป็นทรัพยสิ์นของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) การน าขอ้มูลดงักล่าว (ไม่ว่าทั้งหมดหรือบางส่วน) ไปใชต้อ้งแสดงขอ้ความถึงสิทธิความเป็นเจา้ของแก่ 
KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของขอ้มูลนั้นๆ ทั้งน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดดัแปลง แกไ้ข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าในลกัษณะใดๆ เพื่อวตัถุประสงคใ์นทางการคา้ โดยไมไ่ดรั้บ
อนุญาตล่วงหนา้เป็นลายลกัษณ์อกัษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) 

 

3 Current Issue 

พฤติกรรมผูบ้ริโภคท่ีเล้ียงสัตวเ์สมือนเป็นสมาชิกของครอบครวั (Pet Humanization) มีมากข้ึนเรื่อยๆ  

ซ่ึงกลุ่มน้ีมีก าลงัซ้ือสูงและพรอ้มจะเลือกซ้ือสินคา้ท่ีมีคุณภาพและราคาสูงเพ่ือสตัวเ์ล้ียง  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

อย่างไรก็ตาม  แมว้่าตลาดส่งออกอาหารสัตว์เล้ียงจะยังมีแนวโน้มเติบโตได้ต่อเน่ือง แต่มองว่า

ผูป้ระกอบการไทยยงัตอ้งเผชิญกบัความทา้ทายหลายดา้น ทั้งราคาพลงังานท่ีอยู่ในระดบัสูง รวมถึงปัญหา

การขาดแคลนตูค้อนเทนเนอรท่ี์ยงัคงยืดเยื้ อ ซ่ึงอาจส่งกระทบต่อตน้ทุนการผลิตและการขนส่งสินคา้ท่ี

ปรับเพ่ิมข้ึน นอกจากน้ี ยังมีความท้าทายในเร่ืองของคู่แข่ง โดยเฉพาะเวียดนามท่ีแม้ยังมีส่วนแบ่ง

การตลาดไม่มากนักราว 1% ของมูลค่าตลาดส่งออกอาหารสัตวเ์ล้ียงโลก แต่ช่วงท่ีผ่านมาเริ่มเห็นการ

เติบโตอย่างกา้วกระโดด
7
 ซ่ึงเวียดนามไดเ้ปรียบเร่ืองตน้ทุนท่ีต า่กวา่ไทย อีกทั้งการจะขึ้ นแท่นเป็นผูส้่งออก

อาหารสตัวเ์ล้ียงอนัดับ 1 ของโลก หรือเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาด ไทยจ าเป็นจะตอ้งสรา้งแบรนด์สินคา้ท่ีเป็นของ

ตัวเองให้มากขึ้ น เน่ืองจากประเทศคู่แข่งท่ีส าคัญ เช่น เยอรมนี สหรัฐอเมริกา ฝรัง่เศส จะส่งออก 

                                                                                 
7 อตัราการเติบโตของมูลค่าส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของเวียดนามปี 2563 ประมาณ 110% , Trade map 

มูลค่าน าเขา้อาหารสตัวเ์ลี้ ยง  CAGR) จ  านวนสตัวเ์ลี้ ยง  CAGR)

2563-2565
F

ตลาดน าเขา้ส  าคญั

(ขอ้มูลปี 2564
F
)

2560-2562 2563-2565
F

10% 20% 6-7%
1st ไทย  38% 2nd แคนาดา (22%) 

3rd จีน (13%)

14% 30% 7-8%
1st ไทย  51%  2nd จีน  (11%) 

3rd สหรฐัอเมริกา (8%)

7% 20% 5-6%
1st เยอรมนี (20%) 2nd ฝรัง่เศส (14%)  

3rd โปแลนด์ (10%) 9th ไทย  3% 

2% 5% -1% to -2%
1st ไทย  42   2nd จีน   5  

3rd สหรฐัอเมริกา (10%)

33% 50% 9-10%
1st ไทย  50% 2nd แอ ริกาใต้ (18%)

3rd สเปน (8%)

สหภาพยุโรปและ

สหราชอาณาจกัร

ญ่ีปุ่น

สหรฐัอเมริกา

อาเซียน

อินเดีย
ท่ีมา : Trademap, รวบรวมและคาดการณโ์ดยศูนยว์ิจยักสิกรไทย

หมายเหตุ : ตวัเลขในวงเล็บคือส่วนแบ่งตลาดน าเขา้อาหารสตัวข์องแต่ละประเทศ

  สหรฐัอเมริกา  

     

อาเซียน  

     สหภาพยุโรปและ

สหราชอาณาจกัร  

     

  ญ่ีปุ่น       

อ่ืนๆ      

  ออสเตรเลีย      

  ไตห้วนั  

    

  จนี        อินเดีย      

สดัส่วนตลาดส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของไทย

ปี 2564 (ม.ค.-ต.ค.)

ท่ีมา : กระทรวงพาณิชยร์วบรวมโดยศูนยวิ์จยักสิกรไทย
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มูลค่าการส่งออกอาหารสตัวเ์ล้ียงของไทย

มูลค่าส่งออก อตัราการเติบโต  RHS)

ท่ีมา : กระทรวงพาณิชยแ์ละคาดการณโ์ดยศูนยวิ์จยักสิกรไทย



 

Disclaimer 
------------------------------------------------------------------------------------------------- 

รายงานวิจยัน้ีจดัท าโดยบริษทั ศูนยว์ิจยักสิกรไทย จ  ากดั (“KResearch”) เพ่ือเผยแพร่เป็นการทัว่ไป โดยอาศยัแหล่งขอ้มูลสาธารณะหรือขอ้มูลท่ีเช่ือว่ามีความน่าเช่ือถือท่ีปรากฏขณะจดัท า ซ่ึงอาจเปล่ียนแปลงไดใ้นแต่
ละขณะเวลา ทั้งน้ี KResearch มิอาจรับรองความถูกตอ้ง ความน่าเช่ือถือ ความเหมาะสม ความครบถว้นสมบูรณ์ หรือความเป็นปัจจุบนัของขอ้มูลดงักล่าว และไม่ไดม้ีวตัถุประสงคเ์พ่ือช้ีชวน เสนอแนะ ใหค้  าแนะน า 
หรือจูงใจในการตดัสินใจเพ่ือด าเนินการใดๆ แต่อยา่งใด ดงันั้น ท่านควรศึกษาขอ้มูลดว้ยความระมดัระวงัและใชว้ิจารณญาณอยา่งรอบคอบก่อนตดัสินใจใดๆ KResearch จะไม่รับผดิในความเสียหายใดท่ีเกิดข้ึนจาก
การใชข้อ้มูลดงักล่าว  
ขอ้มูลใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวจิยัน้ีถือเป็นทรัพยสิ์นของ KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) การน าขอ้มูลดงักล่าว (ไม่ว่าทั้งหมดหรือบางส่วน) ไปใชต้อ้งแสดงขอ้ความถึงสิทธิความเป็นเจา้ของแก่ 
KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) หรือแหล่งท่ีมาของขอ้มูลนั้นๆ ทั้งน้ี ท่านจะไม่ท าซ ้า ปรับปรุง ดดัแปลง แกไ้ข ส่งต่อ เผยแพร่ หรือกระท าในลกัษณะใดๆ เพื่อวตัถุประสงคใ์นทางการคา้ โดยไมไ่ดรั้บ
อนุญาตล่วงหนา้เป็นลายลกัษณ์อกัษรจาก KResearch และ/หรือบุคคลท่ีสาม (แลว้แต่กรณี) 
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แบรนด์ของตัวเองเป็นหลัก ซ่ึงปัจจุบันผูป้ระกอบการอาหารสัตวเ์ล้ียงในไทยกว่า 80%
8
 รบัจา้งผลิต (OEM) 

ใหแ้บรนดช์ั้นน าเพ่ือขายในตลาดโลก ขณะท่ีผลิตภายใตแ้บรนดไ์ทยมีเพียงแค่ 20%
7 
เท่าน้ัน 

นอกจากน้ี ในระยะข้างหน้า มีความเป็นไปไดม้ากข้ึนท่ีตลาดน าเข้าหลักทัว่โลกจะมุ่งให้

ความส าคัญกับประเด็นส่ิงแวดลอ้มมากข้ึน ผ่านการบงัคับใชก้ฎระเบียบหรือการก าหนดมาตรฐานการ

ผลิตสินคา้ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดลอ้มตลอดห่วงโซ่อุปทาน ดงัน้ัน ผูป้ระกอบการไทยจ าเป็นตอ้งตระหนักและ

เตรียมการรบัมือดว้ยการพัฒนาและปรบักระบวนการผลิตตลอดห่วงโซ่ตั้งแต่วตัถุดิบตน้น ้าจนถึงผลิตภัณฑ์

อาหารสัตวเ์ล้ียง รวมถึงการท าการตลาด เพ่ือตอบโจทยป์ระเด็นน้ี ไม่วา่จะเป็น การลดการปล่อยคารบ์อน, 

มีเทน รวมถึงการตรวจสอบยอ้นกลบัแหล่งท่ีมาของวตัถุดิบ เป็นตน้  

ขณะเดียวกนั ผูป้ระกอบการไทยควรเรง่สรา้งแบรนดข์องตวัเองใหม้ากข้ึนและส่งเสริมใหเ้ป็นท่ี

รูจ้กัในตลาดโลก โดยอาศัยช่ือเสียงเรื่องคุณภาพสินคา้ท่ีไดก้ารยอมรบัในระดบัสากล ตลอดจนใชอ้งค์

ความรูจ้ากการเป็นฐานการผลิตอาหารสัตวเ์ล้ียงแบรนดด์งัจากต่างประเทศใหเ้ป็นประโยชน์ และควร

มุ่งเนน้การเป็นผูน้ าในตลาดกลุ่มสินคา้พรีเม่ียม เพื่อรองรับความตอ้งการสินคา้ท่ีหลากหลายและมี

คุณภาพสูงข้ึน เช่น การเพ่ิมการผลิตขนมและของขบเค้ียวของสัตวเ์ล้ียงรวมทั้งอาหารท่ีใชว้ตัถุดิบ Human-

grade ใหม้ากขึ้ น รวมถึงศึกษาพฤติกรรมและความตอ้งการเฉพาะของแต่ละตลาดส่งออก เช่น ญ่ีปุ่นนิยม

อาหารสตัวเ์ล้ียงขนาดเล็กและสตัวเ์ล้ียงสูงวยั ขณะท่ีอินเดียตอ้งการอาหารสตัวเ์ล้ียงออรแ์กนิคท่ีไม่มีส่วนผสม

ของเน้ือววั เป็นตน้ หรือแมแ้ต่การพฒันาสูตรอาหารท่ีเน้นเร่ืองสุขภาพอนามยัของสตัวเ์ล้ียง เน่ืองจากปัจจุบนั

เจา้ของสตัวเ์ล้ียงใส่ใจต่อสุขภาพสตัวม์ากขึ้ น และสตัวเ์ล้ียงมีแนวโน้มอายุยืนอาจท าใหมี้ปัญหาสุขภาพตามมา

จึงตอ้งการอาหารท่ีมีคุณสมบติัเฉพาะ เช่น อาหารแคลอร่ีต า่ส าหรบัสตัวเ์ล้ียงท่ีมีน ้าหนักเกิน อาหารสตัวเ์ล้ียง

สูงวยั อาหารส าหรบัรกัษาโรคเฉพาะทาง วติามินเพ่ือสุขภาพและอาหารเชิงบ าบดัท่ีช่วยบรรเทาอาการเจ็บป่วย

ของสตัวเ์ล้ียง ซ่ึงปัจจุบนัในต่างประเทศเร่ิมมีการทดลองผลิตอาหารและวิตามินท่ีมีส่วนผสมของ CBD หรือกญั

ชง ซ่ึงถือเป็นโอกาสดีของไทยหลงัจากไดป้ลดล็อคการใชก้ญัชงในช่วงตน้ปีท่ีผ่านมา และเอ้ือใหผู้ป้ระกอบการ

ไทยสามารถศึกษาวัตถุดิบส าหรับคิดค้นสูตรอาหารสัตว์เ ล้ียงใหม่ๆ ได้ต่อไป ซ่ึงในช่วงท่ี ผ่านมามี

ผูป้ระกอบการไทยรายใหญ่หลายรายทั้งในและนอกอุตสาหกรรมอาหารไดเ้ร่ิมสรา้งแบรนด์เพ่ือเจาะตลาด

อาหารสตัวเ์ล้ียงกลุ่มพรีเม่ียมไปบา้งแลว้ ทั้งน้ี หากผูป้ระกอบการไทยสามารถพฒันาและยกระดบัศกัยภาพ

ในการแข่งขัน สามารถสรา้งแบรนดไ์ทย รวมทั้งรุกตลาดกลุ่มพรีเม่ียมไดส้  าเร็จ ก็น่าจะท าใหไ้ทยยงัคง

รักษาความเป็นผูน้ าในการส่งออกอาหารสัตว์เล้ียงเป็นอันดับตน้ๆ ของโลกได้

อยา่งตอ่เน่ือง  

 

                                                                                 
8 สมาคมการคา้อาหารสตัว ์


