
 

 

 
 

 
 

 
 

  

  ช่วงท่ีผ่านมา ในบรรดา

สินค้าอาหารและเค ร่ือง ด่ืม 

อาหารพรอ้มทาน (RTE)
1
  คือ

ห น่ึ งก ลุ่มผ ลิตภัณฑ์ ท่ี มี ก าร

เติบโตสูงกวา่ภาพรวมของตลาด

อาหารและเคร่ืองด่ืม ซ่ึงมีปัจจยั

สนับสนุนการเติบโตจากการ

เพ่ิมขึ้ นของแหล่งจ าหน่ายท่ีเขา้

ใกลผู้้บริโภคอย่าง รา้นสะดวก

ซ้ือ ความนิยมในการบริโภค

อาหารนอกบา้นท่ีมีมากขึ้ น จาก

                                                                                 
1
 อาหารพรอ้มทานในการศึกษาน้ี ครอบคลุมสินคา้อาหารพรอ้มทานในรูปแบบแช่เย็นแช่แข็ง (Chilled-Frozen Ready Meals) แบบแหง้ (Dried Ready 

Meals) แบบเก็บไวใ้นอุณหภูมิหอ้งได ้(Shelf Stable Ready Meals) ท่ีมีช่องทางการขายผ่านช่องทางคา้ปลีกเท่าน้ัน ซ่ึงไม่รวมกลุ่มเคร่ืองด่ืมและอาหาร

ส าเร็จรูปอ่ืนๆ อาทิ เคร่ืองปรุงรส ขนมขบเคี้ ยว อาหารกระป๋อง อาหารก่ึงส าเร็จรูป เป็นตน้ 

  
   

 ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองว่า ในบรรดาสินคา้อาหารและเครื่องด่ืม อาหารพรอ้มทานยงัเป็นผลิตภณัฑท่ี์

มีแนวโน้มเติบโตสูงกว่าตลาดรวม โดยคาดว่า ปี 2563 มูลค่าตลาดอาหารพรอ้มทานจะอยู่ท่ี 

20,200-20,500 ลา้นบาท ขยายตวัรอ้ยละ 3.0-5.0 (YoY) จากความหลากหลายแปลกใหม่ของสินคา้

ท่ีเกิดจากการแขง่ขนัพฒันาผลิตภณัฑข์องผูป้ระกอบการ ในขณะท่ีตลาดอาหารและเคร่ืองด่ืมในประเทศอาจ

โตเพียงรอ้ยละ 2.4-4.4 (YoY) 

 อย่างไรก็ตาม ภายใตภ้าวะเศรษฐกิจและก าลังซ้ือผูบ้ริโภคท่ีอาจจะยงัอ่อนแรง ส่งผลใหปั้จจัยหนุนท่ีเคย

ผลักดันการเติบโตของตลาดเกิดการเปล่ียนแปลง โดยเฉพาะผลของภาวะเศรษฐกิจท่ีน าไปสู่การปรับ

พฤติกรรมการกินอยูข่องผูบ้ริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมาย การชะลอการเติบโตของยอดขายรา้นสะดวกซ้ือท่ีเป็น

แหล่งจ าหน่ายท่ีส าคัญ ตน้ทุนการประกอบธุรกิจของผูป้ระกอบการท่ีเพ่ิมขึ้ นจากราคาวตัถุดิบอาหารและ

การขึ้ นค่าจา้งแรงงาน รวมถึงความเป็นไปไดท่ี้ภาครฐัจะพิจารณาเก็บภาษีโซเดียมและอาหารพรอ้มทานก็

คือหน่ึงในสินคา้ท่ีเขา้ขา่ย ซ่ึงไม่ง่ายนักต่อการบริหารตน้ทุนและท าการตลาดของผูป้ระกอบการในปี 2563  

 ดังน้ัน ภายใตส้ถานการณ์ท่ีทา้ทาย ผูป้ระกอบการคงจ าเป็นตอ้งพิจารณาน าเสนอสินคา้ท่ีแปลกใหม่แต่ใน

ระดบัราคาท่ียอ่มเยา สะอาดและสะดวก ส าหรบัเจาะกลุ่มผูบ้ริโภคในตลาดแรงงานซ่ึงเป็นฐานตลาดท่ีใหญ่  

CURRENT ISSUE 
ปีที่ 25 ฉบบัท่ี 3060 

วนัท่ี 12 ธนัวาคม 2562 

             ประเด็นส าคญั 

ปี’63 คาดตลาดอาหารพรอ้มทานยงัโต 3-5%   

แตต่อ้งปรบัธุรกิจตามภาวะตลาดและก าลงัซ้ือผูบ้รโิภคท่ียงัอ่อนแรง 

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 

ปัจจัยหลักสนับสนุนการเตบิโตของอาหารพรอ้มรับประทาน

การพ ันานวัตกรรมดา้นการผลิต

และบรรจุภัณฑ์

 คงคณุค่าทางโภ นาการ

 รส าติ เน้ือสมัผสัใกลเ้คียงอาหารปรุงสด

 ใ ว้ัต ุดิบอาหารท่ีดีตอ่สขุภาพ

 ออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ง่ายตอ่การรบัประทาน

ปี 255     

    (แห่ง 

ปี 2563

    (แห่ง 

  ,   ≥ 5,   

การเติบโต ขยายสาขาของรา้นค้าปลีกสมยัใหม่

อย่าง Convenience Store (รา้นสะดวกซ้ือ 

Urbanization & Vertical Living 

วิ ี ีวิตแบบสังคมเมือง 

ครอบครัวเด่ียวและการอยู่คนเดียว 
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Lifestyle ในลัก ณะ On-the-Go

อยู่นอกบา้นมากกว่าในบา้น

อาหารระหว่างวนั     จ งเน้นท่ีสะดวกสบาย รวดเร็ว

   ซ้ือมาบริโภคท่ีบา้น                บริโภคนอกบา้น

37% 63%

ท่ีมา: ส านักงานสถิติแห่งชาติ รวบรวมและประเมินโดยศูนย์วิจยักสิกรไทย (ณ. เดือน ธ.ค. 2562 

หมายเหตุ: จากการส ารวจภาวะเศรษฐกิจและสังคมของครวัเรือน ปี 256 

ขยายตวัเ ลี่ยปีละ 5  -    สาขา



 

 

2 CURRENT ISSUE 

ขอ้จ ากัดบางประการ (อาทิ ไม่มีเวลา ไม่มีพ้ืนท่ีท าอาหาร  วิถีชีวิตแบบสังคมเมือง การใชชี้วิตแบบครอบครวั

เด่ียวท่ีมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้ น รวมถึงการแขง่ขนัในธุรกิจของผูป้ระกอบการอาหารพรอ้มทาน ในการพฒันานวตักรรม

ดา้นการผลิตอาหาร ท่ีท าใหอ้าหารพรอ้มทานมีคุณลกัษณะไม่แตกต่างจากอาหารปรุงสด (ทั้งในเร่ืองของรสชาติ 

เน้ือสมัผสั วตัถุดิบ คุณค่าทางโภชนาการ  มีความหลากหลายแปลกใหม่ของสินคา้ และสะดวกกบัการบริโภค  
 

 อยา่งไรก็ดี ส าหรบัปี 2563 แมปั้จจยัเหล่าน้ีจะยงัหนุนการเติบโตตลาดอาหารพรอ้มทาน แต่ภายใตแ้รง

กดดันจากภาวะเศรษฐกิจท่ีชะลอตัว ท่ีมีผลต่อก าลังซ้ือท่ีอาจยังอ่อนแรงในปี 2563 ตลอดจนทางเลือกท่ี

หลากหลายของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อการเลือกซ้ืออาหารและเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนๆ อาจท าใหโ้อกาสของธุรกิจอาหาร

พรอ้มทานตอ้งเผชิญกับความทา้ทายอยู่ไม่น้อย ดังนั้น ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองว่า ความทา้ทายท่ีจะเกิด

ข ้ นกบัตลาดอาหารพรอ้มทานปี 2563  ซ ่งใหภ้าพท่ีแตกตา่งออกไปจากปี 2562 ก็คือ 
 

     ผลของภาวะ

เศร ฐกิจท่ีน าไปสู่การปรบั

พฤติกรรมการกินอยู่ของ

ผูบ้ริโภค: สะทอ้นจากขอ้มูล

ภ า ว ะ ก า ร ท า ง า น ข อ ง

ประชากรล่าสุดเดือน พ.ย. 

2562 ท่ีพบว่า ผู ้มีงานท ามี

แนวโน้มลดลงอย่างต่อเน่ือง 

หากเ ทียบกับ เ ดือน พ .ย . 

256  จ านวนผู้มี งานท า

ลดลงกว่า 5.5 แสนคน โดย

การจา้งงานในภาคการผลิตลดลงกวา่ 2. แสนคน ในขณะท่ีตวัเลขจ านวนของผูว้า่งงานก็ยงัอยูใ่นระดับสูงท่ี 6.0 

หม่ืนคน ส่วนหน่ึงเป็นผลจากสถานการณ์การคา้โลกท่ีกระทบต่อเศรษฐกิจ ภาคการผลิตและส่งออกของไทย 

และสะทอ้นต่อไปยงัตลาดแรงงานในภาคส่วนต่างๆ (เช่น ปรบัลดแรงงานใหม่ ไม่รบัคนเพ่ิม ลดกะท างาน หนั

มาปรบัใชเ้ทคโนโลยีใหม่ๆ ทดแทนแรงงานคน หรือแมแ้ต่การทยอยปิดโรงงาน  บ่งช้ีถึงก าลงัซ้ือผูบ้ริโภคท่ีอาจ

อ่อนแรงต่อเน่ืองไปยงัปี 2563 ทั้งน้ี แมว้่าค่าใชจ้่ายดา้นอาหารจะเป็นส่ิงท่ีจ าเป็นส าหรบัการด ารงชีวิต แต่ใน

ระยะต่อไป การจับจ่ายของผู้บริโภคคงจะอยู่ภายใต้งบประมาณท่ีจ ากัดมากขึ้ น โดยเฉพาะผู้บริโภคท่ีอยู่ใน

ตลาดแรงงาน (ตั้งแต่กลุ่มพนักงานออฟฟิศไปจนถึงผูใ้ชแ้รงงานในภาคการผลิต  ซ่ึงเป็นลูกคา้เป้าหมายท่ีส าคญั

ของผลิตภณัฑอ์าหารพรอ้มทาน  

  ดังน้ัน ส่ิงท่ีน่าจบัตาก็คือการปรบัเปล่ียนพฤติกรรมการบริโภคเพ่ือประหยดัค่าใชจ้่ายในส่วนน้ี เร่ิม

ตั้งแต่เปรียบเทียบดา้นราคามากขึ้ น ลดการบริโภค หรือเปล่ียนไปรับประทานอาหารประเภทอ่ืนท่ี มีราคา

ประหยดัและคุม้ค่ากว่า เช่น อาหารก่ึงส าเร็จรูป รา้นอาหารขา้งทาง (ตักขาย-รถเข็น-แผงลอย  เป็นตน้ ซ่ึง

อาจจะกระทบต่อยอดขายของสินคา้อาหารพรอ้มทานได ้ 
 

  2  การ ะลอการเติบโตของรา้นสะดวกซ้ือ: รา้นสะดวกซ้ือ คือช่องทางการจ าหน่ายท่ีส าคัญของ

กลุ่มอาหารพรอ้มทาน แต่ในปี 2563 ยอดขายของรา้นสะดวกซ้ือ คาดวา่จะใหภ้าพการขยายตัวในอตัราท่ีชะลอ

ตัวลง สาเหตุหลักมาจากการแข่งขันท่ีรุนแรงขึ้ นในตลาดจากการขยายสาขาท่ีเพ่ิมขึ้ น ในขณะท่ีกลุ่มลูกคา้

เป้าหมายไม่ไดเ้พ่ิมจ านวนขึ้ นไดเ้ร็วตาม และในทางกลบักนัตอ้งเผชิญกบัความกดดนัดา้นก าลงัซ้ือ ท าใหเ้กิดการ

แยง่ลูกคา้กนัเองในตลาด ส่งผลใหผู้ป้ระกอบการจ าเป็นตอ้งจดัโปรโมชัน่ในรูปแบบต่างๆ เพ่ือกระตุน้ยอดขาย

ภาวะการท  างานของประ ากรเดือน พ ย  2562

พ ย  

256 

พ ย  

2562

3  26

ลา้นคน 3    

ลา้นคน

จ  านวนผูมี้งานท า

พ ย  

256 

พ ย  

2562

3 6 

แสนคน

  2 

แสนคน

จ  านวนผูว่้างงาน

พ ย  

256 

พ ย  

2562

6 33

ลา้นคน 6  2

ลา้นคน

การจา้งงานในภาคการผลิต

ท่ีมา:ส านักงานสถิติแห่งชาติ รวบรวมโดยศูนยวิ์จ ัยกสิกรไทย
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และลดทอนความเสียหายท่ีจะเกิดขึ้ นหากสินคา้คา้งสต็อก (โดยเฉพาะกบักลุ่มสินคา้ท่ีไม่สามารถเก็บรกัษาได้

นาน อาทิ อาหารพรอ้มทานแบบแช่เยน็  ส่งผลต่อรายไดแ้ละก าไรท่ีไดร้บัต่อสาขาท่ีมีแนวโน้มลดลง  
 

  3  ต้นทุนการ

ป ร ะ ก อ บ ธุ ร กิ จ ข อ ง

ผู ้ประกอบการท่ีเพ่ิมข ้ น 

จากราคาวัต ุดิบอาหาร

และการข ้ นค่าจา้งแรงงาน: 

ใ น มิ ติ ด้ า น ต้น ทุ น  ส่ิ ง ท่ี

ผูป้ระกอบการอาหารพรอ้ม

ทานตอ้งเผชิญในปี 2563 ก็

คือ ผลพวงจากภาวะภัยแลง้

และระดบัน ้าในเขื่อนท่ีอยูใ่น

ระดับต ่า  อาจท า ให้การ

เพาะปลูกสินค้าเกษตรปี 

2 5 6 3  เ ผ ชิ ญ กั บ ภ า ว ะ

ปริมาณฝนน้อย-น ้ าน้อย 

ส่งผลต่อปริมาณผลผลิตวตัถุดิบอาหารท่ีอยูใ่นกลุ่มอาหารสด เช่น ผัก เน้ือสตัว ์รวมถึงขา้ว ท่ีอาจจะออกสู่ตลาด

ลดลงและมีโอกาสท่ีจะดนัราคาในปี 2563 สูงขึ้ นต่อจากปี 2562 ท าใหต้น้ทุนวตัถุดิบอาหารของผูป้ระกอบการ

เพ่ิมขึ้ นตามไปดว้ย ดงัน้ัน คงตอ้งติดตามความรุนแรงของภาวะภยัแลง้ในปี 2563 ซ่ึงหากผลกระทบรุนแรงและ

ยาวนาน ก็อาจจะท าใหด้ชันีราคาอาหารสดขยบัเพ่ิมสูงขึ้ นกวา่ปี 2562 ท่ีคาดวา่ทั้งปีจะอยูท่ี่รอ้ยละ 4.2 (YoY)
2
 

รวมถึงการปรบัขึ้ นอตัราค่าจา้งขั้นต า่ใหม่ทัว่ประเทศในปี 2563 อีก 5-6 บาท มาอยูใ่นช่วง 3 3-336 บาทต่อ

วนั จากอตัรา 308-330 บาทต่อวนั ในช่วงปี 256 -2562 ท่ีคาดวา่จะมีผลบงัคบัใชต้ั้งแต่วนัท่ี   ม.ค. 2563 

เป็นตน้ไปน้ัน ก็เป็นอีกปัจจยัหน่ึงท่ีส่งผลใหผู้ป้ระกอบการมีตน้ทุนในการประกอบธุรกิจเพ่ิมสูงขึ้ น  

  นอกจากน้ี ในภาวะเศรษฐกิจท่ีชะลอตวั การปรบัขึ้ นราคาสินคา้เป็นเร่ืองท าไดย้าก โดยเฉพาะในกลุ่ม

สินคา้ท่ีมีการแข่งขนัสูงมากอย่างอาหารพรอ้มทาน ดังน้ัน ผูป้ระกอบการอาจจ าตอ้งรบัภาระตน้ทุนท่ีเพ่ิมขึ้ น

ทั้งหมดไวเ้อง ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีลดทอนขีดความสามารถในการด าเนินธุรกิจของผูป้ระกอบการท่ียากจะหลีกเล่ียง 
   

  3  ความเป็นไปไดท่ี้ภาครัฐจะพิจารณาเก็บภา ีโซเดียม: กับกลุ่มผลิตภัณฑ์ท่ีมีโซเดียมเป็น

องคป์ระกอบสูงหรือเกินมาตรฐานท่ีก าหนด
3
 ซ่ึงขณะน้ีอยูใ่นช่วงการพิจารณาถึงความเหมาะสมในการจดัเก็บ

ภาษีจากหลายหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้ง ดังน้ัน หากไดข้อ้สรุปภายในปลายปี 2562 หรือตน้ปี 2563 ก็คาดวา่จะมี

ผลบงัคบัใชภ้ายใน  -2 ปีขา้งหน้า โดยสินคา้ท่ีเขา้ขา่ยจะถูกพิจารณาเก็บภาษีดงักล่าว ไดแ้ก่ บะหม่ีก่ึงส าเร็จรูป 

อาหารกระป๋อง ขนมขบเค้ียว ผงปรุงรส รวมถึงอาหารพรอ้มทานประเภทแช่แข็งด้วย นั่นหมายความว่า 

ผูป้ระกอบการจะเผชิญแรงกดดันจากตน้ทุนท่ีอาจเพ่ิมขึ้ น ทั้งจากผลของภาษี การปรบัสูตรการผลิต และการ

พฒันาผลิตภณัฑสู์่สินคา้พรีเมียมท่ีมีปริมาณโซเดียมต า่ 

                                                                                 
2
 หลงัจาก    เดือนแรกของปี 2562 ดชันีราคาอาหารสดขยายตวัท่ีรอ้ยละ 4.3 (YoY) ซ่ึงส่วนหน่ึงเป็นผลมาจากภาวะภยัแลง้และฐานของปีก่อนท่ีต า่ 

3
 โซเดียมท่ีนิยมใชปั้จจุบนัมี 2 ประเภท ไดแ้ก่ 1  โซเดียมท่ีใชยื้ดระยะเวลาอาหารและสินคา้ เช่น การถนอมอาหาร เป็นตน้ คิดเป็นสดัส่วนรอ้ยละ 20

ของปริมาณโซเดียมท่ีใชใ้นปัจจุบนั 2  โซเดียมท่ีใชป้รุงรสชาติรอ้ยละ 80 ของปริมาณโซเดียมท่ีใชใ้นปัจจุบนั ซ่ึงกรมสรรพสามิตจะจดัเก็บภาษีท่ีใชป้รุง

รสชาติท่ีท าใหเ้กิดความเค็มเท่าน้ัน เพราะมองวา่เป็นส่ิงท่ีไม่จ าเป็นตอ้งใส่ลงในอาหารหรือสินคา้ก็ได ้ส่วนการถนอมอาหารจะไม่มีการเก็บภาษี เพราะใช้

โซเดียมปริมาณนอ้ย 
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รวบรวมโดยศูนยวิ์จยักสิกรไทย



 

 

4 CURRENT ISSUE 

  ดงันั้น ดว้ยสภาพตลาดท่ีทา้ทายดงักล่าว ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองว่า ผูป้ระกอบการผลิตภณัฑ์

อาหารพรอ้มทาน อาจจ  าเป็นตอ้งพิจารณากลยุทธก์ารพ ันาสินคา้ท่ีส  าคญั ไดแ้ก่ 
 

     การตั้งราคาท่ียอ่มเยา ภายใตก้ารควบคุมคุณภาพอาหารท่ีเนน้  งความสะอาดและปลอดภยั 

ส าหรบัเจาะกลุ่มผูบ้ริโภคในวงกวา้ง (Mass Market  ซ ่งเป็นฐานตลาดท่ีใหญ่ เพ่ือใหผู้บ้ริโภครูสึ้กถึงความ

คุม้ค่าคุ ้มราคาและตัดสินใจเลือกซ้ือง่ายขึ้ น แต่ก็ต้องยอมรับว่าการแข่งขันในตลาดน้ี อาจเผชิญกับคู่แข่ง

หลากหลายรูปแบบทั้งทางตรงและทางออ้ม อาทิ กลุ่มรา้นอาหารในหา้ง รา้นอาหารขา้งทาง ฟู๊ดเดลิเวอร่ี 

รวมถึงอาหารก่ึงส าเร็จรูป เป็นต้น ดังน้ัน การก าหนดราคาในระดับท่ีผู ้บริโภคยอมรับได้ อาจขึ้ นอยู่กับ

ความสามารถในการบริหารจดัการในเร่ืองของตน้ทุนวตัถุดิบและการตลาดของผูป้ระกอบการเป็นส าคญั 
 

  2  การพั นาผลิตภัณฑไ์ปสู่อาหารพรอ้มทานรูปแบบพรีเมียม     เพื่อเจาะตลาดผูบ้ริโภค

เ พาะกลุ่ม (Niche Market  ท่ีมีความเต็มใจจา่ยสูง แมว้า่ฐานลูกคา้จะน้อยกว่า แต่ก าลงัซ้ืออาจไม่ไดร้บั

ผลกระทบมากจากภาวะเศรษฐกิจ อย่างไรก็ตาม การเจาะตลาดกลุ่มน้ีก็คงตอ้งเจอกับการแข่งขนัของผูผ้ลิต

อาหารพรอ้มทานดว้ยกันเอง ผูป้ระกอบการจึงจ าเป็นตอ้งเน้นไปท่ีอาหารพรอ้มทานท่ีมีคุณค่าทางโภชนาการ 

เป็นอาหารสุขภาพหรือใชน้วตักรรมท่ีโดดเด่นกว่าอาหารพรอ้มทานในรูปแบบทัว่ไป อาทิ การพัฒนาอาหาร

พรอ้มทานท่ีตอบโจทยว์ิถีการบริโภคของคนยุคใหม่ เช่น ดีต่อสุขภาพ (ลดหวาน-มัน-เค็ม  /ใชว้ตัถุดิบพรี

เมียม-ตามเทรนดก์ารบริโภคใหม่ๆ /ออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์ไซสเ์ล็กลง/เหมาะส าหรบัทานคนเดียว ใชว้สัดุท่ีไม่

ท าลายส่ิงแวดลอ้ม ฯลฯ หรือน าเสนอนวตักรรมอาหารท่ีเขา้มาอ านวยความสะดวกใหก้บัผูบ้ริโภค เช่น อาหาร

พรอ้มทานท่ีไม่ตอ้งอุ่นไมโครเวฟ อุ่นรอ้นดว้ยตวัเอง หรือเก็บไดน้านในอุณหภูมิปกติโดยไม่ตอ้งแช่เย็น-แช่แข็ง
4

เป็นตน้ 
 

  จากปัจจยัขา้งตน้ ศูนยวิ์จยักสิกรไทย ประเมินว่า ในปี 2563 อาหารพรอ้มทานเป็นหน ่งในสินคา้

กลุ่มอาหารและเครื่องด่ืมท่ีจะยงัมีแนวโนม้เติบโตดีกว่าภาพรวมตลาดอาหารและเครื่องด่ืม โดยคาดว่าจะ

มีอตัราการขยายตวัรอ้ยละ 3.0-5.0 (YoY) หรือมีมูลค่าตลาดราว 20,200-20,500 ลา้นบาท ซ่ึงแมว้า่ใน

ปัจจุบนัจะยงัมีส่วนแบ่งตลาดน้อยกวา่รอ้ยละ   ของมูลค่าตลาดรวมในกลุ่มอาหารและเคร่ืองด่ืม แต่มีโอกาสสูง

ท่ีจะเพ่ิมสดัส่วนไดม้ากขึ้ นในระยะขา้งหน้า  

  ในขณะท่ีมูลค่าตลาดรวมอาหารและเครื่องด่ืมในประเทศ อาจมีแนวโนม้เติบโต ะลอลงเม่ือ

เทียบกบัปี 2562 จากก าลงัซ้ือของผูบ้ริโภคท่ีคาดวา่จะไดร้บัแรงกดดนัจากภาวะเศรษฐกิจไทยท่ีชะลอตัว แต่ผล

จากภาวะภัยแลง้-น ้าน้อย มีแนวโน้มว่าอาจจะกระทบต่อปริมาณ และผลักดันใหร้าคาสินคา้อาหารสดซ่ึงเป็น

วตัถุดิบในการผลิตอาหารในปี 2563 สูงขึ้ น ความเป็นไปไดท่ี้ภาครฐัจะพิจารณาการเก็บภาษีโซเดียม รวมถึง

การท าการตลาดเชิงรุกของผูป้ระกอบการผ่านการจดัโปรโมชัน่ต่างๆ เพ่ือกระตุน้ยอดขาย น่าจะมีส่วนท าให้

มูลค่าตลาดในภาพรวมยงัเติบโตได ้ซ ่งเบ้ืองตน้คาดว่า มูลค่าตลาดอาหารและเครื่องด่ืมในประเทศปี 2563 

น่าจะอยูท่ี่ระดบั 2  6-2 5  ลา้นลา้นบาท ขยายตวัรอ้ยละ 2  -    (YoY) เม่ือเทียบกบัปี 2562 ท่ีคาดวา่

จะขยายตวัราวรอ้ยละ 5.4 (YoY) 

-------------------------------------------------- 

Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพื่อเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ที่น่าเชื่อถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเชื่อถือ หรือความสมบูรณ์เพื่อใช้ในทาง
การค้าหรือประโยชน์อื่นใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมูลได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมู ลต้องใช้ความระมัดระวังในการใช้ข้อมูลต่างๆ ด้วย
วิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสีย่งเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไม่รับผิดต่อผู้ใช้หรือบคุคลใดในความเสยีหายใดจากการใช้ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้งึไม่ถือว่าเป็นการให้
ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสนิใจทางธุรกิจ แต่อย่างใดทัง้สิน้ 

                                                                                 
4
 โดยไม่มีการเติมสารเติมแต่งและวตัถุกนัเสีย แต่ใชน้วตักรรมและเทคโนโลยีดา้นการถนอมอาหารในการพฒันาผลิตภณัฑ์ 


