
 

 

 

 ณ จุดเร่ิมตน้ของยุคดิจิตัล บริษัทโลจิสติกสต่์างชาติไดเ้ขา้มาในธุรกิจโลจิสติกสท่ี์เน้นการกระจายสินคา้

ภายในประเทศมากขึ้ น และใชเ้ทคโนโลยีดิจิตัลเพ่ิมประสิทธิภาพในการบริหารงานโลจิสติกส ์ก่อใหเ้กิด

ความไดเ้ปรียบทางการแขง่ขนัมากกวา่ผูป้ระกอบการขนส่งไทย 

 อย่างไรก็ตาม เทคโนโลยีดิจิตัลก็ก่อใหเ้กิดโมเดลทางธุรกิจใหม่ คือ E Logistic Marketplace ท่ีเป็น

ส่ือกลางเช่ือมต่อระหว่างเจา้ของสินคา้กบัผูป้ระกอบการขนส่ง โดยทั้งสองฝ่ายสามารถตกลงราคาและ

เง่ือนไขการจดัส่งกนัไดผ่้านทางแพลตฟอรม์ออนไลน์ 

 E Logistic Marketplace สามารถช่วยใหผู้ป้ระกอบการขนส่งทางบกสามารถสรา้งยอดขายเพ่ิมผ่าน

ช่องทางออนไลน์ และช่วยสรา้งเครือขา่ยของผูป้ระกอบการ ซ่ึงท าใหก้ารบริหารการขนส่งมีประสิทธิภาพ

มากขึ้ น และช่วยลดปัญหาการตีรถเปล่าในขากลบั 

 ดังน้ัน ผูป้ระกอบการขนส่งไทยจึงควรเตรียมความพรอ้ม โดยการสรา้งทักษะและเพ่ิมความสามารถใน

การใชเ้ทคโนโลยีดิจิตัลในการท าธุรกิจ เช่น การติดตั้ง GPS ในรถบรรทุก เพ่ือท่ีจะสามารถใชป้ระโยชน์

จาก E Logistic Marketplace ได ้ เพราะในอนาคต ผูป้ระกอบการขนส่งท่ีไม่สามารถใชป้ระโยชน์จาก

แพลตฟอรม์ออนไลน์เหล่าน้ีได ้จะสูญเสียความสามารถในการแขง่ขนั จนอาจจะตอ้งออกจากตลาดไปใน

ท่ีสุด  

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 เทคโนโลยีดิจติลัท ำใหบ้ริษัทโลจสิติกสต์ำ่งชำติยกัษใ์หญไ่ดเ้ปรียบผูป้ระกอบกำรไทยมำกข้ึนเรื่อย ๆ 

 อุตสาหกรรมโลจสิติกสไ์ทยเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีการกระจุกตวันอ้ย มีผูป้ระกอบการจ านวนมากและมีการ

แขง่ขนัสูง โดยเฉพาะอยา่งยิง่ธุรกิจขนสง่ทางบกเป็นธุรกิจท่ีมีการแขง่ขนักนัมากท่ีสุด เพราะมีผูป้ระกอบการจ านวน

มากท่ีสุดและมีอตัราส่วนก าไรขา้งตน้ค่อนขา้งต า่ (8%-15%) ตลอดช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา ผูป้ระกอบการขนส่งทางบก

ตอ้งเผชิญการแขง่ขนัอยา่งรุนแรง เน่ืองจากบริษัทโลจิสติกสต่์างชาติยกัษ์ใหญ่ท่ีแต่เดิมเน้นใหบ้ริการกบัผูผ้ลิตใน

ภาคอุตสาหกรรมซ่ึงผลิตสินคา้เพ่ือการส่งออกเป็นส่วนใหญ่ กลบัเร่ิมขยายการลงทุนในประเทศไทยโดยเนน้การ

ใหบ้ริการกบัผูผ้ลิตท่ีตอ้งการกระจายสินคา้ภายในประเทศมากขึ้ น จึงท าใหผู้ป้ระกอบการขนส่งไทยซ่ึงส่วนใหญ่อยูใ่น

ตลาดโลจสิติกสแ์บบ B2B ไดร้บัผลกระทบอยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้
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E Logistic Marketplace สรำ้งโอกำสใหก้บัผูป้ระกอบกำรขนส่งไทย 

ทำ่มกลำงกำรแขง่ขนัในยุคดิจติลั 
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 บริษัทโลจสิติกสต์ำ่งชำติยกัษใ์หญเ่หล่ำนั้นไดใ้ชเ้ทคโนโลยีดิจติลัรว่มกบัเทคโนโลยีโลจสิติกสใ์นกำร

กำรบริหำรจดักำรธุรกิจ (Operations Digitization) ใหมี้ประสิทธิภำพสูงข้ึน โดยการใชร้ะบบอตัโนมติัในศูนยก์ระจาย

สินคา้ การติดตามการจดัส่งแบบเรียลไทม ์(Real Time) และการหาระดบัการถือสินคา้คงคลงัท่ีเหมาะสม ตลอดจนการ

หาเสน้ทางท่ีเหมาะสมในการขนส่งสินคา้ (Route Optimization) ซ่ึงเทคโนโลยเีหล่าน้ีจะท าใหบ้ริษัทโลจสิติกสต่์างชาติ

ยิง่มีความไดเ้ปรียบมากขึ้ น และมีความสามารถในการท าก าไรไดเ้พ่ิมขึ้ นอีก 5%-6%
1
 ดงัน้ัน ผูป้ระกอบการขนส่งทาง

บกไทยท่ีส่วนใหญ่อยูใ่นตลาดโลจิสติกสแ์บบ B2B จึงตอ้งเผชิญการแขง่ขนัท่ีทวคีวามรุนแรงขึ้ นตามไปดว้ย  

 นอกจำกน้ี เทคโนโลยีดิจติลัยงัก่อใหเ้กิดช่องทำงธุรกิจใหม่ ซ่ึงท ำใหบ้ริษัทโลจสิติกสต์ำ่งชำติยกัษ์

ใหญส่ำมำรถสรำ้งยอดขำยเพิ่ม ผ่ำนกำรใชช่้องทำงกำรขำยบริกำรโลจสิติกสอ์อนไลน ์(Sales Digitization) ของ

สตำรท์อพัโลจสิติกสท่ี์ในรูปแบบเป็นผูร้วบรวมโลจสิติกส ์(E Logistic Aggregator) จะเห็นไดว้า่ความสมัพนัธข์อง

บริษัทโลจิสติกสต่์างชาติยกัษ์ใหญ่กบัผูร้วบรวมโลจสิติกสเ์ป็นไปอยา่งเก้ือกูลกนั เน่ืองจากผูร้วบรวมโลจิสติกสเ์หล่า 

น้ันเน้นการเสนอขายบริการ E Fulfillment ใหก้บัผูป้ระกอบการอีคอมเมิรซ์รายยอ่ย แต่ไม่ไดท้ าการจดัส่งสินคา้เอง จึง

จ าเป็นตอ้งสรา้งพนัธมิตรกบับริษัทโลจสิติกสต่์างชาติยกัษ์ใหญ่ เพ่ือใหก้ารจดัส่งสินคา้เป็นไปอยา่งมีประสิทธิภาพ 

 เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ ผูป้ระกอบการขนส่งทางบกไทยส่วนใหญ่ยงัไม่ไดเ้ป็นพนัธมิตรกบัผูร้วบรวมโลจิสติกส ์

เน่ืองจากผูร้วบรวมโลจสิติกสถื์อก าเนิดมาจากการเติบโตของอีคอมเมิรซ์แบบ B2C ซ่ึงผูป้ระกอบการขนส่งทางบกท่ี

ครองตลาดโลจสิติกสแ์บบ B2C ก็มีเพียงไปรษณียไ์ทยกบับริษัทโลจิสติกสย์กัษ์ใหญ่ต่างชาติเท่าน้ัน ในขณะท่ี

ผูป้ระกอบการขนส่งไทยส่วนใหญ่ด าเนินธุรกิจอยูใ่นตลาดโลจิสติกสแ์บบ B2B  

 ปัจจุบนั แนวโนม้ยอดขายของผูร้วบรวมโลจิสติกสใ์นประเทศไทยน้ันเติบโตอยา่งกา้วกระโดดปีละ 70%-84% 

ตามการเติบโตของอีคอมเมิรซ์แบบ B2C และคาดการณ์วา่ในปีน้ียอดขายของผูร้วบรวมโลจิสติกสจ์ะสูงถึง 3,500 ลา้น

บาท ซ่ึงช้ีใหเ้ห็นถึงศกัยภาพของผูร้วบรวมโลจิสติกสไ์ทยและความสามารถในการเจาะตลาดของโมเดลทางธุรกิจใหม่น้ี 

จากน้ีไป ตลาดอีคอมเมิรซ์แบบ B2B ในประเทศไทยก็มีแนวโน้มจะเติบโตขึ้ นอยา่งรวดเร็วปีละ 10%-12% ในช่วงปี 

                                                                                 
1
 Accenture. (2017). Digital Disruption in Freight and Logistics. (https://www.accenture.com/_acnmedia/pdf-53/accenture-digital-disruption-freight-

logistics.pdf) 

https://www.accenture.com/_acnmedia/pdf-53/accenture-digital-disruption-freight-logistics.pdf
https://www.accenture.com/_acnmedia/pdf-53/accenture-digital-disruption-freight-logistics.pdf
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2
 บ่งบอกวา่ผูผ้ลิตมีแนวโน้มท่ีจะเปล่ียนพฤติกรรมและยอมรบัเทคโนโลยดิีจิตลัในการท าธุรกิจมากขึ้ น 

จึงท าใหก้ารขายบริการโลจิสติกสผ่์านช่องทางออนไลน์มีอนาคตสดใส ดงัน้ัน จึงมีโอกาสท่ีผูร้วบรวมโลจิสติกสจ์ะขยาย

กิจการเขา้สู่ตลาดโลจสิติกสแ์บบ B2B มากขึ้ นในเร็ว  ๆน้ี  

 

 ในอนาคต เม่ือผูร้วบรวมโลจสิติกสเ์ขา้มาในตลาดโลจสิติกสแ์บบ B2B มากขึ้ น ก็จะน าพนัธมิตรท่ีเป็นบริษัท 

โลจิสติกสต่์างชาติยกัษ์ใหญ่เขา้มาในตลาดโลจสิติกสแ์บบ B2B ดว้ย ซ่ึงจะยิง่ท าใหบ้ริษัทโลจิสติกสต่์างชาติเหล่าน้ี

สามารถเขา้ถึงกลุ่มฐานลกูคา้ผูผ้ลิตรายยอ่ยท่ีตอ้งการการจดัสง่สินคา้ไดม้ากขึ้ นไปอีก แลว้ผูป้ระกอบการขนส่งไทยจะ

รบัมืออยา่งไรกบับริษัทโลจิสติกสต่์างชาติท่ีก าลงัรุกคืบเขา้มาในธุรกิจกระจายสินคา้แบบ B2B ซ่ึงบริษัทเหล่าน้ีมุง่เน้น

หาลูกคา้เป็นผูผ้ลิตรายใหญ่เอง พรอ้มทั้งใชผู้ร้วบรวมโลจสิติสกเ์ป็นตวัแทนรวบรวมลูกคา้ท่ีเป็นผูผ้ลิตรายยอ่ยมาให้

อีกดว้ย 

ภาพรวมการรกุคืบของบรษิทัโลจสิตกิสต์า่งชาตใินตลาดโลจสิตกิสไ์ทย 

 

 

                                                                                 
2
ท่ีมา ETDA รวบรวมและประมาณการโดย ศนูยว์จิยักสิกรไทย  
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 E Logistic Marketplace สรำ้งโอกำสใหก้บัผูป้ระกอบกำรขนส่งไทย ท่ำมกลำงกำรแข่งขนัในยุคดิจติลั 

 E Logistic Marketplace เป็นส่ือกลางเช่ือมโยงระหวา่งเจา้ของสินคา้และผูป้ระกอบการขนสง่ โดยเจา้ของสินคา้

และผูป้ระกอบการขนส่งสามารถตกลงราคาและเง่ือนไขการขนสง่กนัไดผ่้านทางแพลตฟอรม์ออนไลน์ ในขณะท่ี E 

Logistic Marketplace จะรวบรวมค าสัง่ซ้ือบริการขนสง่จากทัว่ประเทศ และสรา้งกลไกตลาดเพ่ือใหเ้กิดการใชร้ถบรรทุก

รว่มกนั (Truck Sharing) อยา่งมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด  

 ปัญหาหลกัท่ีท าใหผู้ป้ระกอบการขนส่งไทยไม่สามารถแขง่ขนักบับริษัทโลจิสติกสต่์างชาติได ้คือ การขาด

ช่องทางการขายบริการขนส่งออนไลน์ท่ีครอบคลุมทัว่ประเทศ ท าใหผู้ป้ระกอบการขนสง่ไทยสามารถหาลูกคา้ไดแ้ค่ใน

ทอ้งถ่ินหรือพ้ืนท่ีขา้งเคียง จงึเกิดปัญหาในการด าเนินการขนสง่ท่ีไม่เกิดประสิทธิภาพและมีตน้ทุนสูง โดยสามารถแบ่ง

ไดเ้ป็นการขาดประสิทธิภาพจากการบรรทุกสินคา้ไม่เต็มคนั และการขาดประสิทธิภาพจากการตีรถเปล่าขากลบั จะ

เห็นไดว้า่การจดัส่งสินคา้ระยะทางไกลจะยิง่ท าใหผู้ป้ระกอบการขนส่งรายยอ่ยมีตน้ทุนสูงกวา่ เน่ืองจากไมส่ามารถ

จดัการทรพัยากรอยา่งมีประสิทธิภาพได ้

 ดงัน้ัน หากผูป้ระกอบการขนส่งในพ้ืนท่ีต่าง  ๆสามารถสรา้งเครือขา่ยในการแบ่งปันขอ้มูลค าสัง่ซ้ือบริการ

ขนส่งระหวา่งกนั จะสามารถสรา้งประโยชน์ใหก้บัผูป้ระกอบการทุกคนในเครือขา่ยและจะสามารถลดตน้ทุนในการ

ขนส่งไดถึ้ง 5%-15%
3
 ส าหรบัประเทศไทย การสรา้งเครือขา่ยผูป้ระกอบการขนส่งไม่ใช่เร่ืองใหม่ และมีเครือขา่ย

ผูป้ระกอบการรถบรรทุกในประเทศไทยมานานแลว้ ซ่ึงสามารถเพ่ิมประสิทธิภาพในการจดัส่งไดใ้นระดบัหน่ึง อยา่งไรก็

ตาม การประเมินราคาท่ีเหมาะสมและเป็นธรรมเพ่ือกระจายผลประโยชน์ใหก้บัสมาชิกในเครือขา่ยเป็นเร่ืองท าไดย้าก 

โดยเฉพาะอยา่งยิง่ เม่ือผูน้ าเครือขา่ยเป็นผูป้ระกอบการรถบรรทุกเองดว้ย 

 จะเห็นไดว้า่ ปัญหาเหล่าน้ีสามารถบริหารจดัการไดดี้กวา่โดยการสรา้งเครือขา่ยผูป้ระกอบการรถบรรทุกผ่าน

ทางแพลตฟอรม์ออนไลน์ ในประเทศสหรฐั ฯ E Logistic Marketplace เช่น Uber Freight ไดถื้อก าเนิดขึ้ น โดยท าหน้าท่ี

เป็นผูน้ าเครือขา่ยรวบรวมค าสัง่ซ้ือบริการขนส่งจากทัว่ประเทศ และใชเ้ทคโนโลยปัีญญาประดิษฐ ์(AI) และการ

วเิคราะหข์อ้มูลขนาดใหญ่ (Big Data) เป็นกลไลหลกัในการสรา้งระบบราคาแบบพลวตัร (Dynamic Pricing Model) ซ่ึง

สามารถหาราคาท่ีเหมาะสมในการขนส่งแบบเรียลไทม ์(Real Time) ได ้ดงัน้ัน E Logistic Marketplace จึงสามารถลด

ตน้ทุนในการขนส่ง และสรา้งประโยชน์ใหก้บัพนัธมิตรทุกฝ่ายท่ีอยูใ่นเครือขา่ย ตลอดจนเป็นกลไลส าคญัท่ีท าให้

ผูป้ระกอบการขนส่งรายยอ่ยสามารถแขง่ขนักบัผูป้ระกอบการขนส่งรายใหญ่ไดอ้ยา่งเท่าเทียมกนัมากขึ้ น  

 ปัจจุบนั แพลตฟอรม์ E Logistic Marketplace ยงัเพ่ิงเป็นโมเดลทางธุรกิจใหม่ โดย Uber Freight มียอดขาย

เพียง 359 ลา้นเหรียญสหรฐัในปี 2561 ซ่ึงคิดเป็นสดัส่วนเพียง 0.5%  ของมูลค่าตลาดนายหน้าในการขนสง่ทาง

รถบรรทุกในสหรฐั ฯ เท่าน้ัน อยา่งไรก็ตาม รายไดข้อง Uber Freight ก็เติบโตขึ้ นอยา่งกา้วกระโดด โดยรายไดใ้นไตรมาส

ท่ี 3 ของปี 2562 สูงถึง  218 ลา้นเหรียญสหรฐั ฯ เพ่ิมขึ้ น 78% จากช่วงเดียวกนัของปีท่ีแลว้ ซ่ึงช้ีใหเ้หน็ถึงศกัยภาพ

ของการเติบโตของแพลตฟอรม์ E Logistic Marketplace เหล่าน้ี   

 ศูนยว์จิยักสิกรไทยมองวา่ โมเดลทางธุรกิจแบบ E Logistic Marketplace เป็นโมเดลทางธุรกิจท่ีมีศกัยภาพใน

การเติบโต และสรา้งประโยชน์ใหก้บัพนัธมิตรในเครือขา่ยทุก  ๆฝ่าย ซ่ึงในปัจจุบนั ประเทศไทยก็เร่ิมมีสตารท์อพัใน

รูปแบบ E Logistic Marketplace ถือก าเนิดขึ้ นมาบา้งแลว้ 1-2 ราย ศูนยว์จิยักสิกรไทยคาดการณ์วา่ E Logistic 

                                                                                 
3
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5 CURRENT ISSUE 

Marketplace ในประเทศไทยจะขยายตวัอยา่งรวดเร็วภายในอีก 5 ปีขา้งหน้า ตามการเติบโตของอีคอมเมิรซ์แบบ B2B 

ซ่ึงจะท าใหผู้ผ้ลิตกลุ่มหน่ึงมีแนวโน้มท่ีจะเปล่ียนพฤติกรรมและยอมรบัเทคโนโลยดิีจิตลัในการขนส่งสินคา้มากขึ้ น  

 อยา่งไรก็ตาม E Logistic Marketplace จะมีประสิทธิภาพในการจดัส่งมากกวา่บริษัทโลจิสติกสต่์างชาติ ก็

ต่อเม่ือการขนส่งน้ันเป็นการขนส่งสินคา้ในระดบัภูมิภาค เชน่ การขนส่งสินคา้เกษตร ผลิตภณัฑป์ระมง หรือการ

กระจายสินคา้ระหวา่งผูป้ระกอบการคา้ส่ง ไปสู่ผูป้ระกอบการคา้ปลีก เป็นตน้ ส่วนบริษัทโลจิสติกสต่์างชาติจะมีความ

ไดเ้ปรียบมากกวา่ในการขนส่งสินคา้ในระดบัประเทศ เพราะมีการใชศู้นยก์ระจายสินคา้รว่มในการขนส่ง ท าใหส้ามารถ

ใชร้ถบรรทุกขนาดใหญ่ในการขนส่งระหวา่งศูนยก์ระจายสินคา้ และเปล่ียนมาใชร้ถบรรทุกขนาดเล็กในการขนส่งจาก

ศูนยก์ระจายสินคา้ถึงปลายทางได ้ 

 ในอนาคต เม่ือมี E Logistic Marketplace เขา้มาในตลาด จะช่วยเพ่ิมยอดขายและประสิทธิภาพในการจดัการ

การขนส่ง ท าใหผู้ป้ระกอบการขนส่งไทยสามารถรกัษาฐานลกูคา้ในตลาดโลจิสติกสแ์บบ B2B ไวไ้ด ้เน่ืองจาก

ผูป้ระกอบการขนส่งไทยท่ีมีขนาดเล็กกวา่ก็มีจุดแข็งท่ีเหนือกวา่บริษัทโลจิสติกสต่์างชาติยกัษ์ใหญ่ ตรงท่ีมีความ

คล่องตวัในการด าเนินงานมากกวา่ ตลอดจนมีค่าโสหุย้ และตน้ทุนแฝงอ่ืน  ๆน้อยกวา่  

 ดงัน้ัน เม่ือการจดัการการขนส่งในภูมิภาคของ E Logistic Marketplace มีประสิทธิภาพดีกวา่ ก็มีโอกาสท่ี

บริษัทโลจิสติกสต่์างชาติจะ subcontract ใหก้บัผูป้ระกอบการรายยอ่ยท่ีอยูใ่นแพลตฟอรม์ท าการขนส่งในส่วนภูมิภาค

แทน เน่ืองจากการจดัสง่สินคา้จากศูนยก์ระจายสินคา้ถึงจุดหมายปลายทางเป็นส่วนท่ีมีการประหยดัต่อขนาดน้อย 

และตอ้งใชค้วามช านาญในพ้ืนท่ีสูง ซ่ึงอาจไม่คุม้ค่าหากบริษัทโลจิสติกสต่์างชาติจะเขา้มาด าเนินการเองทั้งหมด  

   

  ในอนำคต E Logistic Marketplace จะสำมำรถสรำ้งประโยชนใ์หก้ับผูป้ระกอบกำรขนส่งไทยไดอ้ย่ำง

มหำศำล อยำ่งไรก็ตำม จะมีเพียงผูป้ระกอบกำรขนส่งบำงรำยท่ีสำมำรถใชป้ระโยชนจ์ำก E Logistic Marketplace

ได ้ผูป้ระกอบกำรขนส่งท่ีไม่สำมำรถเขำ้เป็นพนัธมิตรกับ E Logistic Marketplace จะตอ้งเผชิญกับควำมเส่ียง ท่ี

จะสูญเสียควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน จนอำจจะตอ้งออกจำกธุรกิจน้ีไปในท่ีสุด ปัจจัยส ำคัญท่ีจะท ำให้

ผูป้ระกอบกำรขนส่งสำมำรถเป็นพนัธมิตรและใชป้ระโยชนจ์ำก E Logistic Marketplace เหล่ำน้ีได ้คือ ทกัษะและ

ควำมสำมำรถในกำรใชเ้ทคโนโลยีดิจิตลัในกำรท ำธุรกิจ เช่น กำรติดตั้ง GPS ในรถบรรทุก เพื่อใหเ้ครือข่ำย

สำมำรถติดตำมสินคำ้ไดแ้บบเรียลไทม ์เป็นตน้ ดังนั้น ผูป้ระกอบกำรขนส่งทำงบกรำยย่อยจึงควรนอ้มรับ

เทคโนโลยีดิจติลัเขำ้มำเป็นส่วนหน่ึงในกำรท ำธุรกิจ และเริ่มแสวงหำช่องทำงเพื่อสรำ้งพนัธมิตรทำงธุรกิจกับ E 

Logistic Marketplace ตำ่ง ๆ อยูเ่สมอ 

  

  

 

------------------------------------------ 
Disclaimer 

 รายงานวิจยัฉบบัน้ีจดัท าเพื่อเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าข้ึนจากแหล่งขอ้มลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรบัรองความถูกตอ้ง ความ

น่าเช่ือถือ หรือความสมบูรณเ์พื่อใชใ้นทางการคา้หรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปล่ียนแปลงปรบัปรุงขอ้มูลไดต้ลอดเวลาโดยไม่ต้องแจง้ให้

ทราบล่วงหนา้ ทั้งน้ีผูใ้ชข้อ้มลูตอ้งใชค้วามระมดัระวงัในการใชข้อ้มูลต่างๆ ดว้ยวิจารณญาณของตนเองและรบัผิดชอบในความเส่ียงเองทั้งส้ิน บริษทัฯ 

จะไม่รบัผิดต่อผูใ้ชห้รือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใชข้อ้มลูดงักล่าว ขอ้มูลในรายงานฉบบัน้ีจึงไม่ถือวา่เป็นการใหค้วามเห็นหรือค าแนะน าใน

การตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทั้งส้ิน 


