
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

ไทยนบัได้วา่เป็นฐานการผลติสนิค้าอิเลก็ทรอนิกส์เพื่อการสง่ออกที่ส าคญัแห่งหนึ่งของโลก โดยการสง่ออกสว่น
ใหญ่กว่าร้อยละ 70 จะกระจุกตวัอยู่ที่สินค้าขัน้กลาง เช่น ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ (HDD) และวงจรรวม (IC) เป็นต้น เพื่อน าไป
เป็นสว่นประกอบในสนิค้าขัน้ปลายอยา่งคอมพิวเตอร์ เคร่ืองใช้ไฟฟ้า และชิน้สว่นยานยนต์ เป็นต้น แสดงให้เห็นว่าการ
เชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานกับต่างประเทศมีความส าคัญต่อทิศทางอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยเป็นอย่างมาก 
ซึ่งการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยีและความต้องการสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ขัน้ปลายในตลาดโลกย่อมส่งผลต่อ
ภาพรวมของอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยให้ต้องมีการปรับตัวอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ 

ปัจจุบนั การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ของไทยมีลักษณะอย่างค่อยเป็นค่อย
ไป และการลงทุนส่วนใหญ่มักกระจุกตัวอยู่แต่สินค้าที่ตลาดอยู่ในช่วงอิ่มตัว เช่น HDD และส่วนประกอบ
คอมพิวเตอร์ เป็นต้น ซึง่ครองสดัสว่นสงูถึงราวร้อยละ 52 ของมลูคา่โครงการท่ีได้รับอนมุตัิสง่เสริมการลงทนุจากบีโอไอ
ในสว่นของชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์ในช่วงปี 2559-2561 ท าให้พัฒนาการของอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยในช่วงที่
ผ่านมายงัคงไม่ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของเทคโนโลยแีละความต้องการในตลาดโลกเท่าที่ควร  

 
 อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยโดยรวมก าลังอยู่ในช่วงอ่ิมตัว ส่งผลให้ไทยจ าเป็นต้องเปล่ียนแปลง

โครงสร้างอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ให้สอดคล้องกับการเปล่ียนแปลงของผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีใน
ตลาดโลก โดยอาจอาศัยจุดแข็งของไทยท่ีเป็นฐานการผลิตหลกัของผลิตภณัฑ์ขัน้ปลายอย่างรถยนต์ และ
เคร่ืองใช้ไฟฟา้ ซึง่ปัจจบุนัอยูใ่นระหวา่งการเปลี่ยนผา่นเทคโนโลยีสูร่ถยนต์ไฟฟา้และเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT  

 การลงทุนผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์รถยนต์ไฟฟ้าน่าจะได้รับแรงหนุนส าคญัจากค่ายรถท่ีต้องลงทุนตาม
เกณฑ์การได้รับสิทธิประโยชน์ส่งเสริมการลงทุนท่ีต้องมีการผลิตชิน้ส่วนส าคญัเก่ียวกับการขบัเคลื่อนไฟฟ้า  
ในขณะที่ชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT น่าจะได้รับแรงหนนุจากความพร้อมของห่วงโซ่อุปทาน
ท่ีมีอยู ่และศกัยภาพของไทยท่ีจะหนนุให้เกิดบริการดิจิทลัท่ีเชื่อมโยงกบัเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT 

 ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า ในระยะ 3 ปีข้างหน้า การเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์
สู่การลงทุนห่วงโซ่อุปทานรถยนต์ไฟฟ้าและเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT จะส่งผลให้การขยายตัวของการส่งออก
สินค้าอิเล็กทรอนิกส์ไทยพลิกกลับมาเป็นบวกได้ที่ร้อยละ 0.2 ในปี 2565 คิดเป็นมูลค่าส่งออกส่วน
เพิ่มราว 1,298 ล้านดอลลาร์ฯ จากที่คาดว่าจะตดิลบต่อเน่ืองในช่วงระยะเวลาดงักล่าว 

             ประเดน็ส าคัญ 

โอกาสอตุสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสไ์ทย…ตอ่ยอดสูร่ถยนตไ์ฟฟ้าและ

เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า IoT หนุนสง่ออกเพ่ิม 1.3 พนัลา้นดอลลารฯ์ใน 3 ปี 
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ทัง้นี ้สถานการณ์ดงักลา่วคาดว่าจะสง่ผลกดดนัต่อแนวโน้มการสง่ออกสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ของไทยโดยรวมใน
ระยะข้างหน้าให้หดตวัตอ่เนื่อง นอกเหนือจากปัจจยักดดนัด้านเศรษฐกิจโลกที่ชะลอตวัจากสงครามการค้า โดยศูนย์วิจัย
กสิกรไทย คาดว่า มลูคา่การสง่ออกสนิค้าอิเลก็ทรอนิกส์ของไทยในปี 2562 นา่จะอยูท่ี่ราว 36,396 ล้านดอลลาร์ฯ หดตวั
ร้อยละ 5.1 และยงัคงหดตวัตอ่เนื่องไปจนถึงปี 2565 ที่ร้อยละ 1.0 2.5 และ 3.5 ตามล าดบั ตามแรงฉดุของแนวโน้มความ
ต้องการท่ีถดถอยของ HDD และคอมพิวเตอร์สว่นบคุคลในตลาดโลก 

ดงันัน้ การเร่งเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยให้สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง
ของผลิตภณัฑ์เทคโนโลยใีนตลาดโลกเป็นโจทย์ที่ส าคัญ ไทยควรพฒันาตนเองไปสูก่ารผลิตสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ที่มี
นวตักรรมและมลูคา่เพิ่มสงูขึน้ โดยอาจอาศยัจุดแข็งของไทยทีเ่ป็นฐานการผลติหลกัของผลติภณัฑ์ขัน้ปลายอยา่งรถยนต์ 

และเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ซึ่งปัจจุบนัอยู่ในระหว่างการเปลี่ยนผ่านเทคโนโลยีสูร่ถยนต์ไฟฟ้า และเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ที่ต้องใช้
สว่นประกอบอิเลก็ทรอนิกส์เพิ่มมากขึน้และมีแนวโน้มเติบโตตอ่เนื่องในตลาดโลก ดงัรายละเอียดตอ่ไปนี ้

ทศิทางความต้องการชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ยานยนต์ของไทยก าลังมุ่งสู่รถยนต์ไฟฟ้า 

อตุสาหกรรมอิเลก็ทรอนิกส์ยานยนต์ไทยนบัได้วา่เป็นอตุสาหกรรมหนึ่งที่มีความเข้มแข็ง และมีพฒันาการอย่าง
ต่อเนื่อง โดยเฉพาะในช่วง 3-4 ปีที่ผ่านมา ผู้ผลิตชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ต่างชาติโดยเฉพาะสญัชาติญ่ีปุ่ นได้ทยอยเข้ามา
ผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ยานยนต์ในไทยมากขึน้ เพื่อตอบสนองความต้องการที่เพิ่มมากขึน้ตามการปรับเปลี่ยนเชิง
เทคโนโลยีเพื่อเข้าสูย่คุยานยนต์อิเล็กทรอนิกส์ที่มีความชาญฉลาดและเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม จากเดิมในปี 2546 ต้นทุน
ชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ที่ใช้ในการผลิตรถยนต์ประเภทสันดาปภายใน (ICE) ของไทยโดยเฉลี่ยอยู่ที่ เพียงร้อยละ 22.7 
ของต้นทุนชิน้ส่วนทัง้หมดในรถยนต์หน่ึงคัน เพิ่มสูงขึน้มาอยู่ที่ราวร้อยละ 33.4 ในปี 2561 และมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อีก
ในระยะข้างหน้าโดยเฉพาะในยุคที่ไทยก าลังก้าวย่างเข้าสู่การผลิตรถยนต์ใช้พลังงานไฟฟ้า ซึ่งมีต้นทุนชิน้ส่วน
อิเล็กทรอนิกส์เพิ่มสงูขึน้กว่ารถยนต์ ICE โดยส าหรับรถยนต์ไฟฟ้าประเภทไฮบริด (HEV) และปลัก๊อินไฮบริด (PHEV) จะมี
สดัส่วนต้นทุนดงักล่าวอยู่ที่ราวร้อยละ 50 ในขณะที่รถยนต์ไฟฟ้าแบบแบตเตอร่ี (BEV) จะมีสดัส่วนอยู่ที่ราวร้อยละ 70 ทัง้นี ้ 
ปัจจุบนั ค่ายรถยนต์ที่มีฐานการผลิตในไทยหลายค่ายได้เร่งลงทนุ และเร่ิมเปิดตวัรถยนต์ไฟฟ้าอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะ
รถยนต์ HEV และ PHEV ท าให้ความต้องการชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ในภาคการผลิตรถยนต์ก าลังเร่ิมเปลี่ยน
ทิศทางสู่อิเล็กทรอนิกส์ในรถยนต์ไฟฟ้ามากขึน้  

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า ในช่วงปี 2562 – 2565 มลูคา่ความต้องการชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ในการผลิต
รถยนต์ของไทยจะมีแนวโน้มเพิ่มสงูขึน้เฉลี่ยราวร้อย
ละ 4.8 ต่อปี (CAGR) โดยได้รับแรงหนุนหลกัจาก
การเพิ่มขึน้ของความต้องการชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์
ส าหรับการผลิตรถยนต์ไฟฟ้า ซึ่งคาดว่าจะเติบโต
เฉลี่ยถึงราวร้อยละ 72.5 ต่อปี (CAGR) ตาม
ปริมาณการผลิตรถยนต์ HEV/PHEV ซึ่งมีบทบาท
ส าคัญต่อการเติบโตของตลาดรถยนต์ไฟฟ้าใน
ประเทศและการส่งออกในช่วงดังกล่าว ในขณะที่
ความต้องการชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับรถยนต์ 
ICE จะเติบโตเฉลีย่เพียงร้อยละ 1.2 ตอ่ปี (CAGR) ตามปริมาณการผลติและชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์ท่ีเพิ่มขึน้  
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เมื่อวิเคราะห์ถึงทิศทางการลงทนุผลติชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับรถยนต์ไฟฟา้ของไทย พบวา่ โอกาสทางธุรกิจ
ที่เพิ่มสงูขึน้จากความต้องการชิน้ส่วนใหม่ๆ ในรถยนต์ไฟฟ้า ท าให้เกิดแนวโน้มการลงทุนและการแข่งขนัที่เพิ่มสูงขึน้
ระหว่างผู้เล่นหน้าเก่า ซึ่งเป็นผู้ผลิตชิน้ส่วนยานยนต์เดิมในกลุ่มชิน้ส่วนไฟฟ้าที่มกัเป็นกลุ่มบริษัทที่มีองค์ความรู้ด้าน
อิเล็กทรอนิกส์ กับผู้เล่นหน้าใหม่จากอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ ซึ่งมีความเช่ียวชาญด้านการวิจยัและพฒันาชิน้สว่น
อิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับสนิค้าในหลากหลายอตุสาหกรรม โดยทัง้ 2 กลุม่ผู้ เลน่มีแนวโน้มการลงทนุดงัตอ่ไปนี ้

 ผู้เล่นหน้าเก่า แนวโน้มการลงทนุในไทยของผู้ เลน่ในกลุม่นี ้คาดวา่ จะได้รับแรงหนนุส าคญัจากเกณฑ์การได้รับสิทธิ
ประโยชน์สง่เสริมการลงทนุรถยนต์ไฟฟ้าของบีโอไอที่ก าหนดให้ค่ายรถ (รวมความถึงผู้ผลิตชิน้สว่น Tier-1 ในเครือ) 
ต้องลงทุนผลิตชิน้ส่วนส าคญัต่างๆ ที่เก่ียวกับระบบขบัเคลื่อนไฟฟ้า เช่น แบตเตอร่ีขบัเคลื่อน มอเตอร์ไฟฟ้า และ
อินเวอร์เตอร์ เป็นต้น เพื่อท่ีจะได้รับสทิธิประโยชน์สง่เสริมการลงทนุเพิ่มขึน้ ซึง่จะสง่ผลตอ่เนื่องให้เกิดการเติมเต็มหว่ง
โซ่อุปทานชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ที่เก่ียวข้องในระดับ Tier-2 เช่น เซ็นเซอร์วดัอุณหภูมิในแบตเตอร่ี วงจรควบคุม
มอเตอร์ไฟฟา้ และวงจรแปลงกระแสไฟของอินเวอร์เตอร์ เป็นต้น ทัง้นี ้เบือ้งต้นค่ายรถสว่นใหญ่เลือกที่จะลงทนุผลิต
แบตเตอร่ีขบัเคลื่อนเป็นชิน้สว่นแรกเพื่อที่จะได้เข้าเง่ือนไขการได้รับสิทธิประโยชน์ในชัน้ต้น และคาดว่าในระยะ 3 ปี
ข้างหน้า คา่ยรถตา่งๆ นา่จะเร่ิมลงทนุผลติมอเตอร์ไฟฟา้และอินเวอร์เตอร์ ซึง่เป็นชิน้สว่นส าคญัในล าดบัถดัไป   

 ผู้เล่นหน้าใหม่ มีแนวโน้มลงทุนในไทยเพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจ โดยเข้าร่วมห่วงโซ่อุปทานการผลิตชิน้ส่วน
อิเลก็ทรอนิกสใ์นระดบั Tier-2 มากกวา่จะเข้ามาในระดบั Tier-1 ซึ่งผลิตชิน้สว่นส าเร็จรูปที่ใช้ในการประกอบรถยนต์
ไฟฟา้ เนื่องจากเป็นการยากที่กลุม่ผู้ เลน่หน้าใหม่จะเข้ามาแข่งขนักบักลุม่ผู้ เลน่เดิมในระดบั Tier-1 เพราะต้องสร้าง
ความนา่เช่ือถือและการยอมรับจากคา่ยรถก่อน ประกอบกบัผู้ผลติชิน้สว่น Tier-1 สว่นใหญ่มกัเป็นบริษัทลกูของค่าย
รถ ท าให้มีโอกาสไมม่ากที่จะเข้าไปแทนท่ีในหว่งโซก่ารผลติ นอกจากนี ้กลุม่ผู้ผลติชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์เดิมในระดบั 
Tier-2 ของห่วงโซ่การผลิตรถยนต์ ICE มกัเช่ียวชาญเฉพาะชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ที่เก่ียวข้องกบัการขบัเคลื่อนด้วย
เคร่ืองยนต์ ท าให้เป็นโอกาสของผู้ เลน่หน้าใหมใ่นการเข้ามาแขง่ขนัเพื่อเติมเต็มหว่งโซอ่ปุทานได้ 

ทัง้นี ้เมื่อห่วงโซ่อุปทานชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ยานยนต์ไทยสามารถปรับเปลี่ยนเพื่อรองรับการผลิตชิน้ส่วน
รถยนต์ไฟฟา้ได้มากขึน้ จะช่วยหนนุให้การสง่ออกสนิค้าอิเลก็ทรอนิกส์ของไทยสามารถตอบสนองความต้องการของโลกที่
ก าลงัเปลี่ยนไปตามเทคโนโลยีได้มากขึน้ โดยศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า ในระยะ 3 ปีข้างหน้า น่าจะมีการลงทนุ
ห่วงโซ่อปุทานชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ในไทยเพื่อผลิตชิน้สว่นส าคญัของรถยนต์ไฟฟ้า ได้แก่ แบตเตอร่ีขบัเคลื่อน มอเตอร์
ไฟฟา้ และอินเวอร์เตอร์ ซึ่งจะช่วยหนุนให้มูลค่าการส่งออกชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ยานยนต์ในปี 2565 เพิ่มขึน้ราว 
683 ล้านดอลลาร์ฯ หรือคิดเป็นร้อยละ 28.7 จากกรณีฐานที่ไม่มีการลงทุนดังกล่าว และส่งผลบวกต่อการ
ส่งออกอิเล็กทรอนิกส์โดยรวมราวร้อยละ 1.9 

ไทยมีโอกาสดงึดูดการลงทุนเพ่ือยกระดับห่วงโซ่อุปทานอิเล็กทรอนิกส์สู่การผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT 

 อตุสาหกรรมเคร่ืองใช้ไฟฟ้านบัได้ว่าเป็นอีกหนึ่งอุตสาหกรรมของไทยที่เข้มแข็งและเป็นฐานการผลิตเพื่อการ
สง่ออกที่ส าคญัแห่งหนึ่งของโลก โดยเฉพาะเคร่ืองปรับอากาศ ตู้ เย็น และเคร่ืองซักผ้า ซึ่งไทยมีห่วงโซ่อุปทานครบ
วงจร โดยรวมไปถึงการผลติชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับเคร่ืองใช้ไฟฟา้ทีท่วีความส าคญัยิ่งขึน้เฉกเช่นเดียวกบัท่ีเกิดขึน้ใน
อุตสาหกรรมยานยนต์ ทัง้นี ้ความต้องการชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไทยมีแนวโน้มเพิ่มสูงขึน้
ตอ่เนื่องตามการปรับเปลีย่นเชิงเทคโนโลยีเพื่อเข้าสูย่คุเคร่ืองใช้ไฟฟา้ที่มีความชาญฉลาดและประหยดัพลงังาน จากเดิม
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ในปี 2557 ต้นทุนชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ที่ใช้ในการผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของไทยโดยเฉลี่ยอยู่ที่ราวร้อยละ 30.7 
ของต้นทุนชิน้ส่วนทัง้หมด เพิ่มสูงขึน้มาอยู่ที่ราวร้อยละ 35.3 ในปี 2561 และมีแนวโน้มเพิ่มขึน้อีกในระยะข้างหน้า
โดยเฉพาะช่วงที่ก าลงัก้าวย่างเข้าสูย่คุเคร่ืองใช้ไฟฟ้าที่สามารถเช่ือมต่ออินเทอร์เน็ตได้ (IoT) ทัง้นี ้ศูนย์วิจยักสิกรไทย 
ประเมินวา่ เคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT จะมีต้นทนุชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์เฉลีย่ที่ร้อยละ 45.0 ของต้นทนุชิน้สว่นทัง้หมด 

 เมื่อพิจารณาห่วงโซ่อปุทานชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับเคร่ืองใช้ไฟฟ้าของไทยในปัจจุบนั พบว่า ยงัคงมุ่งเน้น
อยูท่ี่การรองรับการผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ที่ยงัไมส่ามารถเชื่อมตอ่อินเตอร์เน็ตได้ แม้วา่ไทยจะมีศกัยภาพที่จะยกระดบัห่วงโซ่
อปุทานดงักลา่วสูก่ารผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT แตก่ารท่ีตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT ของไทยยกเว้นสมาร์ททีวียงัคงอยู่ในระยะ
เร่ิมต้น1 และมีสว่นแบง่ทางการตลาดในปัจจุบนัต ่ากว่าร้อยละ 3 ของตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไทย ท าให้ยงัไม่เกิดกระแสการ
ลงทนุผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT เข้ามาในไทยเท่าที่ควร และยงัคงต้องพึ่งพาการน าเข้าผลิตภณัฑ์จากต่างประเทศเป็นหลกั 
อยา่งไรก็ดี ช่วงกลางปี 2562 ผู้ผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าบางรายได้เร่ิมปรับเปลี่ยนกลยุทธ์ในการน าเสนอผลิตภณัฑ์ IoT 
จากเดิมที่วางต าแหน่งทางการตลาดเพียงแค่ระดับบนและมีระดับราคาที่สูง มาเป็นระดับปานกลางซึ่งยังมี
ฟังก์ชั่นการท างานครบครัน และมีการตัง้ราคาที่ ผู้บริโภคตอบรับได้ง่ายขึน้ ท าให้ตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ของไทย 
โดยเฉพาะเคร่ืองปรับอากาศ ตู้ เย็น และเคร่ืองซกัผ้า มีโอกาสที่จะเติบโตได้คอ่นข้างดีในระยะข้างหน้า โดยศูนย์วิจัยกสิกร
ไทย ประเมินว่า ในระยะ 3 ปีข้างหน้า ตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT น่าจะมีส่วนแบ่งทางการตลาดโดยรวมสูงขึน้
เป็นไม่ต ่ากว่าร้อยละ 10 ของตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟ้าไทยได้  

 นอกเหนือจากปัจจยัด้านอปุสงค์ที่ถกูผลกัดนัโดยผู้ผลติจากการตัง้ราคาดงักลา่วข้างต้นแล้ว ประเทศไทยยงัคงมี
ปัจจยัแวดล้อมหลายประการท่ีนา่จะหนนุตลาดเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT และเป็นแรงดงึดดูส าคญัให้เกิดการเข้ามาลงทนุห่วงโซ่
อปุทานการผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT ในไทยได้ ดงันี ้

 ผู้บริโภคไทยมีก าลังซือ้และมีความพร้อมที่จะเลือกใช้สินค้าเทคโนโลยใีหม่ๆ โดยเฉพาะเทคโนโลยีดิจิทัลที่
สามารถตอบโจทย์ความสะดวกสบายในการด าเนินชีวิตประจ าวันได้ ดังนัน้ โจทย์ส าคัญของผู้ ผลิต
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT คือ การน าเสนอเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT พร้อมทัง้ระบบนิเวศของบริการด้านดิจิทลัที่โดนใจ ซึ่งเป็น
กญุแจส าคญัในการดงึดดูความสนใจของผู้บริโภคให้หนัมาซือ้เคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT ได้  

 ไทยมีผู้เล่นหรือแพลทฟอร์มด้านบริการดิจิทัลที่หลากหลาย โดยเฉพาะด้านบริการ E-Commerce ที่มีการ
แข่งขนัระหว่างผู้ เล่นจากหลากแพลทฟอร์ม ท าให้ผู้ผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT รายใดรายหนึ่งยงัคงไม่สามารถสร้าง
ระบบนิเวศที่ผกูขาดการให้บริการดิจิทลัผ่านเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT เพียงรายเดียวได้ ในขณะเดียวกนัก็เปิดโอกาสให้
ผู้ผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT มีตวัเลอืกในการสรรหาพนัธมิตรที่มีแนวทางการด าเนินธุรกิจที่เหมาะสมกบัตนได้  

 ไทยมีการจัดเตรียมเขตส่งเสริมอุตสาหกรรมและนวัตกรรมดิจิทัล (EECd) เพื่อรองรับการสร้าง
อุตสาหกรรมดิจิทัลยุคใหม่ขึน้ในไทย โดยมีการจดัตัง้สถาบนั IoT เพื่อรองรับการพฒันาอตุสาหกรรมดิจิทลัแห่ง
อนาคตขึน้ทัง้ด้านฮาร์ดแวร์ และการพัฒนาแพลตฟอร์มบริการดิจิทลัต่างๆ รวมไปถึงการจัดตัง้ศูนย์ข้อมูล (Data 
Center) เพื่อรองรับการจดัเก็บและประมวลผลข้อมลูที่จะเกิดขึน้มหาศาลในยคุ IoT ได้ 

 ไทยมีโครงสร้างพืน้ฐานด้านบรอดแบนด์อินเทอร์เน็ตที่ครอบคลุมทั่วประเทศ ที่สามารถรองรับการเช่ือมต่อ
อินเตอร์เน็ตของเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ซึ่งปัจจุบนัยงัคงใช้เทคโนโลยี Wi-Fi เป็นหลกัได้ ในขณะที่อตัราการเข้าถึงบรอด

                                                                                 
1 ปัจจบุนั สมาร์ททีวีครองส่วนแบ่งตลาดราวร้อยละ 70 ของมลูค่าตลาดโทรทศัน์โดยรวมของไทย 
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แบนด์อินเทอร์เน็ตของไทยก็มีการเติบโตอย่างก้าวกระโดดจากเดิมในปี 2558 ที่มีเพียงร้อยละ 29 ของครัวเรือนไทย 
เพิ่มขึน้มาเป็นกว่าร้อยละ 43 ในปัจจุบนั นอกจากนี ้ไทยก็อยู่ในกระบวนการเตรียมความพร้อมเพื่อการลงทุน
โครงข่าย 5G ซึ่งก็น่าจะทนัต่อการเปลี่ยนแปลงด้านเทคโนโลยีการเช่ือมต่ออินเตอร์เน็ตของเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT สู่
เทคโนโลยี 5G ในระยะ 3-5 ปีข้างหน้าได้   

 ไทยมีความพร้อมในห่วงโซ่อุปทานชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์พืน้ฐาน เช่น เซ็นเซอร์ PCB และคาปาซิเตอร์ 
เป็นต้น ที่รองรับการผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้าอัจฉริยะ ซึง่สามารถตอ่ยอดสูก่ารผลติเคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT ได้ 

ภายใต้ความพร้อมและปัจจัยสนบัสนนุต่างๆ ดงักล่าว ไทยน่าจะมีโอกาสที่จะต่อยอดสู่การเป็นฐานการผลิต
เคร่ืองใช้ไฟฟา้ IoT ได้ในระยะข้างหน้า ทัง้นี ้เพื่อเป็นการสร้างแรงจงูใจและเร่งกระแสการลงทนุดงักลา่ว ไทยอาจจะเพิ่ม
เกณฑ์ส่งเสริมการลงทุนส าหรับเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT เพิ่มเติม2 อาทิ 1) การให้สิทธิประโยชน์มากขึน้ตามสัดส่วน

ที่ ผู้ผลิตลงทุนเพิ่มในการผลิตชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์ส าคัญ เช่น เซ็นเซอร์ และชิน้สว่นเก่ียวกบัการสื่อสาร เป็นต้น 
เพื่อให้เกิดการเร่งขยายตวัของการลงทนุในห่วงโซ่อปุทานชิน้สว่นอิเล็กทรอนิกส์ส าหรับเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ได้อีกทางหนึ่ง 
2) การให้สิทธิประโยชน์เพิ่มเติมในกรณีที่ ผู้ผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ลงทุนเพิ่มในส่วนของระบบนิเวศด้าน
บริการดิจิทัลที่เชื่อมโยงกับเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT เช่น ระบบให้บริการ E-Commerce ที่เช่ือมโยงกบัตู้ เย็น IoT เป็นต้น ซึง่
จะสง่ผลทางอ้อมให้เกิดบริการด้านดิจิทลัที่หลากหลายและดงึดดูให้ผู้บริโภคหนัมาสนใจซือ้เคร่ืองไฟฟา้ IoT มากขึน้ด้วย 

ภายใต้สถานการณ์ตา่งๆ ดงักลา่ว ศูนย์วิจัยกสิกรไทย ประเมินว่า ในระยะ 3 ปีข้างหน้า นา่จะมีการลงทนุเพื่อ
ยกระดบัหว่งโซอ่ปุทานสูก่ารผลติเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ที่ส าคญั ได้แก่ เคร่ืองปรับอากาศ ตู้ เย็น และเคร่ืองซกัผ้า ซึ่งจะช่วย
หนุนให้มูลค่าการส่งออกชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าโดยรวมในปี 2565 เพิ่มขึน้ราว 615 ล้านดอลลาร์
ฯ หรือคิดเป็นร้อยละ 31.4 จากกรณีฐานที่ไม่มีการลงทุน และส่งผลบวกต่อการส่งออกอิเล็กทรอนิกส์โดยรวม
ร้อยละ 1.8 

ผลต่อการส่งออกจากการลงทุนชิน้ส่วนอิเล็กทรอนิกส์รถยนต์ไฟฟ้าและเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ในปี 2565 
ส่งออกปี 2565 
(ล้านดอลลาร์ฯ) 

มูลค่าส่งออก
ส่วนเพิ่ม 

%ส่วนเพิ่มจากกรณี
ที่ไม่มีการลงทุน 

ผลต่อการส่งออก
อิเล็กทรอนิกส์โดยรวม 

อิเล็กทรอนิกส์รถยนต์ไฟฟ้า 683 28.7% +1.9% 
อิเล็กทรอนิกส์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT 615 31.4% +1.8% 
ท่ีมา: ศนูย์วิจยักสกิรไทย 

กล่าวโดยสรุป ปัจจุบนั อตุสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ไทยโดยรวมก าลงัอยู่ในช่วงอิ่มตวั และมีบทบาทลดลงเร่ือยๆ ใน
หว่งโซอ่ปุทานโลก ส่งผลให้ไทยจ าเป็นต้องเร่งเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส์ให้สอดคล้องกับการ
เปลี่ยนแปลงของผลิตภัณฑ์เทคโนโลยีในตลาดโลก แทนที่จะพยายามกลบัไปแข่งขันกับประเทศเพื่อนบ้านในด้าน
คา่แรงและผลติภณัฑ์เดิมที่ไมก่่อให้เกิดมลูคา่เพิ่มเทา่ที่ควร โดยอาจตอ่ยอดจากจุดแข็งและความพร้อมของไทยที่ยงัคงเป็น
ฐานผลติหลกัของผลติภณัฑ์ที่ยงัคงมีแนวโน้มเติบโตในตลาดโลกอย่างรถยนต์และเคร่ืองใช้ไฟฟ้า ซึ่งอยู่ระหว่างการเปลี่ยนผ่าน
เทคโนโลยีสูร่ถยนต์ไฟฟ้าและเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT ทัง้นี ้การยกระดับห่วงโซ่อุปทานสู่ เทคโนโลยีใหม่ดังกล่าว จะส่งผลให้
การขยายตัวของการส่งออกสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ไทยพลิกกลับมาเป็นบวกได้ที่ ร้อยละ 0.2 ในปี 2565 คิดเป็นมูลค่า
ส่งออกส่วนเพิ่มราว 1,298 ล้านดอลลาร์ฯ จากที่คาดวา่จะติดลบตอ่เนื่องในช่วงดงักลา่ว  
                                                                                 
2 ปัจจบุนั บีโอไอมีการให้สิทธิส่งเสริมการลงทนุผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้า IoT โดยจะได้รับยกเว้นภาษีเงินได้สงูสดุ 8 ปี แต่ยงัไม่ได้มีการก าหนดเงื่อนไขเฉพาะ
ส าหรับการผลกัดนัการลงทนุชิน้ส่วนหลกั IoT และการสร้างระบบนิเวศด้านบริการดิจิทลัที่เช่ือมโยงกบัผลิตภณัฑ์ IoT 



 

 

6 CURRENT ISSUE 

  
------------------------------------------ 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไมต้่องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดตอ่ผู้ ใช้หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้ 


