
 

 

 
        
 

 
 
 
 
 
 
  

    
 เทศกาลไหวพ้ระจนัทร ์ปีน้ีตรงกับวนัท่ี 13 กันยายน 2562 บรรยากาศของเทศกาลปีน้ี ยงัคงเห็น

ผูป้ระกอบการทั้งรายดั้งเดิมและรายใหม่ ส่งผลิตภณัฑรู์ปแบบใหม่ๆ ออกมาน าเสนอเพ่ือสรา้งความแปลกใหม่ ทั้ง

ดา้นไสข้นมท่ีบางรายคิดคน้ไสท่ี้ยงัไม่เคยมีการผลิตออกมาก่อนหน้าน้ี รวมถึงการออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์สวยงามมี

คุณค่า เพ่ือจบัตลาดกลุ่มท่ีซ้ือไปรบัประทานหรือซ้ือเป็นของฝาก อย่างไรก็ดี ส าหรบัเทศกาลไหวพ้ระจนัทรใ์นปีน้ี 

ผูป้ระกอบการขนมไหวพ้ระจนัทรต์อ้งเผชิญกบัความทา้ทายจากราคาวตัถุดิบหลกัท่ีปรบัตัวสูงขึ้ น ซ่ึงมีผลต่อราคา

ขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ปรบัตวัเพ่ิมขึ้ นพอสมควร และอาจส่งผลต่อพฤติกรรมการซ้ือของกลุ่มลูกคา้ท่ีมีความอ่อนไหว

ทางดา้นราคาสูง  

 ทั้งน้ี ศูนยว์ิจยักสิกรไทย ไดส้ ารวจพฤติกรรมการซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรข์องคนไทยในปี 2562 และพบ

ประเด็นท่ีน่าสนใจ โดยสรุปดงัน้ี 

 ปี 2562 สดัส่วนคนซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรเ์พ่ิม แมซ้ื้อเฉล่ียนอ้ยช้ินลง แต่ผลจากราคาต่อช้ินท่ีปรบัข้ึน 

ท าใหมู้ลค่าตลาดยงัเติบโตราว 2.1% จากปีก่อน 
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 แมปั้จจยัทางดา้นราคาขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ปรบัสูงข้ึนในปีน้ี อาจท าใหป้ริมาณการซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทร์

เฉล่ียต่อคนปรบัลดลง อย่างไรก็ตาม ผลจากจ  านวนผูซ้ื้อท่ีเพ่ิมข้ึนโดยเฉพาะจากคนรุ่นใหม่ท่ีซ้ือไปทาน

หรือฝากญาติ รวมถึงกลุ่มองค์กรธุรกิจท่ีซ้ือเป็นของฝาก เม่ือประกอบกับราคาต่อช้ินท่ีเพ่ิม ส่งผลให้

ศูนยวิ์จยักสิกรไทย คาดว่า ตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรใ์นปี 2562 จะมีมูลค่าประมาณ 950 ลา้นบาท 

เติบโต 2.1% เม่ือเทียบกบัปีก่อน  

 ทิศทางตลาดท่ีเติบโต เป็นทั้งโอกาสทางธุรกิจและความทา้ทายดา้นการแข่งขนัส าหรบัผูป้ระกอบการขนมไหว้

พระจนัทร ์เน่ืองจากจ านวนรายผูป้ระกอบการท่ีเพ่ิมขึ้ นเม่ือเทียบกับอดีต จากสภาวะตลาดท่ีค่อนขา้งเปิดกวา้ง

ส าหรบัผูป้ระกอบการหน้าใหม่ ประกอบกับพฤติกรรมของกลุ่มผูซ้ื้อรุ่นใหม่ท่ียึดติดกับตราสินคา้น้อยลงหรือ

พรอ้มทดลองสินคา้ใหม่ๆ และกลา้ท่ีจะใชจ้่ายเพ่ือคุณค่าของสินคา้ จึงท าใหผู้ป้ระกอบการคงจ าเป็นตอ้งให้

ความส าคญักบัการน าเสนอกลยุทธ์ท่ีสอดคลอ้งไปกบัพฤติกรรมของลูกคา้เป้าหมาย อาทิ การออกแบบรสชาติ

ขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์เน้นสุขภาพ มีแคลอร่ีต า่ (หวานน้อย) มีขนาดต่อช้ินท่ีเหมาะสม รวมทั้งการออกแบบบรรจุ

ภณัฑท่ี์ใส่ใจส่ิงแวดลอ้ม เป็นตน้ 

             ประเดน็ส ำคัญ 

ตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรปี์’62 : ปัจจยัดา้นราคา…

หนุนมูลค่าโต 2.1% 

 

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 



 

 

2 CURRENT ISSUE 

 จากผลส ารวจพบวา่ ในปี 2562 คนส่วนใหญ่ยงัคงใหค้วามสนใจซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทร ์โดยมีสดัส่วนการ

ซ้ือปรบัเพ่ิมขึ้ นเล็กน้อยอยู่ท่ี 61.4% จาก 59.6% ในปี 2561 โดยส่วนใหญ่เป็นการซ้ือไปรบัประทาน มีสดัส่วน

อยู่ท่ี 47.1% (ซ่ึงกลุ่มน้ีผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นคนรุ่นใหม่ท่ีมีอายุระหว่าง 20-39 ปี) รองลงมาคือ

กลุ่มท่ีซ้ือไปไหวมี้สดัส่วน 26.6% ซ้ือไปฝากญาติมิตร 22.3% และซ้ือใหก้ลุ่มลูกคา้องคก์ร 4.0%   

อยา่งไรก็ตาม เป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ ผูต้อบแบบสอบถามจะซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรใ์นจ  านวนท่ีลดลง โดย

อยู่ท่ีเฉล่ียประมาณ 7.2 ช้ินในปีน้ี จาก 7.5 ช้ินในปี 2561 ขณะท่ีค่าใชจ้่ายเฉล่ียใกลเ้คียงกบัปีก่อนโดยอยู่ท่ี 

992 บาทต่อคนเทียบกับ 997 บาทต่อคนในปีก่อน ซ่ึงในกลุ่มท่ีซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรล์ดลง ใหเ้หตุผลว่าเป็น

เพราะราคาท่ีแพงขึ้ น คิดเป็นสดัส่วนประมาณ 29.5% สอดคลอ้งกับท่ีศูนยว์ิจยักสิกรไทยไดเ้ก็บรวบรวมขอ้มูล

พบวา่ ขนมไหวพ้ระจนัทรใ์นตลาดมีราคาท่ีปรบัเพ่ิมขึ้ นเฉล่ียประมาณ 3-5% นอกจากน้ี การซ้ือน้อยช้ินลง ผูต้อบ

แบบสอบถามยงัใหเ้หตุผลวา่ เป็นผลมาจากการท่ีมีภาระรายจา่ยเพ่ิมขึ้ น 27.9% และการมีรายไดท่ี้ลดลง 8.2%  

 

จากผลการส ารวจประกอบกบัสภาพบรรยากาศในช่วงเทศกาลโดยรวม ศูนยวิ์จยักสิกรไทย จึงประเมิน

ว่า มูลค่าตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรปี์ 2562 จะอยู่ท่ีประมาณ 950 ลา้นบาท เพ่ิมข้ึน 2.1% ส่วนใหญ่มาจาก

ปัจจยัดา้นราคาท่ีปรับเพ่ิมสูงขึ้ น ตามราคาวตัถุดิบท่ีเป็นรสชาติดั้งเดิมท่ีเพ่ิมขึ้ น อาทิ ทุเรียน รวมถึงการออก

รสชาติขนมไหวพ้ระจนัทรใ์หม่ ท่ีมกัตั้งราคาสูงกว่ารสชาติดั้งเดิม นอกจากน้ี ยงัเป็นผลจากการสรา้งมูลค่าเพ่ิม

ดว้ยรูปแบบบรรจุภณัฑท่ี์เน้นคุณค่าดว้ย 
 

มูลค่าตลาดขนมไหวพ้ระจนัทร ์ปี 2562

ปีน้ี ซ้ือขนมไหวพ้ระจันทร ์

หรือไม่ 

มุมมองของผูบ้ริโ คต่อการซื้ อขนมไหวพ้ระจนัทร์

ปัจจัยที่ท  าใหซ้ื้อขนมไหว้

พระจันทรเ์พ่ิมขึ้ น

  . %   
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3 CURRENT ISSUE 

 เทรนดก์ารใหค้วามใส่ใจตอ่สุข าพ ยงัครอบคลมุมาถึงกลุ่มผูซ้ื้อขนมไหวพ้ระจนัทรด์ว้ย 

ในปี 2562 น้ี ผูป้ระกอบการขนมไหวพ้ระจนัทรบ์างรายไดมี้การออกผลิตภณัฑ์ขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ตอบ

โจทยสุ์ขภาพ อาทิ ธัญพืช มันม่วง เพ่ือเป็นทางเลือกส าหรับคนรุ่นใหม่ท่ีใหค้วามส าคัญและระมัดระวงัการ

รับประทานขนมไหวพ้ระจันทร์ในปริมาณท่ีจ ากัดเพียงประมาณ 1-2 ช้ิน (จากขนมไหวพ้ระจันทร์ช้ินใหญ่ท่ี

สามารถแบ่งออกเป็น 7-8 ช้ิน) ซ่ึงจากผลส ารวจก็เป็นไปในทิศทางเดียวกนั โดยพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามใน

ภาพรวมสนใจท่ีจะซ้ือ หากมีขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ดีต่อสุขภาพ เช่น หวานน้อย (น ้าตาลต า่) ในสัดส่วนท่ีสูงถึง 

75.2% และหากเป็นคนรุ่นใหม่สัดส่วนดังกล่าวจะเพ่ิมขึ้ นเป็น 80.0% สะทอ้นถึงเทรนด์การใหค้วามส าคญัต่อ

สุขภาพของผูบ้ริโภค ท่ีครอบคลุมมาถึงกลุ่มผูซ้ื้อขนมไหวพ้ระจนัทรด์ว้ย 

อย่างไรก็ดี ส าหรับกลุ่มคนรุ่นเก่า ส่วนใหญ่ยงัคงติดใจในรสชาติและไสข้องขนมไหวพ้ระจันทร์แบบ

ดั้งเดิมท่ีคุน้ล้ินและไดร้บัความนิยม ซ่ึงจากผลส ารวจพบวา่ ไสข้นมไหวพ้ระจนัทรย์อดนิยม   ล าดบัแรก ยงัคง

เป็นไสทุ้เรียนไข่เค็ม ดว้ยสัดส่วน 25.9% เม็ดบัว 1 .1% และโหงวยิ้ ง 9.1% ซ่ึงในระยะขา้งหน้า หาก

ผูป้ระกอบการสามารถพัฒนาไสข้องขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ตรงกบัไลฟ์สไตลค์วามชอบของคนรุ่นใหม่ไดม้ากขึ้ น ก็

น่าท่ีจะไดร้บัความนิยมติดอนัดบัไสท่ี้จ าหน่ายไดสู้ง 

 

 รา้นสะดวกซ้ือ/ซูเปอรม์ารเ์ก็ต ยงัเป็นช่องทางจ  าหน่ายขนมไหวพ้ระจนัทรท่ี์ผูซ้ื้อเลือก ขณะท่ีช่องทาง

ออนไลน ์ถูกใชเ้ป็นช่องทางส่ือสารประชาสมัพนัธแ์ละน าเสนอโปรโมชัน่เป็นหลกั 

ส าหรบัช่องทางการซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรใ์นปีน้ี ท่ีคนส่วนใหญ่เลือกใชบ้ริการ จะยงัคงใหน้ ้าหนักไปท่ี

รา้นคา้ซ่ึงอ านวยความสะดวกในการซ้ือ โดยเฉพาะรา้นสะดวกซ้ือ/ซูเปอร์มาร์เก็ต ท่ีมีการจ าหน่ายขนมไหว้

พระจันทร์หลากหลายตราสินคา้ และมีหลากหลายรสชาติใหเ้ลือก คิดเป็นสัดส่วน 60.5% รองลงมาได้แก่ 

โรงแรม/รา้นเบเกอรร่ี์ สัดส่วน 34.2% และเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ช่องทางจ าหน่ายผ่านออนไลน์ท่ีก าลงัไดร้บัความ

นิยมในการสัง่ซ้ือสินคา้ในปัจจุบนั อาจจะยงัไม่ตอบโจทยส์ าหรบัตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรม์ากนัก เน่ืองจากลูกคา้

ส่วนใหญ่ยงัคงตอ้งการเลือกซ้ือและเห็นสินคา้ท่ีสดใหม่ ส่งผลใหส่ื้อโซเซียลมีเดียอย่าง Line, Twitter, Facebook, 

Instagram ถูกใชเ้ป็นช่องทางติดต่อส่ือสารภาพลกัษณ์สินคา้ หรือการน าเสนอโปรชัน่ใหก้บัผูซ้ื้อเป็นหลกั  

 

 การเปิดรบัผูป้ระกอบการรายใหม่ สะทอ้นโอกาสการเขา้สู่ธุรกิจท่ีค่อนขา้งเปิดกวา้งส าหรบัตลาดขนม

ไหวพ้ระจนัทร ์

ตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรมี์ผูป้ระกอบการรายใหม่สนใจเขา้มาในตลาดจ านวนมาก โดยเฉพาะการเขา้มา

จบัตลาดคนรุ่นใหม่ท่ีซ้ือไปรบัประทานหรือซ้ือเป็นของฝาก ซ่ึงค่อนขา้งจะเปิดรับและชอบทดลองสินคา้ใหม่ๆ 

สอดคลอ้งกบัผลส ารวจท่ีพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามสนใจท่ีจะทดลองซ้ือขนมไหวพ้ระจนัทรจ์ากผูป้ระกอบการราย

ใหม่ประมาณ 57.4% ขณะท่ีคนรุ่นใหม่ให้ความสนใจสูงถึง 62.5% ส าหรับผู้ท่ีตอบว่ายังไม่สนใจซ้ือกับ

ผูป้ระกอบการรายใหม่ น่าจะเป็นเพราะผูป้ระกอบการบางรายยงัไม่เป็นท่ีรูจ้กัและมีการจ าหน่ายผ่านช่องทาง

ออนไลน์โดยไม่มีหน้ารา้น จึงอาจท าใหผู้ซ้ื้อยงัไม่มัน่ใจในรสชาติความอร่อย ดังน้ัน ผูป้ระกอบการท่ีมีช่องทาง

จ าหน่ายผ่านออนไลน์เท่าน้ัน อาจจ าเป็นตอ้งสรา้งการรับรูใ้หก้ับลูกคา้รูจ้ักสินคา้ผ่านการส่ือสารการตลาด/

โปรโมชัน่ หรือแมก้ระทัง่การออกแบบสินคา้ขนาดทดลองชิมเพ่ือสรา้งความคุน้เคย ดึงความสนใจและท าใหผู้ซ้ื้อ

เกิดความเช่ือมัน่ 

 



 

 

4 CURRENT ISSUE 

กล่าวโดยสรุป ศูนยวิ์จยักสิกรไทย มองวา่ ในปี 2562 น้ีตลาดยงัคงตอบรบัขนมไหวพ้ระจนัทรใ์กลเ้คียง

กบัปีก่อน เน่ืองจากเป็นขนมท่ีหาทานไดไ้ม่บ่อย แมว้า่ผูผ้ลิตบางรายจะมีการผลิตออกมาจ าหน่ายตลอดทั้งปี แต่

ความหลากหลายของไสอ้าจไม่เทียบเท่ากบัช่วงเทศกาลท่ีมีผูป้ระกอบการจ านวนมากผลิตไสท่ี้แตกต่างกนัออกมา

น าเสนอ ขณะท่ีความสะดวกในการซ้ือก็มีมากกว่าช่วงปกติ จากรา้นคา้ปลีกท่ีร่วมกิจกรรม อยา่งไรก็ตาม ปัจจยั

จากแรงกดดันดา้นราคาสินคา้ท่ีขยบัขึ้ น รวมถึงภาวะเศรษฐกิจท่ีอาจไม่เอ้ืออ านวยนัก ท าใหป้ริมาณจ าหน่ายใน

ภาพรวมอาจลดลงเม่ือเทียบกบัปีก่อน  

มองไปขา้งหน้า ตลาดขนมไหวพ้ระจนัทรน่์าจะถูกพฒันาไปสู่การเป็นตวัเช่ือมไปยงักลุ่มท่ีไม่ใช่คนไทยเช้ือ

สายจีน รวมถึงเช่ือมไปถึงกลุ่มคนทุกเพศทุกวยั โดยเฉพาะคนรุน่ใหม่ช่วงอายุระหวา่ง 20-39 ปี หรือกลุ่ม Gen Y 

และกลุ่ม Gen Z ท่ีรวมเรียกวา่กลุ่ม Millennials ทั้งน้ี ปัจจุบนัประชากรกลุ่ม Millennials ในประเทศไทยมีจ านวน

รวมกนัถึง 19.13 ลา้นคน หรือคิดเป็นประมาณ 28.8% ของจ านวนประชากรทั้งหมด ดังน้ัน ผูป้ระกอบการทั้ง

รายเก่าและรายใหม่จึงควรใหค้วามส าคญักบัลูกคา้เป้าหมายกลุ่มน้ี ดว้ยการพฒันารสชาติและรูปแบบบรรจุภณัฑ์

ท่ีตรงใจ เน่ืองจากเป็นกลุ่มผูซ้ื้อท่ีกลา้ใชจ้า่ยเพ่ือความคุม้ค่าของสินคา้และบริการ รวมทั้งการยึดติดกบัตราสินคา้

ไม่สูงเท่าคนรุน่ก่อน ท าใหสิ้นคา้ขนมไหวพ้ระจนัทรร์ายใหม่ๆ สามารถแทรกเขา้มาในตลาดน้ีได ้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
--------------------------------------- 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดต่อผู้ ใช้หรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้  


