
 

   

 

 

 

 
    

  

 ในบรรดาผลไม้ส่งออกทัง้หมดของไทยทุเรียนเป็นราชาผลไม้ทีส่ร้างรายได้ให้แก่ไทยสูงทีสุ่ด โดย
การส่งออกทุเรียนสดมีมูลค่าแซงหน้าผลไม้อื่นๆ มาตั้งแต่ปี 2557 จนกระทั่งล่าสุดในเดือนพฤษภาคม 
2564 ท าสถิติรายเดือนสูงทีสุ่ดเป็นประวัติการณท์ี ่934.9 ล้านดอลลารฯ์ ขยายตัวร้อยละ 95.3 (YoY) รวม
แลว้ตลอดช่วง 5 เดือนแรกของปี 2564 ยงัคงเร่งตวัรอ้ยละ 45.2 (%YoY) มีมลูค่า 1,839 ลา้นดอลลารฯ์ ท าใหก้าร
สง่ออกทเุรียนกลายเป็นสินคา้เกษตรเศรษฐกิจส่งออกส าคญัในล าดบัท่ี 2 รองจากยางพารา แซงหนา้ผลิตภณัฑม์นั
ส าปะหลงัมาได ้นอกจากนี ้ในปี 2563 แมจ้ะประสบปัญหาการแพร่ระบาดของโควิด-19 แต่การส่งออกทุเรียนสด
ของไทยกลบัเติบโตสวนกระแสถึงรอ้ยละ 41.5 แตะมลูค่ารายปีสงูสดุเป็นประวตัิการณท่ี์ 2,073 ลา้นดอลลารฯ์ ซึ่ง
ในระยะข้างหน้ายังมีโอกาสเตบิโตท าสถติใิหม่อย่างต่อเน่ือง  
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ส่งออกทุเรียนไทย พ.ค.2564 มมูีลค่ารายเดอืนสูงสุดเป็น
ประวัตกิารณ ์ดันทัง้ปีท าสถติใิหม่เร่งตัวแรง 35%-40%  

ฉบบัสง่สือ่มวลชน 

 ไทยเป็นผู้ส่งออกทุเรียนสดอันดับ 1 ของโลก ล่าสดุการส่งออกเฉพาะเดือนพฤษภาคม 2564 แตะมลูค่าราย
เดือนสงูท่ีสดุเป็นประวตัิการณท่ี์ 934.9 ลา้นดอลลารฯ์ ขยายตวัรอ้ยละ 95.3 (YoY) น าโดยการส่งออกไปจีนท่ีเป็น
ตลาดหลกัเติบโตสงูถงึรอ้ยละ 130.9 (YoY) โดย ศูนยว์ิจัยกสิกรไทย มองว่า ปริมาณผลผลิตทุเรียนทีอ่อกสู่
ตลาดในปีนี้มีเพิ่มขึน้ประกอบกับกระแสความต้องการทุเรียนจากตลาดจีนยิ่งหนุนราคาส่งออกท าให้
การส่งออกทุเรียนสดของไทยในภาพรวมในปี 2564 น่าจะเร่งตัวได้ราวร้อยละ 35-40 มีมูลค่า 2,800-
2,900 ล้านดอลลารฯ์ นับเป็นยอดส่งออกสูงสุดคร้ังใหม่จากที่เคยท าไว้ในปีก่อนหน้า จนกลายเป็น
สินค้าเกษตรเศรษฐกจิตัวใหม่รองจากยางพารา แซงหน้าการส่งออกผลิตภัณฑมั์นส าปะหลัง  

 นอกจากนี้ ด้วยทุเรียนที่ได้รับกระแสตอบรับดีอย่างต่อเน่ืองในตลาดต่างประเทศ ศูนยว์ิจัยกสิกรไทย 
มองว่า ในระยะสั้นปี 2564 ทุเรียนไทยยงัคงท าตลาดไดด้ีดว้ยพืน้ท่ีปลูกและปริมาณผลผลิตท่ียงัเพ่ิมขึน้ไดอ้ีก 
แมว้า่ทเุรียนจากประเทศเพ่ือนบา้นจะเริ่มรุกท าตลาดตา่งประเทศ แต่ดว้ยก าลงัการผลิตยงัมีนอ้ยและกว่าผลผลิต
รุน่ใหมจ่ะเรง่ตวัคงตอ้งใชเ้วลาอย่างนอ้ย 4-5 ปี ส าหรับในทศวรรษจากนีไ้ป ไทยจะตอ้งเจอการแข่งขนัมากขึน้
จากผูเ้ลน่หนา้ใหมท่ัง้มาเลเซีย เวียดนาม รวมถงึอินโดนีเซีย ซึง่ระหว่างท่ีคู่แข่งก าลงัเพ่ิมผลผลิต ไทยก็จ าเป็นตอ้ง
รุกน าเสนอทุเรียนไทยสายพันธุ์อื่นๆ ใหม้ีความหลากหลายเพ่ือขยายตลาด พรอ้มทัง้ท าตลาดผ่านช่องทางสื่อ
โซเชียลและการคา้แบบ E-commerce รวมทัง้ยกระดบัทเุรียนไทยใหม้ีความพรีเมียมตัง้แต่การปลกู การเก็บเก่ียว
ในเวลาท่ีเหมาะสม ตลอดจนการขนสง่เพ่ือใหผู้บ้ริโภคไดร้บัประทานรสชาติเหมือนรบัประทานท่ีไทย 
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Disclaimers 
 

รายงานวิจยันีจ้ดัท าโดยบรษัิท ศนูยวิ์จยักสิกรไทย จ  ากดั (“KResearch”) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการทั่วไป โดยอาศยัแหลง่ขอ้มลูสาธารณะหรือขอ้มลูท่ีเช่ือวา่มีความน่าเช่ือถือท่ีปรากฏขณะจดัท า ซึ่งอาจเปลี่ยนแปลงไดใ้นแต่
ละขณะเวลา ทัง้นี ้KResearch มิอาจรบัรองความถกูตอ้ง ความน่าเช่ือถือ ความเหมาะสม ความครบถว้นสมบรูณ ์หรือความเป็นปัจจบุนัของขอ้มลูดงักลา่ว และไมไ่ดม้ีวตัถปุระสงคเ์พ่ือชีช้วน เสนอแนะ ใหค้  าแนะน า 
หรือจงูใจในการตดัสินใจเพ่ือด  าเนินการใดๆ แตอ่ย่างใด ดงันัน้ ท่านควรศกึษาขอ้มลูดว้ยความระมดัระวงัและใชวิ้จารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตดัสินใจใดๆ KResearch จะไมร่บัผิดในความเสยีหายใดท่ีเกิดขึน้จาก
การใชข้อ้มลูดงักลา่ว  
ขอ้มลูใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจยันีถื้อเป็นทรพัยส์ินของ KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) การน าขอ้มลูดงักลา่ว (ไมว่า่ทัง้หมดหรือบางสว่น) ไปใชต้อ้งแสดงขอ้ความถึงสิทธิความเป็นเจา้ของแก ่
KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) หรือแหลง่ท่ีมาของขอ้มลูนัน้ๆ ทัง้นี ้ ท่านจะไมท่  าซ  า้ ปรบัปรุง ดดัแปลง แกไ้ข สง่ตอ่ เผยแพร ่ หรือกระท าในลกัษณะใดๆ เพ่ือวตัถปุระสงคใ์นทางการคา้ โดยไมไ่ดร้บั
อนญุาตลว่งหนา้เป็นลายลกัษณอ์กัษรจาก KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) 

 

2 CURRENT ISSUE 

 ผู้บริโภคในตลาดโลกเปิดใจให้แก่ทุเรียนอย่างชัดเจน สะท้อนโอกาสให้ทุเรียนไทยยิ่งท า
ตลาดได้ ซึ่งจีนเป็นผูบ้ริโภคทุเรียนรายใหญ่อนัดบั 1 ของโลกคิดเป็นรอ้ยละ 70 ของตลาดโลก เมื่อ
รวมตลาดฮ่องกงท่ีมีสว่นแบ่งเกือบรอ้ยละ 20 ท าใหจี้นตลาดเดียวก็ครองตลาดทุเรียนไปเกือบทัง้หมด 
ส่วนตลาดรองลงมา ได้แก่ เวียดนามมีสัดส่วนร้อยละ 7.6 และไต้หวันร้อยละ 1.0 ตามล าดับ 
นอกจากนี ้ดว้ยอิทธิพลของตลาดจีนดงักลา่วท าใหค้วามตอ้งการน าเขา้ทเุรียนในภาพรวมของโลกในปี 
2563 เพ่ิมขึน้เกือบเท่าตวัจนมีมูลค่า 3.27 ลา้นดอลลารฯ์ (จากมูลค่า 1.68 พันลา้นดอลลารฯ์ ในปี 
2561) และในปีดังกล่าวนับเป็นครัง้แรกท่ีมูลค่าการน าเขา้ทุเรียนสดของโลกสามารถแซงหนา้การ
น าเขา้สตรอเบอรี่ทัง้โลกท่ีมีมลูคา่ 3.23 ลา้นดอลลารฯ์ ท่ีนิยมมาชา้นานไดส้  าเรจ็  

 ทุเรียนไทยมีศักยภาพสูง โดยไทยเป็นผู้ส่งออกทุเรียนรายใหญ่ทัง้ด้านปริมาณและมูลค่าใน
อันดับ 1 ของโลก ด้วยส่วนแบ่งตลาดโลกขยับเพิม่ขึน้ต่อเน่ืองมาอยู่ทีร้่อยละ 75.9 ในปี 2563 
ทีผ่่านมา (จากร้อยละ 65.9 ในปี 2562) หากมองกนัตามจริงแลว้พืน้ท่ีปลกูทุเรียนส่วนใหญ่อยู่
ประเทศในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต ้อาทิ ไทย เวียดนาม มาเลเซีย ฟิลิปปินสแ์ละอินโดนีเซีย โดยแต่ละ
ประเทศก็มีทเุรียนสายพนัธุเ์ฉพาะถ่ินท่ีมีเอกลกัษณ์แตกต่างกันไป แต่ทุเรียนไทยไดเ้ปรียบตรงท่ีไทยมี
ความเช่ียวชาญในการท าตลาดส่งออกผลไม้เป็นทุนเดิม ท าเลท่ีตัง้อยู่ใกลต้ลาดจีนท าใหก้ารขนส่ง
ทเุรียนสดถงึมือผูบ้ริโภคไดอ้ย่างรวดเร็วในราคาท่ีผูบ้ริโภคเองก็ยอมรบั อีกทัง้ รสชาติทุเรียนไทยไดร้บั
การยอมรบัในตลาดโลกแลว้จงึนบัไดว้า่เป็นการสรา้งมาตรฐานทางดา้นรสชาติทเุรียนไดก้่อนชาติอ่ืน 

 อย่างไรก็ดี ความต้องการบริโภคทุเรียนในตลาดจีนที่สดใสผลักดันราคาจ าหน่ายทุเรียนสูงขึน้
ต่อเน่ือง จึงมีหลายประเทศในอาเซียนให้ความสนใจเข้าแข่งขันในตลาดทุเรียนทีจ่ีนเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะ
คู่แข่งชาตอิาเซียนในตลาดจนี ยิง่เพิม่ความทา้ทายใหทุ้เรียนไทยในอนาคต แมว้า่ในปัจจุบนัทุเรียนไทยครอง
ตลาดจีนไดเ้กือบทัง้หมดถงึรอ้ยละ 99 ของการน าเขา้ทเุรียนของจีนรวมกบัฮ่องกง แตด่ว้ยปริมาณผลผลิตทเุรียนไทย
ท่ีมีจ ากัดประมาณ 1.1 ลา้นตัน1 ในปี 2563 ซึ่งในจ านวนนีไ้ทยส่งออกไปจีนรวมฮ่องกง 822,620 ตัน2 ก็ยังไม่
เพียงพอกบัความตอ้งการบริโภคท่ีเพ่ิมมาจากพืน้ท่ีต่างๆ ของจีนท่ีรวมแลว้มีความตอ้งการน าเขา้ปีละ 835,844 ตนั 
ท าใหต้อ้งมีการน าเขา้จากประเทศอื่นๆ ดว้ย โดยเฉพาะการน าเขา้ทเุรียนเวียดนามก็เพ่ิมขึน้อย่างน่าจบัตามีปริมาณ 
12,326 ตนั มีมลูค่า 29.7 ลา้นดอลลารฯ์ ในปี 2563 (จาก 106 ตนั มลูค่า 0.2 ลา้นดอลลารฯ์ ในปี 2561) ทุเรียน
มาเลเซียเพ่ิมขึน้เป็น 711 ตนั มีมลูคา่ 5.7 ลา้นดอลลารฯ์ ในปี 2563 (จาก 601 ตนั มีมลูคา่ 4.6 ลา้นดอลลารฯ์ ในปี 

                                                                                 
1 ที่มา: ส  านกังานเศรษฐกิจการเกษตร 
2 ที่มา:Trademap.org 
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2561) ขณะท่ีทุเรียนอินโดนีเซียยงัเนน้บริโภคในอินโดนีเซียเป็นหลกั ดังน้ัน การเร่งท าตลาดเชิงรุกจึงน่าจะเป็น
ตัวช่วยใหทุ้เรียนไทยท าตลาดได้ต่อเน่ืองในอนาคต 

 การชูจุดขายด้านสายพันธุแ์ปลกใหม่ของไทยให้เป็นทีรู้่จักในจีน ช่วยเพิ่มโอกาสท าตลาดใน
ระยะยาว นอกเหนือจากทุเรียนพันธุห์มอนทองและชะนีของไทยทีนิ่ยมอยู่แล้ว โดยล่าสุดจีน
น าเขา้ทุเรียนมาเลเซียสายพันธุม์ซูนัคิง (Musang King) และสลุต่าน (Sultan) เพ่ิมขึน้กว่า 3 เท่าตวั
ในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมาทัง้ๆ ท่ีเขา้ท าตลาดไดไ้ม่นาน ดว้ยกลิ่นและรสชาติต่างกับสายพันธุข์องไทย สิ่ง
เหล่านีส้ะทอ้นถึงพฤติกรรมการบริโภคของชาวจีนท่ีพรอ้มเปิดรบัทุเรียนหลากหลายประเภท ซึ่งใน
ระหว่างที่คู่แข่งต่างชาติก็อยู่ในระยะเร่ิมต้นของการท าตลาดในจีน เป็นจังหวะดีที่เกษตรกร
ไทยควรเร่งเพิ่มก าลังการผลิตทุเรียนสายพันธุอ์ื่นเพื่อเพิ่มตัวเลือกให้แก่ผู้บริโภคที่ตลาดจีน 
แม้จะมีราคาสูงแต่ชาวจนีกม็ีก าลังซือ้ผลไม้เหล่านี ้

 การท าตลาดผ่านเครือข่ายโซเชียล ผ่านบัญชีทางการในวีแชท (Wechat Official Account) 
รวมถงึผ่านแพลตฟอรม์ E-commerce ของจีน เป็นตัวช่วยน าสินค้าส าหรับผู้ประกอบการราย
ย่อยเข้าสู่ผู้บริโภคชนชั้นกลางที่มีกว่า 300 ล้านคน ในพืน้ทีต่่างๆ ของจีนอย่างทั่วถึง วิธีนีจ้ะ
ท าใหเ้ขา้ถึงผูบ้ริโภคไดโ้ดยตรงและมีตวัช่วยในการขนส่งผ่านเครือข่ายขนส่งของผูป้ระกอบการจีนได้
อย่างมีประสิทธิภาพ โดยทุกวนันีม้ีทุเรียนหมอนทองของไทยขายผ่านแพลตฟอรม์ E-commerce ของ
จีนไดปี้ละประมาณ 200,000 ตนั การขนสง่ใชเ้วลาเพียง 72-120 ชั่วโมงจากแหลง่ผลิตถงึมือผูบ้ริโภค  

 การควบคุมคุณภาพในการปลูก ช่วงเวลาในการเก็บเกี่ยวที่ให้รสชาติดีที่สุด ตลอดจนการ
ขนส่งใหค้งความอร่อย คงรสชาตดัิ้งเดิมจะเป็นตัวสร้างจุดเด่นให้แก่ทุเรียน อาทิ การท าตลาด
ของทเุรียนมาเลเซียใชจ้ดุขายท่ีน าผลผลิตมาจ าหน่ายเม่ือผลสกุเตม็ท่ีและน าสง่ถงึมือลกูคา้ทนัที ท าให้
มีรสชาติดีแมจ้ะมีราคาสงูจนจดัอยู่ในกลุม่สินคา้พรีเมียมแต่ชาวจีนก็เต็มใจซือ้ และทุเรียนมาเลเซียได้
ช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดทุเรียนไทยในจีนไดบ้างส่วน ขณะท่ีทุเรียนไทยมีขอ้ไดเ้ปรียบท่ีใกลต้ลาดจีนอยู่
แลว้หากพฒันาสายพนัธุแ์ละคณุภาพตลอดการผลิตทุกกระบวนการย่อมรกัษาพืน้ท่ีตลาดไวไ้ด้ ไม่ว่า
จะเป็นการยกระดบัการปลกูใหไ้ดม้าตรฐานการปฏิบตัิทางการเกษตรที่ดีหรือ GMP สามารถตรวจสอบ
ยอ้นกลบัได ้รวมทัง้วิธีปลกูแบบออรแ์กนิกจะย่ิงสรา้งจดุแข็งใหท้เุรียนไทยมีคณุภาพเหนือคูแ่ข่ง 



 

Disclaimers 
 

รายงานวิจยันีจ้ดัท าโดยบรษัิท ศนูยวิ์จยักสิกรไทย จ  ากดั (“KResearch”) เพ่ือเผยแพรเ่ป็นการทั่วไป โดยอาศยัแหลง่ขอ้มลูสาธารณะหรือขอ้มลูท่ีเช่ือวา่มีความน่าเช่ือถือท่ีปรากฏขณะจดัท า ซึ่งอาจเปลี่ยนแปลงไดใ้นแต่
ละขณะเวลา ทัง้นี ้KResearch มิอาจรบัรองความถกูตอ้ง ความน่าเช่ือถือ ความเหมาะสม ความครบถว้นสมบรูณ ์หรือความเป็นปัจจบุนัของขอ้มลูดงักลา่ว และไมไ่ดม้ีวตัถปุระสงคเ์พ่ือชีช้วน เสนอแนะ ใหค้  าแนะน า 
หรือจงูใจในการตดัสินใจเพ่ือด  าเนินการใดๆ แตอ่ย่างใด ดงันัน้ ท่านควรศกึษาขอ้มลูดว้ยความระมดัระวงัและใชวิ้จารณญาณอย่างรอบคอบก่อนตดัสินใจใดๆ KResearch จะไมร่บัผิดในความเสยีหายใดท่ีเกิดขึน้จาก
การใชข้อ้มลูดงักลา่ว  
ขอ้มลูใดๆ ท่ีปรากฎในรายงานวิจยันีถื้อเป็นทรพัยส์ินของ KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) การน าขอ้มลูดงักลา่ว (ไมว่า่ทัง้หมดหรือบางสว่น) ไปใชต้อ้งแสดงขอ้ความถึงสิทธิความเป็นเจา้ของแก ่
KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) หรือแหลง่ท่ีมาของขอ้มลูนัน้ๆ ทัง้นี ้ ท่านจะไมท่  าซ  า้ ปรบัปรุง ดดัแปลง แกไ้ข สง่ตอ่ เผยแพร ่ หรือกระท าในลกัษณะใดๆ เพ่ือวตัถปุระสงคใ์นทางการคา้ โดยไมไ่ดร้บั
อนญุาตลว่งหนา้เป็นลายลกัษณอ์กัษรจาก KResearch และ/หรือบคุคลท่ีสาม (แลว้แตก่รณี) 

 

4 CURRENT ISSUE 

 

 
 โดยสรุป ทุเรียนได้รับกระแสตอบรับที่ดีอย่างต่อเน่ืองในตลาดต่างประเทศ ศูนยว์ิจัยกสิกรไทย 
มองว่า ในระยะสั้นปี 2564 ทเุรียนไทยยงัคงท าตลาดไดด้ีดว้ยจ านวนพืน้ท่ีปลกูและปริมาณผลผลิตท่ียงัเพ่ิมขึน้ได้
อีก โดยคาดว่ายอดการส่งออกทุเรียนสดไทยไปตลาดโลกในปี 2564 นีจ้ะขยายตวัราวรอ้ยละ 35-40 มีมลูค่าการ
สง่ออกท่ี 2,800-2,900 ลา้นดอลลารฯ์ แมว้า่ทเุรียนจากประเทศเพ่ือนบา้นจะเริ่มรุกท าตลาดต่างประเทศเช่นกัน แต่
ดว้ยก าลงัการผลิตยงัมีนอ้ยและกว่าผลผลิตรุ่นใหม่จะเร่งตวัคงตอ้งใชเ้วลาอย่างนอ้ย 4-5 ปี ส าหรับในทศวรรษ
จากนี้ไป ไทยจะตอ้งเจอการแข่งขนัท่ีเพ่ิมมากขึน้จากคู่แข่งหนา้ใหม่ทัง้มาเลเซีย เวียดนาม รวมถึงอินโดนีเซีย ซึ่ง
ระหว่างท่ีคู่แข่งก าลงัเพ่ิมผลผลิต เกษตรกรไทยก็ควรเร่งท าการตลาดเชิงรุกเพ่ือมดัใจผูบ้ริโภครายใหม่ก่อนคู่แข่ง 
โดยเฉพาะการขยายตลาดทเุรียนไปยงัมณฑลตอนในของจีน โดยคูแ่ข่งของไทยเองก็เลง็เห็นโอกาสท าตลาดในสว่นนี ้
ทัง้การเรง่เจาะตลาดในรูปแบบอื่นเพ่ือยกระดบัทเุรียนไทยใหค้รองใจผูบ้ริโภคชาวจีนไดต้อ่ไป รวมถงึการขยายตลาด
ไปยงัประเทศอื่นในเอเชียท่ีคุน้เคยกบัผลไมไ้ทยอยู่แลว้ และขยายตลาดไปยงัภมูิภาคอ่ืนก็เป็นเรื่องท่ีไมค่วรมองขา้ม  

 


