
 

 

 
 

 
 

 
 
  

 

 ขณะนีส้หรัฐฯ ได้กลายเป็นศูนย์กลางการแพร่ระบาดของ COVID-19 ในฝ่ังภูมิภาคอเมริกาและส่งผลต่อ
กิจกรรมทางเศรษฐกิจชะงักงันเช่นเดียวกับประเทศอื่น ดังจะเห็นได้จากดัชนีผู้ จัดการฝ่ายจัดซือ้ภาคการผลิต 
(Manufacturing PMI) และภาคบริการ (Services PMI) ในเดือนมีนาคม 2563 ปรับตวัต ่าสดุในรอบทศวรรษลงมาอยู่
ท่ีระดบั 48.2 และระดบั 39.8 ตามล าดบั เป็นการหดตวัอย่างรุนแรงของภาคการผลิตท่ีเป็นผลจากการปิดโรงงานและ
ค าสัง่ซือ้ท่ีสินค้าท่ีลดลง ส าหรับภาคบริการก็หดตวัทกุสาขาหดตวัยกเว้นการบริการด้านสขุภาพ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย 
คาดว่า เศรษฐกิจสหรัฐฯ น่าจะควบคุมสถานการณ์ได้ดีขึน้หลังจากไตรมาส 2/2563 แต่ภาวะอ่อนแรงตลอด
ปีก็ท าให้เศรษฐกิจสหรัฐฯ ทัง้ปี 2563 หดตัวถงึร้อยละ 4.0 อีกทัง้มาตรการป้องกันการแพร่ระบาดของไวรัส
กท็ าให้กระทบต่อการใช้ชีวิต เศรษฐกิจและรายได้ของผู้บริโภคชาวอเมริกัน ท าให้การใช้จ่ายที่ไม่จ าเป็นจะ
ถูกลดลงโดยอัตโนมัตส่ิงผลต่อเน่ืองมายังการซือ้สินค้าจากไทยตลอดปี 2563  

  
   

 การสง่ออกของไทยไปสหรัฐฯ ในไตรมาส 1/2563 หดตวัท่ีร้อยละ 2.7 (YoY) ซึง่ถ้าหกัสินค้าท่ีเก่ียวกบัยุทโธปกรณ์
และรถถงัเพ่ือการซ้อมรบท่ีท าให้ฐานการส่งออกผนัผวน ก็นบัวา่สหรัฐฯ เป็นตลาดท่ีสามารถเติบโตได้ดีถึงร้อยละ 
15.8 (YoY) โดยเบือ้งหลงัการเติบโตดงักล่าวได้อานิสงส์จากสงครามการค้าระหว่างสหรัฐฯ กับจีนท่ีผลกัดันให้
สินค้า HDDs และยางล้อท่ีเป็นสินค้าสง่ออกหลกัท าตลาดในสหรัฐฯ ได้สงูขึน้  

 ขณะที่  COVID-19 ก าลังการแพร่ระบาดอย่างหนักในสหรัฐฯ เป็นความเส่ียงใหม่ที่กระทบการส่งออก
ของไทยตลอดปีนี ้โดย ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มองว่า COVID-19 แม้จะท าให้สินค้าเวชภัณฑ์ทางการแพทย์ 
และสินค้าสนับสนุนกิจกรรม WFH ยังมีโอกาสท าตลาดได้ แต่ก็เป็นส่วนน้อยเท่านัน้เม่ือเทียบกับสินค้าส่งออก
ส่วนใหญ่ท่ีเป็นสินค้าขัน้กลางและสินค้าส าเร็จรูปในกลุ่มฟุ่ มเฟือยและยังไม่จ าเป็นต่อการใช้งานในเวลานี ้
ประกอบกบัสินค้าไทยบางรายก าลงัถูกตดัสิทธิ GSP ก็มีส่วนท าให้สินค้าฟุ่ มเฟือยบางรายการท าตลาดได้ยากขึน้
อีก รวมถึงสินค้าอาหารที่เป็นสินค้าจ าเป็นก็พึ่งพาการใช้สิทธิ GSP ในการท าตลาดค่อนข้างมากก็ถูกตดัสิทธิไป
หลายรายการเช่นกนั ท าให้ภาพรวมการส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ตลอดปี 2563 หดตัวที่ร้อยละ 9.2 เป็น
ครัง้แรกในรอบทศวรรษ มีมูลค่าการส่งออกแตะระดับต ่าที่ 28,467 ล้านดอลลาร์ฯ  (กรอบประมาณการ
ที่หดตัวร้อยละ 12.8 ถงึหดตัว 7.3  มีมูลค่าการส่งออกอยู่ที่ 27,325-29,000 ล้านดอลลาร์ฯ) 
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 ทัง้นี ้ในช่วงไตรมาส 1/2563 การแพร่กระจายของเชือ้ COVID-19 ยังไม่ลุกลามมากในสหรัฐฯ ท า
ให้การส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ยังอยู่ในภาวะปกติแม้จะหดตัวร้อยละ 2.7 (YoY) แต่ก็มีภาพค่อนข้างดีกว่า
การส่งออกไปญ่ีปุ่ นและสหภาพยุโรปท่ีหดตัวร้อยละ 5.5 (YoY) และร้อยละ 3.9 (YoY) ตามล าดับ และถ้าหักการ
ส่งออกยุทโธปกรณ์และรถถังเพ่ือการซ้อมรบท่ีท าให้มูลค่าการส่งออกผันผวน จะพบว่าการส่งออกไปสหรัฐฯ ยังคง
ขยายตัวสูงถึงร้อยละ 15.8 (YoY) โดยส่วนหน่ึงสินค้าไทยได้อานิสงส์จากสงครามการค้าท าให้สามารถส่ง
สินค้าไทยไปแทนที่สินค้าจีนในสหรัฐฯ ได้มากขึน้ อาท ิคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ ผลิตภัณฑ์ยาง (ยาง
ล้อ) และไดโอด รวมทัง้สินค้าอื่ นที่ ตอบโจทย์การบริโภคก็ยังมีภาพที่ เป็นบวกอยู่  อาทิ รถยนต์และ
ส่วนประกอบ และอาหารทะเลกระป๋อง  

อย่างไรก็ดี การส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ปี 2563 ยังมีความท้าทายเดิมที่รออยู่  โดยในวันที่  25 
เมษายน 2563 สินค้าไทยก าลังจะถูกสหรัฐฯ ตัดสิทธิ GSP ซึ่งถ้าหากพิจารณาเฉพาะการตัดสิทธิ GSP จะ
กระทบต่อการส่งออกจ านวน 573 รายการที่ถูกตัดสิทธิเท่านัน้ และไม่กระทบต่อภาพรวมของไทย เน่ืองจาก
สินค้ากลุ่มดังกล่าวคิดเป็น 1 ใน 3 ของสินค้าท่ีใช้สิทธิ GSP ของสหรัฐฯ และเป็นเพียงสัดส่วนร้อยละ 4.1 ของการ
ส่งออกไทยไปสหรัฐฯ แต่การตัดสิทธิ GSP ที่ท าให้สินค้าไทยแพงขึน้จากการที่ ต้องเสียภาษีในอัตราปกต ิ
(MFN Rate) จากเดิมไม่ต้องเสียภาษี โดยสินค้าที่ถูกตัดสิทธิมีทัง้กลุ่มสินค้าอุตสาหกรรม สินค้าอุปโภค
บริโภคและโดยเฉพาะสินค้าอาหารที่พึ่งพาสิทธิในการท าตลาดอันจะยิ่งท าให้สินค้าไทยท าตลาดในสหรัฐฯ 
ได้ยากขึน้ ในภาวะที่ก าลังซือ้ของสหรัฐฯ อ่อนไหวอย่างมากจากผลของ COVID-19  

ในปัจจุบันสินค้าส่งออกหลักของไทยไปสหรัฐฯ ราวร้อยละ 60 ของการส่งออกไปสหรัฐฯ เป็นกลุ่ม
สินค้ากึ่งส าเร็จรูปและสินค้าส าเร็จรูปที่ ล้วนเป็นสินค้าฟุ่มเฟือย ซึ่ งด้วยภาวะเศรษฐกิจและก าลังซือ้ของ
สหรัฐฯ ที่ซบเซาอย่างมาก ท าให้สินค้ากลุ่มนีแ้ทบจะไม่มีโอกาสท าตลาดได้เลยในช่วงที่เหลือของปี จากท่ี
ในช่วงไตรมาส 1/2563 ท่ีการส่งออกสินค้ากลุ่มนีห้ดตัวร้อยละ 12.8 (YoY) อาทิ ยานยนต์และส่วนประกอบ 
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เฟอร์นิเจอร์ เคร่ืองประดับ เสือ้ผ้า รองเท้า อุปกรณ์กีฬา อุปกรณ์ส าหรับการเดินทาง ส่วนประกอบ
เคร่ืองจกัร อีกทัง้ สินค้าฟุ่ มเฟือยบางรายการก็ถกูตดัสิทธิ GSP ในรอบนีด้้วย แม้วา่จะมีมลูค่าการสง่ออกไม่สงูแตก่็ท า
ให้สินค้าไทยสญูเสียโอกาสท าตลาดมากขึน้ไปอีก อาทิ ชิน้สว่นอิเลก็ทรอนิกส์ส าหรับผลิตเคร่ืองใช้ไฟฟ้า เซรามิก ยาง
ล้อ มอเตอร์ไซด์ รองเท้า กระเป๋าสาน ดอกไม้ประดิษฐ์  อปุกรณ์กีฬา  
 นอกจากนี ้สินค้ากลุ่มอาหารที่เป็นสินค้าจ าเป็นต่อการบริโภค ก็ต้องเผชิญแรงกดดันทัง้ก าลังซือ้
ของชาวอเมริกันที่ ลดลง และธุรกิจที่ เป็นปลายทางน าเข้าอาหารไทยก็ประสบวิกฤตไม่ว่าจะเป็น
ร้านอาหารไทย โรงแรม และการท่องเที่ยว ประกอบกบัในปัจจบุนัการสง่ออกสินค้าอาหารไปสหรัฐฯ ราวร้อยละ 
25 พึง่พา GSP เป็นตวัช่วยในการท าตลาดสหรัฐฯ ซึง่ในจ านวนดงักล่าวก าลงัจะถูกตดัสิทธิไปถึง 1 ใน 3 โดยเฉพาะ
อาหารทะเลสด/แปรรูป ผกัและผลไม้แปรรูป สถานการณ์ข้างต้นไมส่ง่ผลดีตอ่การสง่ออกสินค้าในกลุม่นีจ้ากปัจจบุนั
ขยายตวัท่ีร้อยละ 12.7 (YoY) แม้จะมีสดัสว่นเพียงการสง่ออกร้อยละ 10 ของการสง่ออกไปสหรัฐฯ โดยสินค้าสง่ออก
ส าคญัอืน่ๆ ได้แก่ ข้าว ผกัและผลไม้แปรรูป อาหารแปรรูป อาหารสตัว์เลีย้ง 

ทัง้นี ้ท่ามกลางวิกฤต COVID-19 ที่ฉุดก าลังซือ้และการส่งออกสินค้ากลุ่มหลักของไทย แต่สินค้า
จ าเป็นในการต่อสู้กับ COVID-19 ก็ยังมีสัญญาณบวกที่ น่าจะเติบโตต่อเน่ืองจากในไตรมาส 1/2563 ที่
ขยายตัวร้อยละ 23 (YoY) ซึ่งสินค้าเหล่านีค้ิดเป็น 1 ใน 3 ของการส่งออกไปสหรัฐฯ จึงไม่มีแรงส่งเพียง
พอที่จะขับเคล่ือนการส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ในภาพรวม โดยตวัอย่างสินค้าท่ียงัไปได้ดีประกอบด้วยสินค้าท่ี



 

 

3 CURRENT ISSUE 

ตอบสนองกิจกรรมท างานจากบ้าน (Work From Home) ในกลุ่มคอมพิวเตอร์และส่วนประกอบ ซึง่ในขณะนีส้ินค้า
ไทยก็ท าตลาดได้ดีด้วยอานิสงส์ของสงครามการค้าท าให้สินค้าไทยเข้าไปแทนท่ีสินค้าจีนได้จนมีส่วนแบ่งในตลาด
สหรัฐฯ เพ่ิมขึน้ อาทิ การสง่ออก HDDs มีการขยายตวัถึงร้อยละ 33 วงจรพิมพ์ขยายตวัร้อยละ 6.8 นอกจากนี ้ยงัมี
สินค้าเวชภณัฑ์ทางการแพทย์แม้จะมีความต้องการสงูแต่ไทยไม่ค่อยได้อานิสงส์เท่าไหร่ เพราะไทยไม่ได้เป็นผู้ผลิต
และสง่ออกไมว่า่จะเป็นถงุมือทางการแพทย์ หน้ากากอนามยั ผลิตภณัฑ์ท าความสะอาด ชุดอปุกรณ์ป้องกนัเชือ้ แต่
ไทยส่งออกยางพารา เม็ดพลาสติก เคมีภัณฑ์ ท่ีใช้ในการผลิตสินค้าดังกล่าวได้บางส่วนเท่านัน้  รวมทั ง้
เคร่ืองปรับอากาศและคอมเพรสเซอร์ซึง่ก็เป็นหนึ่งในส่วนประกอบของโรงพยาบาลสนาม และการจดัท าห้องความ
ดนัลบจึงเป็นท่ีต้องการอย่างมากท่ีไทยมีศกัยภาพในการผลิตและไทยยงัได้สิทธิ GSP จึงน่าจะท าตลาดได้ต่อเน่ือง
ในขณะนีข้ยายตวัท่ีร้อยละ 85.4  
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โดยสรุป ไวรัส COVID-19 ที่ระบาดรุนแรงได้กลายเป็นความเส่ียงใหม่ที่ส่งผลให้ผู้บริโภคในสหรัฐฯ 
ใช้จ่ายอย่างระมัดระวังขึน้ ซึ่ งไม่ส่งผลดีต่อการส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ที่ ส่วนใหญ่ไทยส่งสินค้ากึ่ ง
ส าเร็จรูปและส าเร็จรูปในกลุ่มฟุ่มเฟือย อีกทัง้การตัดสิทธิ GSP ก็ยิ่งท าให้สินค้าที่ถูกตัดสิทธิท าตลาดได้
ยากเข้าไปอีก ทัง้ในกลุ่มสินค้าอุตสาหกรรมในกลุ่มฟุ่ มเฟือย รวมทัง้สินค้าจ าเป็นในกลุ่มอาหารด้วยเช่นกัน 
ขณะเดียวกนัท่ามกลางวิกฤตก็ยงัมีสญัญาณบวกจากการส่งออกเวชภณัฑ์ทางการแพทย์ สินค้าเพ่ือการ Work From 
Home แต่ก็มีมูลค่าไม่สูงพอจะสนับสนุนภาพรวมได้ ดงันัน้ ศูนย์วิจัยกสิกรไทย คาดว่า ด้วยผลของ COVID-19 
ท าให้การส่งออกของไทยไปสหรัฐฯ ในปี 2563 ลดลงมาอยู่ที่  28,467 ล้านดอลลาร์ฯ หดตัวที่ ร้อยละ 9.2 
เป็นครัง้แรกในรอบ 10 ปี นบัจากช่วงวิกฤตเศรษฐกิจทางการเงินของสหรัฐฯ ท่ีท าให้การสง่ออกของไทยในปี 2552 หด
ตวัแรงถึงร้อยละ 17.8 ซึ่งถ้าหากตลาดสหรัฐฯ ฟื้นตวัได้เร็วด้วยมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจหลงัจากนีม้ีโอกาสท่ีการ



 

 

4 CURRENT ISSUE 

ส่งออกของไทยจะหดตวัน้อยลงมาอยู่ท่ีหดตวัร้อยละ 7.3 มีมลูค่าการส่งออกอยู่ท่ี 29,000 ล้านดอลลาร์ฯ  แต่ถ้าหาก
สหรัฐฯ ไม่สามารถควบคมุการระบาดของ COVID-19 ให้ได้ในช่วงคร่ึงปีแรก คงท าให้การส่งออกของไทยหดตวัลกึลง
ไปท่ีร้อยละ 12.8 มีมลูคา่การสง่ออกอยู่ท่ี 27,325 ล้านดอลลาร์ฯ  

อย่างไรก็ดี เมื่อสถานการณ์ทุกอย่างกลบัสู่ภาวะปกติ ท่ีคาดว่าจะทยอยเกิดขึน้ได้ในช่วงไตรมาส 4/2563 
โจทย์ส าคญัล าดบัแรกท่ีรออยู่ คือการเตรียมพร้อมรับมือกบัการแข่งขนัของสินค้าไทยในตลาดสหรัฐฯ ท่ีอาจมาพร้อม
กบัการทยอยสญูเสียสิทธิ GSP ไปอีกในปีต่อๆ ไป แน่นอนว่าสินค้าท่ีสหรัฐฯ ผลิตได้ไม่เพียงพอแล้วสินค้าไทยตรง
กับความต้องการดังกล่าวย่อมท าตลาดได้อยู่แล้ว แต่ส าหรับสินค้าอุตสาหกรรมท่ีประเทศในอาเซียนก็ผลิตได้
เหมือนกนั ต่อจากนีไ้ปคงวดักนัท่ีต้นทุนการผลิตและราคาสินค้า ย่ิงถ้าสินค้านัน้ได้สิทธิ GSP ก็ย่ิงมีความได้เปรียบ
ในการท าตลาดท่ีสูงกว่า ดังนัน้ หลังจากนีก้ารรักษาตลาดสหรัฐฯ จึงอาจต้องแข่งขันดึงดูดการลงทุนให้คงอยู่ใน
ประเทศเพ่ือให้สามารถต่อยอดการผลิตและส่งออกได้ต่อไป นอกจากนี ้การหาตลาดใหม่ก็เป็นการช่วยเพ่ิมโอกาส
ท าตลาดของสินค้าไทยไปยงัพืน้ท่ีอื่น และช่วยกระจายความเสี่ยงจากเหตกุารณ์ไมค่าดคิดได้ในระดบัหนึง่ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

-------------------------------------------------------- 
Disclaimer 
 รายงานวิจัยฉบบันีจ้ัดท าเพ่ือเผยแพร่ทั่วไป โดยจัดท าขึน้จากแหล่งข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถูกต้อง คว ามน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบูรณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้ องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไม่รับผิดต่อผู้ ใช้หรือบุคคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้  


