
 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

ศูนย์วิจัยกสิกรไทย มีการวิเคราะห์สถานการณ์ในช่วงเทศกาลตรุษจีนปี 2561 เฉพาะในสว่นของคนไทย
เชือ้สายจีนในพืน้ท่ีกรุงเทพฯ พบประเด็นท่ีน่าสนใจท่ีอาจเป็นข้อมลูส าหรับการวางแผนของผู้ประกอบการธุรกิจท่ี
เก่ียวข้องในปีนีแ้ละระยะข้างหน้า ซึง่มีดงันี ้
 

ก ำลังซือ้ช่วงตรุษจีนปี 2561...อำจให้ภำพรวมที่คกึคักเพิ่มขึน้  

ผลจากภาวะเศรษฐกิจที่เร่ิมฟืน้ตวั สง่ผลให้ ก าลงัซือ้ของประชาชนเร่ิมปรับตวัดีขึน้ โดยเฉพาะกลุม่คนชัน้
กลางขึน้ไป อย่างไรก็ตาม การท่ีก าลงัซือ้ในกลุ่มฐานรากยงัไม่ปรับตวัดีขึน้นกั อาจเป็นผลให้ธุรกิจท่ีเก่ียวข้องกับ
เทศกาลตรุษจีนยงัไมไ่ด้อานิสงส์ทัง้ระบบ ซึง่ขึน้อยู่กบัพฤติกรรมของคนไทยเชือ้สายจีนท่ีมีมมุมองต่อความส าคญั
ของแตล่ะกิจกรรมอย่างไร โดยแยกได้เป็นดงันี ้

 

 
 จากผลส ารวจพบว่าเม็ดเงินค่าใช้จ่ายช่วงเทศกาลตรุษจีนปี 2561 มีการเพ่ิมขึน้ในส่วนของค่าใช้จ่ายจาก

ท าบุญ/ท่องเท่ียว และเม็ดเงินแต๊ะเอีย ขณะท่ีเม็ดเงินค่าเคร่ืองเซ่นไหว้อาจอยู่ในภาวะท่ีทรงตวั เน่ืองจาก
ความเคร่งครัดในประเพณีท่ีไมเ่ข้มแข็งเหมือนแตก่่อน ท าให้แตล่ะครอบครัวใช้เม็ดเงินในส่วนนีเ้ท่าท่ีจ าเป็น 
ขณะท่ีราคาสินค้าเองก็ไม่ได้ปรับเพ่ิมขึน้มาก ซึง่ปัจจยัดงักล่าว  ศูนย์วิจัยกสิกรไทย จึงสรุปว่ำเม็ดเงิน
ค่ำใช้จ่ำยช่วงเทศกำลตรุษจีนของคนกรุงเทพฯ รวมจะอยู่ที่ประมำณ 13,440 ล้ำนบำทขยำยตัว
เพิ่มร้อยละ 4.3 (YoY) 

 คาดวา่ในระยะข้างหน้า เม็ดเงนิค่ำใช้จ่ำยในส่วนของกำรไหว้ตรุษจีน อำจมีแนวโน้มปรับลดลง ตาม
จ านวนคนจีนรุ่นก่อนท่ีมีบทบาทน าด้านการจัดเตรียมพิธีไหว้ท่ีมีแนวโน้มลดลง และถูกทดแทนด้วยคนรุ่น
ใหม่ท่ีไม่เคร่งครัดประเพณี ซึ่งปัจจัยดังกล่าว นับเป็นโจทย์ท่ีท้าทายของธุรกิจในการวางกลยุทธ์ ให้
สอดคล้องกบัสภาพแวดล้อมการตลาดท่ีอาจเปลี่ยนไป โดยเฉพาะการดงึคนรุ่นใหม่ท่ีมีความหลากหลาย
และไมย่ดึติดกบัประเพณีเดิม รวมถงึบางกลุม่ก็พร้อมท่ีจะไมส่ืบทอดตอ่ไปให้มาใช้บริการ 
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2 CURRENT ISSUE 

ค่ำใช้จ่ำยทำงตรง 

ค่ำใช้จ่ำยด้ำนเคร่ืองเซ่นไหว้  ผลจากความเคร่งครัดในประเพณีท่ีเร่ิมคลายลงจากคนรุ่นใหม่ ประกอบ
กับการปรับปริมาณเคร่ืองเซ่นไหว้ให้สอดคล้องกับสมาชิกในครอบครัวท่ีลดลง จากการแยกครอบครัวของ
ลูกหลาน ท าให้คนบางกลุ่มตัดสินใจท่ีจะประหยัดและควบคุมค่าใช้จ่ายให้ใกล้เคียงกับปีก่อน ซึ่งพฤติกรรม
ดงักล่าว ส่งผลให้ผู้ ค้าปลีกเคร่ืองเซ่นไหว้ มีการใช้กลยุทธ์การตลาดโดยปรับลดปริมาณหรือขนาดเคร่ืองเซ่นไหว้
และตรึงราคาสินค้าให้อยู่ในระดบัเดิม ขณะเดียวกนั ระยะหลังพฤติกรรมกำรซือ้จะมีก่อนเทศกำลหลำยวัน 
(จากเดิมกระจุกในช่วงประมาณไม่เกิน 3 วนัก่อนเทศกาลมาเป็นการทยอยซือ้ล่วงหน้าตัง้แต่ 4 วนัขึน้ไปจนถึง
มากกวา่ 1 สปัดาห์) อาทิ กระดาษเงินกระดาษทอง/ธูปเทียน ผกัผลไม้หรือเนือ้สตัว์บางประเภทท่ีสามารถเก็บแช่
เย็นไว้ได้นาน ทัง้นีเ้พ่ือหลีกเลี่ยงราคาสินค้าท่ีอาจปรับเพ่ิมขึน้ในช่วงใกล้วนัเทศกาล หรือการได้สินค้าท่ีมีคณุภาพ
ลดลงเน่ืองจากมีคนซือ้ในช่วงเดียวกนัจ านวนมาก รวมถึงปัญหาจราจรติดขัดหากมีการกระจุกตวัซือ้สินค้าพร้อม
กนั ดงันัน้ธุรกิจที่เก่ียวข้องกบัเคร่ืองเซน่ไหว้ จ าเป็นต้องวางแผนจดัเตรียมสตอ็กสินค้า เพ่ือรับค าสัง่ซือ้ท่ีอาจจะเร็ว
ขึน้กวา่ปีก่อนๆ ซึง่จะเป็นโอกาสของผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเตรียมพร้อมได้ถูกจงัหวะก่อนใคร โดยคำดว่ำเม็ดเงิน
ค่ำเคร่ืองเซ่นไหว้ในปีนีข้องคนกรุงเทพฯ จะอยู่ที่ประมำณ 5,970 ล้ำนบำททรงตัวใกล้เคียงกับปีก่อน 

เงินแต๊ะเอีย ถือเป็นการให้กบัญาติผู้ ใหญ่ ลกูหลาน คนงาน ซึง่ช่วยสร้างความสมัพนัธ์ ท าให้คนท่ีให้ก็
ยงัให้อยู่ และกลุม่คนท่ีได้อานิสงส์จากการฟืน้ตวัของธุรกิจก็อาจกลบัมาแจกแต๊ะเอียมากขึน้ ทัง้ในส่วนของเงินสด
และทองค า  ซึ่งเม็ดเงินในส่วนนี ้คาดว่าจะถูกส่งผ่านไปยังธุรกิจต่างๆ อาทิ ร้านทอง การจับจ่ายซือ้สินค้าและ
รับประทานอาหารในห้างสรรพสินค้าและร้านค้าภายนอก รวมถึงการท่องเท่ียว/ท าบุญ ทัง้นีค้ำดว่ำเม็ดเงินส่วน
นีใ้นปี 2561 จะมีประมำณ 3,930 ล้ำนบำท ขยำยตัวเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.7 (YoY) 

ค่ำใช้จ่ำยทำงอ้อม 

ค่ำท่องเที่ยว/ท ำบุญ  ถือเป็นเม็ดเงินก้อนใหญ่อีกส่วนหนึ่งท่ีกระจายไปสู่ธุรกิจท่องเท่ียวและบริการ 
เน่ืองจากความเช่ือดัง้เดิมท่ีไม่ว่าจะเกิดสถานการณ์ใด เศรษฐกิจจะดีหรือไม่ดีก็จะมีการขอพรและเสริมสิริมงคล
ให้กับครอบครัวและธุรกิจการค้า ส าหรับในปีนีไ้ม่มีเหตุการณ์พิเศษเช่นปีก่อน ท าให้เม็ดเงินส่วนนีม้ีประมาณ 
3,540 ล้านบาท ขยายตวัเพ่ิมขึน้ร้อยละ 12.0 (YoY) 

โดยสรุปแล้ว เทศกาลตรุษจีนปี 2561 คำดว่ำเม็ดเงินค่ำใช้จ่ำยในกทม. จะอยู่ที่ประมำณ 13,440 
ล้ำนบำทเพิ่มขึน้ร้อยละ 4.3 โดยส่วนใหญ่เป็นกำรปรับเพิ่มในส่วนของเม็ดเงินแต๊ะเอียและเม็ดเงินด้ำน
กำรท่องเที่ยว/ท ำบุญ ขณะที่ค่ำใช้จ่ำยด้ำนเคร่ืองเซ่นไหว้ให้ภำพที่ทรงตัวใกล้เคียงกับปีก่อน 
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กำรเปล่ียนผ่ำนเทศกำลตรุษจีนจำกคนรุ่นก่อนสู่คนรุ่นใหม่...ผลักดันผู้ประกอบกำรเร่งปรับตัว 

  ในระยะตอ่ไปธุรกิจที่เก่ียวข้องกบัเทศกาลตรุษจีน อาจมีความยากล าบากในการท าตลาด เน่ืองจำกคำด
ว่ำเม็ดเงนิค่ำใช้จ่ำยในส่วนของกำรไหว้ตรุษจีน อำจมีแนวโน้มปรับลดลง จากคนจีนรุ่นก่อนท่ีมีบทบาทน า
ด้านการจดัเตรียมพิธีไหว้ท่ีมีแนวโน้มลดลง และถูกทดแทนด้วยคนรุ่นใหม่ท่ีไม่เคร่งครัดประเพณี และบางส่วนมี
การแยกครอบครัวออกไป แต่ส่วนใหญ่ยงัคงกลบัมาท าพิธีท่ีบ้านพ่อแม่ ซึง่นอกจากจะได้กลบัมาพบปะญาติมิตร
ในครอบครัวแล้ว ยงัช่วยลดคา่ใช้จ่ายด้วย ขณะเดียวกนั ส าหรับครอบครัวคนรุ่นใหมท่ี่ไหว้เองในครอบครัว สถานท่ี
พกัอาศยัใหม่อาจไม่เอือ้อ านวยต่อการประกอบพิธี อาทิ คอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนต์ นอกจากนี ้หากวันไหว้ตรง
กบัวนัท างาน ก็อาจไมส่ะดวกท่ีจะท าพิธีไหว้ 

  นอกจากนี ้จากวิถีชีวิตท่ีเร่งรีบแข่งขันมากขึน้ การให้ความส าคญัต่อเทศกาลจึงลดลง จากเดิมท่ีธุรกิจ
ร้านค้ามีการหยดุช่วงตรุษจีนหลายๆวนั เพ่ือท ากิจกรรม อาทิ ท่องเท่ียว ท าบุญ และให้โอกาสลกูจ้างได้พกัผ่อน ก็
ลดลงมาเหลือการหยุดประมาณ 1-2 วนัเท่านัน้เน่ืองจากกลวัเสียโอกาสทางการค้า ขณะท่ีคนรุ่นใหม่ท่ีท างาน
ประจ าก็มีการลาเฉพาะวนัตรุษจีนวนัเดียวเท่านัน้ หรือบางรายอาจไม่ลาเลย ท าให้การกระจายเม็ดเงินไปสู่ธุรกิจ
อื่นๆปรับลดลง รวมถงึเมด็เงินแต๊ะเอียท่ีบางสว่นอาจจะลดการให้ลงเน่ืองจากลกูหลานเร่ิมท างานมีรายได้แล้ว  

   ซึง่ปัจจยัดงักล่าว นบัเป็นโจทย์ท่ีท้าทายในการวางกลยุทธ์ ให้สอดคล้องกบัสภาพแวดล้อมการตลาดท่ี
อาจเปลี่ยนไป ท่ีส าคญัพอสรุปได้ ดงันี ้ 

  กลยุทธ์ส ำหรับเคร่ืองเซ่นไหว้  

  กลยุทธ์กำรเข้ำถึงสินค้ำที่ง่ำย สามารถซือ้สินค้าได้ในท่ีเดียว จากเดิมท่ีบางส่วนต้องไปหลายๆแห่งจึง
จะได้ของครบ หรือการน าเสนอสินค้าท่ีปรุงส าเร็จมากขึน้เพ่ือลดขัน้ตอน ซึง่นอกจากตอบโจทย์คนรุ่นใหม่แล้ว ยงั
สามารถตอบโจทย์คนรุ่นก่อนท่ีมีอายุและไม่สะดวกท่ีจะปรุงเคร่ืองเซ่นไหว้เอง (แต่ของต้องเน้นคณุภาพ ซึง่เป็น

ค่าใชจ้า่ยท่องเท่ียว/ท าบุญ

3,540 ลา้นบาท

ขยายตัวรอ้ยละ 12.0 (YoY)

     :                   

เม็ดเงินรวม 13,440 ลา้นบาท

ขยายตัวรอ้ยละ 4.3

เทียบกบัปีก่อน

ค่าใชจ้า่ยแต๊ะเอีย

3,930 ลา้นบาท

ขยายตัวรอ้ยละ 3.7 (YoY)

เม็ดเงินคา่ใชจ้า่ยชว่งเทศกาลตรุษจนีในกทม. ปี 2561

ค่าใชจ้า่ยเคร่ืองเซ่นไหว้

5,970 ลา้นบาท

ขยายตัวรอ้ยละ 0.5 (YoY)



 

 

4 CURRENT ISSUE 

ปัจจยัท่ีคนให้ความส าคญัมาก) รวมถึงมีบริการโทรสัง่และจัดส่งเพ่ืออ านวยความสะดวกหากไม่ตรงกบัวนัหยุด 
รวมถงึธุรกิจต้องสามารถเตรียมชุดเซ่นไหว้ในระยะเวลาไม่นานเกินไปภายหลงัการสัง่ซือ้ เน่ืองจากบางครัง้คนรุ่น
ใหมอ่าจเปลี่ยนใจจดัพิธีไหว้โดยไมไ่ด้วางแผนลว่งหน้า 

  กลยุทธ์สร้ำงควำมแตกต่ำง  จากการที่ไมเ่คร่งครัดทางด้านประเพณีสงูเท่าคนรุ่นก่อน กลุ่มนีจ้ึงมองหา
วตัถดุิบเคร่ืองเซน่ไหว้ให้เข้ากบัสถานการณ์หรือรสนิยมของตนเอง อาทิ การปรับเปลี่ยนเคร่ืองเซน่ไหว้ให้เหมาะกบั
สขุภาพมากขึน้ อาทิ เพ่ิมอาหารทะเลจากเดิมท่ีเน้นเป็ด ไก่ หมหูรือการใช้ขนมรูปแบบท่ีชอบแทนขนมเทียน/ขนม
เข่ง หรือขนมถ้วยฟแูบบเดิม นอกจากนีอ้าจมีการปรับลดจ านวนการเผากระดาษเงินกระดาษทองท่ีเป็นมลพิษลง
ด้วย ดงันัน้การจดัชุดเคร่ืองเซ่นไหว้อาจน าเสนอชุดเซ่นไหว้เล็กๆ แต่มีการเพ่ิมสินค้าทดแทนเคร่ืองเซ่นไหว้ดัง้เดิม 
ตามรสนิยมของแตล่ะคน ซึง่เคร่ืองเซน่ไหว้ชดุเลก็ยงัอาจเหมาะส าหรับคนรุ่นใหม ่ท่ีพกัอาศยัอยู่ตามคอนโดมิเนียม
ท่ีสามารถน าไปไหว้ศาลพระภมูิเจ้าท่ีได้อนัเป็นการลดข้อจ ากดัด้านท่ีพกัไมอ่ านวยได้ 

 กลยุทธ์ส ำหรับกจิกรรมอ่ืนๆ 

 ส าหรับการดึงเม็ดเงินในช่วงเทศกาลตรุษจีนให้ไปสู่ธุรกิจอื่นๆ นอกเหนือจากเคร่ืองเซ่นไหว้นัน้ นบัเป็น
การกระจายความเสี่ยงจากการพึง่พาเมด็เงินสว่นเดียว โดยเป็นท่ีน่าสงัเกตวา่ ร้านค้าปลีกสมยัใหม่ น่าจะมีโอกาส
สูง เน่ืองจากสามารถตอบสนองกิจกรรมอื่นๆท่ีเก่ียวกับเทศกาลตรุษจีนได้หลากหลายมากกว่าการจ าหน่าย
เคร่ืองเซ่นไหว้ท่ีได้รับความนิยมจากคนรุ่นใหม่อยู่แล้ว โดยกิจกรรมท่ีท ากันเป็นครอบครัว อาทิ การรับประทาน
อาหาร ชมภาพยนตร์ ช้อปปิง้ ดงันัน้ การวางแผนกิจกรรมต่างๆเพ่ือกระตุ้นให้คนมาใช้บริการ จึงต้องเป็นกิจกรรม
ท่ีเปิดกว้างส าหรับดึงคนรุ่นก่อนและรุ่นใหม่ให้มาใช้บริการ อาทิ กิจกรรมเสริมดวงเสริมมงคล แก้เคราะห์ต่างๆ 
รวมถงึการแสดงวฒันธรรมท่ีเก่ียวกบัเทศกาลที่เหมาะกบัคนรุ่นก่อน และการจดักิจกรรมท่ีเหมาะส าหรับคนรุ่นใหม่
ควบคู่กัน อาทิ การลดราคาสินค้าแผนกอื่นๆ การจัดซุ้มหรือเวทีเพ่ือให้ความรู้เก่ียวกับท่ีมาของประเพณี หรือ
ความรู้ด้านการจดัชุดเซ่นไหว้รวมถึงการท าขัน้ตอนการพิธีท่ีถูกต้อง เพ่ือให้คนรุ่นใหม่สามารถบนัทึกรายละเอียด 
และสามารถน าไปใช้ในปีต่อๆไปได้ รวมถึงมีกิจกรรมตอบค าถามเพ่ือแจกรางวลัต่างๆ ซึง่จะช่วยดึงเม็ดเงินต่างๆ
ช่วงเทศกาลตรุษจีนให้กระจายสูธุ่รกิจอื่นๆได้มากขึน้ 

โดยสรุป เทศกาลตรุษจีนท่ีมีการใช้จ่ายเมด็เงินมากท่ีสดุในบรรดาเทศกาลของคนไทยเชือ้สายจีน และ
เป็นท่ีตัง้ตารอของธุรกิจเก่ียวข้องต่างๆ ท่ีคาดหวงัต่ออานิสงส์ทางด้านการใช้จ่าย ก าลงัเวียนมาครบรอบในวนัท่ี 
16 กมุภาพนัธ์ 2561 นี ้(พิธีไหว้ 15 กมุภาพนัธ์) ซึง่แม้วา่การจดัเทศกาลจะอยู่ในช่วง 1-2 สปัดาห์ แต่เม็ดเงินส่วน
นีข้บัเคลื่อนไปสูภ่าคธุรกิจเก่ียวเน่ืองตา่งๆ ทัง้ธุรกิจค้าปลีกสมยัใหม่ ตลาดสด ธุรกิจท่องเท่ียว ร้านอาหาร อย่างไร
ก็ตาม คงเป็นโจทย์ส าหรับผู้ เก่ียวข้องท่ีอาจต้องเตรียมรับมือกบัความท้าทายในระยะข้างหน้า หากเม็ดเงินส่วนนี ้
จะปรับลดลง จากความเคร่งครัดในประเพณีท่ีลดทอนลงจากคนรุ่นใหม่ โดยสิ่งท่ีต้องท าล าดบัแรกคือท าอย่างไร
จงึจะจดักิจกรรมกระตุ้นให้คนรุ่นใหมย่งัคงสืบทอดประเพณีต่อไป และท้ายท่ีสดุอาจต้องน าธุรกิจเพ่ือเช่ือมโยงกบั
นกัท่องเท่ียวตา่งชาติ โดยเฉพาะคนจีนจากประเทศตา่งๆให้มาใช้จ่ายในช่วงตรุษจีนในประเทศไทย 
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------------------------------------------ 
Disclaimer 
 รายงานวิจยัฉบบันีจ้ดัท าเพ่ือเผยแพร่ทัว่ไป โดยจดัท าขึน้จากแหลง่ข้อมลูต่างๆ ท่ีน่าเช่ือถือ แต่บริษัทฯ มิอาจรับรองความถกูต้อง ความน่าเช่ือถือ หรือความ
สมบรูณ์เพื่อใช้ในทางการค้าหรือประโยชน์อ่ืนใด บริษัทฯ อาจมีการเปลี่ยนแปลงปรับปรุงข้อมลูได้ตลอดเวลาโดยไมต้่องแจ้งให้ทราบลว่งหน้า ทัง้นีผู้้ ใช้ข้อมลูต้องใช้ความ
ระมดัระวงัในการใช้ข้อมลูต่างๆ ด้วยวิจารณญาณของตนเองและรับผิดชอบในความเสี่ยงเองทัง้สิน้ บริษัทฯ จะไมรั่บผิดตอ่ผู้ ใช้หรือบคุคลใดในความเสียหายใดจากการใช้
ข้อมลูดงักลา่ว ข้อมลูในรายงานฉบบันีจ้ึงไมถื่อวา่เป็นการให้ความเห็นหรือค าแนะน าในการตดัสินใจทางธุรกิจ แต่อยา่งใดทัง้สิน้ 

มุมมองต อเท กาลตรุษจีนในร    า้งหนา้

              

           

        

   

               

          

   

            

         

   

              

           

  

ท่านสนใจรา้นคา้ท่ีจะเขา้มาอ านวยความสะดวกดา้นเคร่ืองเซ่นไหวห้รือไม่

การรวมชุดเคร่ืองเซ่นไหว้ การปรุงอาหารส าเร็จรูป

สนใจ 63.0% 25.0%

ไม่แน่ใจ ตอ้งดูคุณภาพก่อน 35.5% 22.5%

ไม่สนใจ 1.5% 52.5%
     :                   

ปัจจยัท่ีท าใหลู้กหลานไม่สืบทอด

สถานท่ีพกัไม่อ านวย 50.0%

ไม่รูข้ัน้ตอนการไหว้ 26.5%

การแยกครอบครวัของลกูหลาน 11.5%

วิถีชีวิตท่ีเร่งรีบ 10.8%

มุมมองต่อเทศกาลท่ีลดลง 1.2%

ผูน้ าหลกัในการเตรียมพธีิไหวใ้นปัจจุบนั

 -รุ่นปู่ ย่าตายาย 39.5%

 -รุ่นพอ่แม่ 57.0%

 -รุ่นลกูหลาน 3.5%


